
Irnaginaci6n frente
a la inseguridad actual

LAS MARCAS afrontan el contexto convulso mediante la innovacibn y la sostenibilidad

Eduardo MESA LEIVA

E
n su reciente infor-
me Diez tendenci¢~s

2023, la AsociaciOn
Espafiola de Anun-

ciantes AEA ofrece

la instant~nea del momenta de
comunicaciOn de las marcas in-
fluido par un contexto global
convulso rodeado de incerti-
dumbre. Una larga guerra con
consecuencias en la energia,
una inflaci6n que recorta la in-
tenci6n de consumo y una serie
de turbulencias sociopoliticas
dibujan un panorama en busca
de la estabilizaciOn.

"El miedo y la inestabilidad
nunca han sido buenos conse-
jeros para vender, a no set que
seas un banco o una empresa de
armamento", asegura Guillermo
Tena, fundador de la agencia de
marketing Will Squad.

Sin embargo, este momenta
de inestabilidad puede supo-
ner "una gran oportunidad para
marcas valientes que quieran
aprovechar que la situaciOn se-
gulf8 asi en los prOximos meses
con crecimientos muy modera-
dos en el sector. Nuestra pre-
vialOn se sitda en la media de
unos incrementos de alrededor
del 4% anual", apunta Sebastian
Muriel, CEO de GroupM Spain.

Para Miguel Mira, director
general de Havas Media, "la pu-
blicidad digital goza hay de muy
buena salud, con tres indicado-
res que lo avalan: crecimiento,
peso en la industria e innova-
ci0nt Un crecimiento exponen-
cial madurado en los filtimos 20
atlas. ~En 2002 result0 una cifra

La revolucibn de la inteligencia
artificial generativa

"La IA generativa
permite a las m~quinas
crear o generar
contenido original,
en forma de texto,
irn~genes, m0sica y
m~s", dice Jos6 I~arnOn
Mencias, presidente de
tiaras de lAB Espaha.

El ethical marketing
promueve medidas para
garantizar la privacidad
y la seguridad de los
datos personales de los
usuarios. "La privacidacl
y las buenas pr~cticas
son cruciales", concluye
Mencias.

de inversion total de 71 millones
de euros yen 2022 superamos
los 4.500 mfllones’.

Las cifras aportadas par Re-
yes Justrib6, directora general de
IAB Spain, reflejan el espectacu-
lar desarrollo de la industria pu-
blicitaria digital, coma se recoge
en el Estudio de inversion publi-
citaria en medios digitales 2023.
La publicidad debe adaptarse
r~pidamente a un entorno que
cambia a un ritmo fren~tico. Mira
sehala ires grandes retos para
los prOximos ahos: la necesidad
de gestionar una agenda dual a

En 2022
la inversibn
en anuncios
digitales
superb los
4.500 millones

corto plaza y construcciOn de
marca; la hiperdigitalizaciOn y
su impacto en el negocio audio-
visual, y la fractura social que
obliga a las rnarcas a repensar
sus estrategias de negocio para
conectar con sus audiencias. "Si
conoces el comportamiento de
las audiencias, padres comuni-
carte con los usuarios de una ma-
hera rn~ts eficiente y sostenible
en el tiempo’, aflade Tena.

Entre las diez tendencias que
marcaran 2023, la AEA destaca
los compromisos de sostenibili-
dad de las empresas que trabajan
para reducir sus emisiones y au-
mentar su eficiencia energOtica.
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