Observatorio aea Radio — Analisis crisis Covid-19
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IMAX BLOQUE PERIODO1: Onda Cero 06-02 a las 09:46 con 34 anundos y 13 minutos de duradon
IMAX BLOQUE PERIODO2: Onda Cero 31-03 a las 09:44 con 25 anundos y 8 minutos de duradon
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CADENAS TEMATICAS
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MAX BLOQUE PERIODO1: RADIO MARCA 12-02 alas 10:47 con 29 anundos y 12 minutos de duradion
MAX BLOQUE PERIODO2: RADIO MARCA 15-03 a las 22:51 con 21 anundos y 8 minutos de duradon

k * PERIODOL1 del 1 de enero al 14 de marzo. PERIODO2 del 15 al 31 de marzo.
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