Resumen Ejecutivo Observatorio aea Radio

Abril - Junio 2015

CADENAS GENERALISTAS

Resto de Emisién

15,7% 1 5,5%
14% 14%
12,5% 13,19
10,8%
9,3%
7,4% 7.7%
COPE OCR SER RAC1 CATRAD

* Incluye: Menciones, cuiias, microprogramas

y microespacios B 2tim2014 W 2tim2015

Formatos

2014

2014 215 2015 215

2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM,
COPE OCR CATRAD RAC1
B (ulia ™ Mencion B Microespacio B Microprograma
Top tres por cadenas de las franjas
con mayor % resto de emision
RK2 Trim 2015 Horas Rsto de emision
1 12:00- 13:00 31,88%
COPE 2 09:00-10:00 22,34%
3 10:00- 11:00 22,21%
1 13:00 - 14:00 32,27%
OCR 2 11:00- 12:00 29,08%
3 09:00-10:00 28,87%
1 09:00-10:00 23,35%
SER 2 13:00 - 14:00 23,20%
3 12:00 - 13:00 20,40%
1 11:00- 12:00 13,78%
CATRAD 2 12:00- 13:00 13,10%
3 10:00 - 11:00 12,00%
1 07:00- 08:00 20,25%
RAC1 2 11:00- 12:00 18,90% g
3 13:00 - 14:00 18,25%

Publicidad Vs Autopublicidad

2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015
2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM.
COPE OCR SER CATRAD RAC1

* Incluye: Menciones, cufias, microprogramas
y microespacios

B Publicidad

M Autopublicidad

Ambito

0
61% N 635 [ % [ 8% qen
270 N 6,1%

10,8%
7.9% [ 7.7% [ 83% [ 7.0 [ 7,2% 9:3%

s19 NN 7.4 [l 7.7%

2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015
2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM.

COPE OCR SER CATRAD RAC1

M (adena " Local

Duracion media de los bloques (minutos)

04:56
04:22 0402 04:08
03:2503:36 03:40 03:35
03:03 03:00
COPE OCR SER RAC1 CATRAD

M 2trim 2014 (min.) B 2trim 2015 (min.)

MAX BLOQUE 2TRIM2014: Onda Cero 05-05 a las 18:42 con 44 anuncios y 17 minutos de duracion
MAX BLOQUE 2TRIM2015: Onda Cero 23-05 a las 11:48 con 34 anuncios y 14 minutos de duracion
Se han excluido del calculo los blogues que constan de un solo anuncio, en el calculo del tamaio
de bloque se tiene encuenta desde que se termina el programa hasta que se reinicia.

Fuente Arcemedia
pieedl arcemedia.es

Observatorio aea de la Publicidad



Resumen Ejecutivo Observatorio aea Radio

Abril - Junio 2015

CADENAS TEMATICAS

Resto de Emisién

10,3% 10,6%
9,5% 9,5%
8,9% : 9,3% ,
8,6% 8,9%
7,9%
71%

4,9%
4,0%

c100 C40 DIAL EUROPA KISS M80 RMARCA

* Incluye: Menciones, cuiias, microprogramas

y microespacios W 2tim2014 W 2tim 2015

Formatos

2014 2015 | 2014 2015

2014 2015 | 2014 2015

2014 2015 | 2014 2015 | 2014 2015

2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM.
c100 c40 DIAL | EUROPA KISS M80 RMARCA
M (uia ™ Mencion M Microespacio M Microprograma
Top tres por cadenas de las franjas
con mayor % resto de emision
RK 2 Trim 2015 Horas Rsto de emision
1 08:00 - 09:00 18,15%
€100 2 09:00 - 10:00 17,21% @
3 07:00- 08:00 16,41%
1 11:00-12:00 21,92%
c40 2 12:00-13:00 21,06% @
3 10:00- 11:00 19,60%
1 09:00 - 10:00 21,82% o
DIAL 2 10:00- 11:00 17,16% dlal
3 12:00- 13:00 16,58%
1 09:00- 10:00 17,27%
EUROPA 2 10:00- 11:00 15,52%
3 08:00 - 09:00 13,90%
1 08:00- 09:00 14.43%
KISS 2 09:00 - 10:00 10,32% K@.ﬁ
3 10:00-11:00 9,10%
[ 09:00 - 10:00 7,41%
M80 2 08:00 - 09:00 % M
3 07:00 - 08:00 9,65% 80
T 72:00-13:00 18,97%
RMARCA 2 16:00-17:00 16,70% RADI
3 11:00-12:00 15,07% iint

Publicidad Vs Autopublicidad

2014 2015 | 2014 2015 | 2014 2015 | 2014 2015 | 2014 2015 | 2014 2015 | 2014 2015
2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM.
c100 c40 DIAL EUROPA KISS M80 RMARCA

* Incluye: Menciones, cufias, microprogramas

y microespacios W Publicidad = Autopublicidad

Ambito

2014 2015 | 2014 2015 | 2014 2015 | 2014 2015 | 2014 2015 | 2014 2015 | 2014 2015

2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM. 2TRIM.
C100 c40 DIAL | EUROPA KISS M80 RMARCA
W (adena o Local
Duracion media de los bloques (minutos)
05:20
., 0428 04:25 '
0403 04:17 04:11 0401 04:14

03:39 )

03:15 03:28 43,19
0249 ) o0

C100 c40 DIAL EUROPA KISs M80 RMARCA

M 2trim 2014 (min.) W 2trim 2015 (min.)

MAX BLOQUE 2TRIM2014: Radio Marca 19-04 a las 12:31 con 27 anuncios y 25 minutos de duracion*
MAX BLOQUE 2TRIM2015: Rock FM 24-04 a las 11:06 con 31 anuncios y 10 minutos de duracion

*La duracién de 25 minutos es debido a que el bloque estaba dentro del programa "Bajo Par" de Radio
Marca en el cual hacen entrevistas a diferentes Federaciones, Instalaciones y Escuelas de golfy son
considerados microprogramas.

Fuente Arcemedia
pieedl arcemedia.es

Observatorio aea de la Publicidad



