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Repercusion de la inversién publicitaria sobre el
PIB en Espafia 2021

(Fuente Infoadex + INE)
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2017 2018 2019 2020 2021
Medios controlados 0,49% 0,49% 0,48% 0,44% 0,45%
B Medios estimados 0,62% 0,60% 0,58% 0,53% 0,51%
M Inversion total 1,11% 1,10% 1,06% 0,96% 0,96%
B Inversion agregada 1,36% 1,34% 1,30% 1,23% 1,22%

Evolucién anual del empleo por género en Publicidad y Estudios

de Mercado (miles de personas)
(Encuesta de Poblacion Activa (INE) 2022. Codigo 73 CNAE-09)

Activas Activos Ocupadas Ocupados Asalariadas ~ Asalariados
2017 52,2 60,3 47,4 52,5 38,5 33,3
2018 57,6 56,0 51,4 47,7 42,1 31,3
m 2019 59,0 52,6 53,0 47,5 43,6 33,3
2020 58,5 52,0 50,7 48,0 43,8 30,9
2021 57,8 48,8 52,9 45,4 42,2 29,5

Evolucién nlimero de empresas de publicidad 2016 - 2021
(Fuente: DIRCE, INE 2022)

indice de la cifra de negocio del
sector Publicidad vs sector Servicios

(Fuente: INE)
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Evolucién de la inversién en Medios Controlados Evolucién estudiantes matriculados
(Fuente: Infoadex vs Arce, millones €) (Fuente: Sistema Integrado de Informacion Universitaria. SIIU)
I I I I I I I I 2017-2018 2018-2019 2019-2020 2020-2021 2021-2022
2017 2018 2019 2020 2021 = Comunicacion 3347 3.601 3814 4317 4745
m Infoadex 5.750 5.962 5.958 4.879 5.441 B Marketing 12.679 13.521 14.570 15.571 15.895
mArce 4.499 4.557 4.609 5421 6.045 mPublicidad y rrpp 13.798 14.022 14.103 14.028 13.358




