
«Patrick Melrose», a la 

medida de Cumberbatch   

B
enedict Cumberbatch dijo que 
la prosa de Edward St. Aubyn 
era la mejor del siglo XXI y 

quizás se pasó, aunque no es este el 
lugar para valorarlo. Es cierto que 
tiene momentos muy finos. En las 
cinco novelas sobre el personaje de 
Patrick Melrose (Mondadori) pro-
fundiza en las secuelas del maltra-
to, hace sátira social y escribe pro-
fusamente sobre drogas. En alguna 
de las tres cosas acierta seguro. 

Esas cinco novelas se han pasa-
do a la televisión (Sky) en una serie 
muy notable. La interpretación de 
Cumberbatch es virtuosa. Imaginen 
una mezcla de Hunter S. Thompson 
o Trainspotting, Wodehouse (vaga-
mente) o Evelyn Waugh y los Amis, 
padre e hijo, puesta al servicio de la 
orquesta facial de ese actor. 

El primer episodio es colosal, un 
«Sherlock» agravado. Sus pómulos 
expresan una misteriosa escala so-
cial. Su abrigo, la gestualidad aris-
tocrática e incesante de su cara, in-
cluso su palidez, entre el privilegio 
y la enfermedad, dan más vida a la 
ya estupenda prosa de Aubyn. Cum-
berbatch la mejora. Tiene una cara 
que da ganas de escribir y el primer 
episodio es una de esas cosas que 
no quieres que guste a la gente aun-
que el deber exige recomendar.  

Los tres primeros episodios son 
fabulosos, los dos últimos quizás 
menos, aunque esto pueda ser una 
simple debilidad de juicio personal. 
A riesgo de ser herético, incluso 
Cumberbatch puede acabar cansan-
do. En una crítica del «NYT» habla-
ron de resultado algo «obvio». Un 
patricio inglés levantando la ceja y 
drogándose sin parar puede serlo. 
Obvio es una palabra en mutación. 
Es el nuevo «maravilloso» en el 
mundo un poco desfalleciente de 
las «tronistas». Isa Pantoja, por 
ejemplo, lo dice todo el tiempo. «¿Es-
tás con Omar?». (Mohín). «Obvio». 
Se ha dicho mucho en el «GH VIP».   

Edward St. Aubyn es muy legi-
ble, pero no he encontrado en sus 
personajes algo comparable a lo que 
dijo Ángel Garó (32 voces dentro) 
en su reciente entrevista en el «De-
luxe»: «Nadie se acuerda de que yo 
fui vilipendiado en Cleofás». Es ver-
dad. Prácticamente nada en esa fra-
se era recordado: ni el sujeto, ni el 
verbo ni el predicado, y sin embar-
go, ¿no apetece repetirla como un 
verso de los Novísimos? Los cien 
músculos sinfónicos del rostro de 
Cumberbatch tienen quien le escri-
ba, alguien debería atreverse con él.
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La cuarta edición del Observatorio de 
la Publicidad en España 2018, presen-
tado ayer en Madrid, confirma el cre-
cimiento estable del sector desde 2013. 
Los datos muestran un mayor peso de 
la publicidad en el PIB, más empresas, 
más empleos, más estudiantes en las 
universidades y más inversión en los 
medios. «Intentamos dimensionar la 
importancia de la industria poniendo 
en valor el impacto directo e indirec-
to en la economía y sociedad», desta-
có Lidia Sanz, secretaria general de la 
Asociación Española de Anunciantes, 
quien recordó que se trata de «una ac-
tividad transversal que financia, por 
ejemplo, medios de comunicación, de-
porte y actividades culturales». 

Diversidad de fuentes  
Al hablar de las cifras del Observato-
rio, en el que participan las principa-
les asociaciones de este mercado, sus 
responsables señalan que «el sector 
carece de datos homogéneos». No obs-
tante, se confirma que la contribución 
de la inversión agregada al Producto 
Interior Bruto alcanzó en 2017 el 1,35%, 
frente al 1,32% del año anterior. Según 
un estudio de Deloitte en 35 países, un 
euro invertido en publicidad supone 
7 euros de retorno.  

Por número de empresas, han au-
mentado casi un 2% y ya son 38.463, 
aunque el 98,5% tienen menos de 20 
asalariados. La cifra de negocios en la 
«publicidad y estudios de mercado» 
se sitúa en un 113,13%, por encima del 
sector servicios (110,67%). El publici-
tario ya cuenta con 112.600 personas 
activas y 99.000 ocupadas, según los 

datos facilitados por la EPA, que no 
tiene en cuenta a los colaboradores. 
Al hablar del empleo, el equipo res-
ponsable del estudio destaca los nue-
vos perfiles profesionales. En el últi-
mo año ha crecido un 3,9% el número 
de alumnos matriculados en las uni-
versidades de Marketing y Publicidad, 
que han llegado a 25.995.  

La inversión publici-
taria, por su parte, ha cre-
cido un 1,8%, con 12.287 
millones en medios con-
vencionales y no conven-
cionales, según Infoadex. 
«La televisión acapara la 
mayor inversión, segui-
da de los medios digita-
les, donde ha crecido la 
publicidad de automoción, distribu-
ción y restauración y finanzas». La tele 
captó 2.143,3 millones, frente a 1.548,1 
logrado por el mundo digital, 567,4 en 
la prensa y 465,8 millones en la radio.  

Juan Benavides Delgado, catedráti-
co de Comunicación Audiovisual y Pu-

blicidad en la UCM y coordinador del 
trabajo, recuerda la transformación 
«radical» en los últimos años. «Han 
cambiado formatos y tendencias y han 
surgido pro blemas», explicó. En el mar-
co del Observatorio, se ha reeditado el 
estudio «La percepción de la publici-
dad en medios». La televisión conti-

núa siendo el medio más 
consumido, con una au-
diencia diaria del 85,7% 
del total de la población, 
según el EGM. Sin embar-
go la mitad de los entre-
vistados (49%), declara 
que ve la tele menos que 
hace dos o tres años. Ade-
más, ha cambiado el mo-
delo de consumo por la 

mayor penetración del pago y de las 
plataformas bajo demanda. El estudio 
también confirma que la publicidad 
en la televisión es donde resulta más 
molesta. Se considera que el tiempo 
mínimo entre un bloque publicitario 
y otro debería ser de 36,6 minutos.

La publicidad vive un gran año y 

sigue creciendo a ritmo estable

Mayor peso en el PIB, 

más empresas, más 

empleos y mayor 

inversión evidencian  

la salud del sector
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«El embarcadero» 

llegará a Movistar+ 

el 18 de enero  

Tras el Emmy ganado por «La casa 
de papel», uno de los títulos más 
esperados es «El embarcadero», 
otra creación de Álex Pina y Esther 
Martínez Lobato a partir de una 
idea de Sonia Martínez. Movistar+ 
estrenará la serie, protagonizada 
por Álvaro Morte, Irene Arcos 
(ambos en la imagen) y Verónica 
Sánchez, el próximo 18 de enero.

TV 
Aún es el medio 
más consumido, 
pero es también 

donde los 
anuncios resultan 

más molestos
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