anunciantes

Comumicar para crear valor

Observatorio de
la Publicidad en
Espana 2018

Repercusion de la actividad publicitaria sobre el

PIB en Espaia
(Fuentes: Infoadex / INE)

1,34% 1,32% 1,32% 1,35%
1,08% 1,09% 1,08% 1,07%

0,63% 0,62% 0,61% 0,60%
0,45% I 0,46% I 0,47%I 0,46% I

2014 2015 2016 2017

M Medios convencionales B Medios no convencionales
m Inversion total en medios = Inversion agregada

Evolucion de la inversion en medios

convencionales
(millones de euros Fuente: Arce / Infoadex)

5.355
5.016 5.234
4.665 4,09 4.399 4.486
' ‘
2014 2015 2016 2017

mArce ® Infoadex

Evolucion del nimero de empresas
del sector publicitario
(Fuente: INE.DIRCE)
2017 38.463

2016 37.920

2015

2014

Evolucion indice de cifras de negocio sector
servicios / sector publicitario

(Fuente: |NE) 113,13%
110,67%
104,02% 104,12%
100,00% 100,00%
95,33% 95,71% .
2014 2015 2016 2017

M Indice general sector servicios M Indice general publicidad y estudios de mercado

Evolucién del personal ocupado!! en el

sector publicidad
(Fuente: EPA) afio 2017
afio 2014 afio 2015 afio 2016 99.900
85.700 79.700 90.000

ERR

2013/2014
23.473

Estudiantes matriculados en estudios de grado en
Marketing y Publicidad

(Fuente: MECD)
Curso

Curso Curso Curso 2016/2017

2014/2015 2015/2016
24.148 25.008




