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La publicidad, un sector eco-

nómico que contribuye con 

un 1,3% al PIB y que el año 

pasado obtuvo una inversión 

total de 12.300 millones de euros 

en España, comienza a experi-

mentar una «incipiente y suave 

recuperación», señaló ayer Be-

goña Elices, presidenta de la 

Asociación Española de Anun-

ciantes (AEA), durante un desa-

yuno celebrado en el Hotel 

Westin Palace de Madrid. La di-

rectora de comunicación y pre-

sidencia de Repsol, que preside 

desde abril un organismo profe-

sional que aglutina a 200 asocia-

dos y más de 530 marcas, subrayó 

el varapalo sufrido en el sector 

por la crisis económica, pero 

incidió en otros detonantes en el 

cambio del modelo de negocio, 

como «el giro espectacular expe-

rimentado en la nueva manera 

de comunicar» y «el mayor pro-

tagonismo de los medios digita-

les» que posibilitan «una seg-

mentación avanzada y una per-

sonalización de los mensajes».

En este sentido, Elices recuer-

da «que hay tantos gustos como 

Begoña Elices, presidenta de la Asociación 
Española de Anunciantes, recalcó ayer el 
giro en la manera de comunicar y la  
batalla contra las «fake news»

«La publicidad 
experimenta 
una incipiente 
recuperación»

deseos y personas» y que la pu-

blicidad «facilita al ciudadano la 

libertad de elección». Asimismo, 

indica que desde el mundo de la 

empresa «quien no comunica no 

existe ni tampoco tiene la posibi-

lidad de diferenciarse», y destacó 

el patrocinio como una «activi-

dad complementaria a la publi-

cidad» que da la oportunidad a 

las empresas de «difundir y pro-

mover valores».  Por otra parte, 

la responsable de AEA reivindi-

có «el papel de las empresas y de 

sus marcas en la construcción de 

una sociedad más próspera, jus-

ta y responsable, además de co-

hesionada, democrática y libre 

en la expresión de las ideas». 

 

El respeto del consumidor
La directiva destacó el «protago-

nismo del individuo» en la defi -

nición de las pautas de consumo 

en un escenario globalizado y 

asumió como el gran reto de los 

anunciantes la obtención  «del 

respeto y la consideración de los 

ciudadanos». «En un mundo in-

terconectado donde cualquiera 

puede ser “infl uencer”, en el que 

surgen fenómenos como la publi-

cidad encubierta, las “fake 

news”, los abusos o la opacidad 

en el uso o almacenamiento de 

datos, se hace absolutamente 

necesario reconocer e identifi car 

lo que es publicidad», apuntó la 

periodista, que, además, se mos-

tró a favor del «branded content» 

(contenido de marca) como una 

forma «amigable, inteligente y 

menos agresiva de aportar infor-

mación al ciudadano y resultar 

efi caz para las marcas».

En cuanto al mundo audiovi-

sual, Elices recalcó su enorme 

calado en la ciudadanía: «La te-

levisión sigue siendo un medio 

muy efi caz para llegar al gran 

público, a la inmensa mayoría de 

las personas», e insistió en que 

en estos momentos los canales 

compiten «como nunca con un 

nivel de apertura y de libertad 

total». Finalmente, no cree que 

la fl uctuación de la inversión 

publicitaria en este sector se 

deba a «ninguna tendencia de 

tipo económica» y recalcó que las 

mediciones de audiencia siguen 

siendo «el caballo de batalla».

Begoña Elices, 
durante su 
intervención 
ayer en el 
Hotel Westin 
Palace sobre 
el papel de los 
anunciantes

Según la 
Comisión 
Europea, casi 
el 40% de los 
usuarios de 
redes no 
reconocen la 
publicidad 
camufl ada y  
han aumen-
tado las 
agresiones a 
la seguridad 
de las marcas 
en un 25% .

Anuncios 
camufl ados 
y ataques a 
las marcas

CIPRIANO PASTRANO

S. T - MADRID

La relación entre Javier 

Cárdenas y RTVE, la que 

fue su casa durante casi 

dos años, parece no continuar 

por buen camino. Tras varias 

semanas de negociación, el 

presentador ha decidido po-

ner una demanda al ente pú-

blico  debido a la cancelación 

repentina de «Hora punta», 

programa diario que cada 

noche emitía La 1 y que con-

ducía desde octubre de 2016 

junto a su compañera Alejan-

dra Castelló.  

La llegada de Rosa María 

Mateo como administradora 

única a la corporación ha 

traído consigo una gran 

cantidad de cambios, entre 

ellos, la decisión de cancelar 

el espacio de entretenimien-

to del locutor radiofónico, 

pese a que en el verano se 

rumoreó que su regreso esta 

temporada sería en emisión 

semanal. Decisión que fue 

duramente criticada por 

Cárdenas. Según afi rma su 

abogado, Miguel Durán, es-

taba dispuesto a ser sustitui-

do con «el fi n de salvar el 

puesto de trabajo» de todo el 

equipo, una solución que no 

ha resultado factible para la 

cadena. A pesar de su ausen-

cia en televisión, Cárdenas 

acaba de ampliar cuatro 

años su contrato con la emi-

sora de radio Europa FM 

para seguir al frente del 

matinal «Levántate y Cárde-

nas», donde participa desde 

hace nueve temporadas.

Javier 
Cárdenas 
demanda
a RTVE
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