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La desinformacion y los bulos son rentables
gracias al modelo publicitario en la Red

El negocio de la
manipulacion
digital en Espaiia

FERNANDO PEINADO / DANIEL MUELA

Madrid
Con apariencia de diarios al uso,
una creciente cantidad de pagi-
nas online de contenido falso, sen-
sacionalista y en ocasiones pro-
motor del odio se han convertido
en negocios rentables gracias a
su participaciéon en plataformas
de publicidad automatica de Goo-
gle y otras compaiias. Cuantos
mas visitantes reciben con infor-
maciones de titulares sesgados,
alarmistas o incluso falsos, mayo-
res son los beneficios logrados.

Ocho de las principales paginas
espafolas de contenido partidis-
ta o sesgado se lucran gracias ala
red de publicidad de Google, se-
gin un examen de EL PAIS. En
ese marco se hallan OK Diario,
Esdiario, La Tribuna de Cartage-
na, Digital Sevilla, Caso Aislado y
Mediterrdneo Digital. Para ello,
ese tipo de paginas emplea titula-
res como: “jPor qué las feminis-
tas son mas feas que las mujeres
normales?”, o “Inmigrantes ilega-
les usan documentacion falsa pa-
ra obtener trasplantes”. PAcina 22
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F. PEINADO / D. MUELA, Madrid
Luis Dominguez Villadiego,
quien a los 24 afos y sin forma-
cion periodistica dirige la web Di-
gital Sevilla, se jacta de que su
pagina es el inico medio andaluz
que se atreve a hablar mal de la
presidenta autonémica Susana
Diaz. Asi le llama Villadiego a ti-
tulares como ‘La Mr. Potato anda-
luza: de Jennifer a Susana Diaz’ o
“Tres cosas que tienen en comin
Diaz y Kim Jong-un’, todos publi-
cados por su web.En febrero, Vi-
lladiego alcanz6 su récord de au-
diencia, con 496.000 usuarios
Gnicos, superando en casi 50.000
a la web del periddico Diario de
Sevilla, uno de los medios lideres
de la provincia, segiin el medidor
de audiencias comScore.

Su éxito, como el de otras pagi-
nas de corte similar que han ga-
nado audiencia recientemente,
se debe en parte al poderoso alta-
voz de las redes sociales pero tam-
bién al lucrativo negocio de la pu-
blicidad automatica por Internet,
que recompensa un tipo de conte-
nido que muchos académicos y
politicos creen que esta dafiando
la conversacion publica.

Muchas paginas online de
contenido sensacionalista, falso
o promotor del odio se financian
gracias a que participan en plata-
formas de publicidad automati-
ca de Google y otras compaiias
menores. Cuantos mas visitan-
tes lleguen esas webs (y vean los
anuncios), mayores seran los be-
neficios. Este tipo de publicidad,
conocida como programatica, re-
porta ingresos notables a los au-
tores de blogs de temas tan di-
versos como bodas, salud o segu-
ros, cuyo atractivo para los anun-
ciantes reside en el interés por
llegar a esos lectores de nicho.

Pero este modelo de negocio
ha generado el incentivo perver-
so de lucrarse con desinforma-
cién. Ocho de las principales pa-
ginas espafiolas de contenido
partidista, sesgado o bulos se lu-
cran gracias a la red de publici-
dad de Google, la Google Dis-
play Network, segin un exa-
men que ha realizado EL PAIS.
En ese sistema de ingresos en-
tran cabeceras como OKDiario,
Esdiario, La Tribuna de Cartage-
na, Digital Sevilla, Caso Aislado
o Mediterrdneo Digital.

Estas paginas son muy dife-
rentes en cuanto a sus recursos
y contenidos: unas tienen redac-
ciones y a veces publican exclusi-
vas; otras son productos de afi-
cionados que se limitan a reci-
clar el contenido de grandes me-
dios modificando solo los titula-
res. Algunas publican contenido
xenodfobo o machista; otras, de-
magogia y bulos.

Por ejemplo, ya en enero va-
rias empresas retiraron sus cam-
pafias publicitarias de Mediterrd-
neo Digital, que se pregunté en
un articulo “gpor qué las feminis-
tas son mas feas que las mujeres
normales?”. Caso Aislado funcio-
na de forma similar a los medios
que han aupado a la Liga en Ita-
lia, con titulares que exageran el
problema migratorio como “in-
migrantes ilegales usan docu-
mentacion falsa para obtener
trasplantes de drganos”.

Fuentes de Google dicen a EL
PAIS que han endurecido recien-
temente sus politicas para expul-
sar a las webs de contenido in-

Esquema del funcionamiento de la red de anuncios de Google

Google b
| B |

2( M
L1

Agencia <\ r>Anunc|ante
[ ]

1/ K
1

El anunciante conffa su compra
de espacios web a una agencia
de publicidad, que se registra en
la plataforma AdWords de
Google para que las marcas de
sus clientes aparezcan en las
paginas y blogs.

Google percibe un 32% de
los ingresos proveniente
del anunciante, mientras
que los blogs y webs
reciben el 68% restante.
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Coémo ganan dinero las paginas de
desinformacion y propaganda aprovechdndose de Google
y de otras redes de publicidad ‘online’

El negocio de la
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Captura de la pagina web Digital Sevilla.

apropiado o violento de la Go-
ogle Display Network, una red
en la que participan mas de dos
millones de blogueros y editores
de contenido.

Lista negra

En 2017, Google investigé 11.000
sitios web sospechosos de tergi-
versar contenido e incluyé en su
lista negra a 650. Sus condicio-
nes de servicio prohiben pagi-
nas que promuevan el odio, sin
embargo, el examen de EL PAIS
encontré publicidad contratada
a través de Google junto a conte-
nido xenéfobo o machista. Gran-
des anunciantes aparecen junto
a titulares como ‘Unas femina-
zis del 15-M defendian vestidas
de etarras la procesion del cofio
insumiso’, de OKDiario, y otros
similares.

“Algo estaremos haciendo
bien cuando llegamos a toda esa
gente, siendo ‘cuatro mataos”,
afirma Villadiego durante una
entrevista en una cafeteria de su
pueblo, Castilleja de la Cuesta,
en el drea metropolitana de Sevi-
lla. Dice que trabaja desde casa
con la ayuda de una decena de
colaboradores voluntarios, casi
todos estudiantes de periodismo
sin remuneracion.

Después de ser advertida por
este diario, Google dijo que pon-
dria en su lista negra a aquellos
sitios web que incumplan sus tér-
minos y condiciones.Diversos
anunciantes contactados por este
diario dijeron ignorar que sus
anuncios aparecian junto a conte-
nido polémico y aseguraron que
someteran su publicidad a una re-
visién integral. Las empresas
compran espacios a través de la
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Cuando un bulo se
viraliza, los nuevos
tabloides digitales
se hacen de oro

“Esto le hace
un dano bestial
al periodismo”

“El dafio que paginas como
Digital Sevilla le hacen al
periodismo es bestial”, dice el
presidente de la Asociacion de
la Prensa de Sevilla, Rafael
Rodriguez. “Nuestra batalla es
defender la ética, la decencia
y la honestidad de esta profe-
sién”.

A analistas sobre informacién
online les llama la atencion
que una web con tanto trafico
no haya sido multada por la
Agencia de Proteccién de
Datos a pesar de incumplir
claramente con las estipulacio-
nes de la ley espaiiola. Villa-
diego no incluye en su web
informacion sobre su identi-
dad o sobre las cookies publici-
tarias que recaba de los usua-
rios, sefiala la consultora
especializada en proteccion de
datos Marina Brocca. “Es una
web pirata de todas, todas”,
valora Brocca.

Desde los origenes del Inter-
net doméstico en Espaiia, a
finales de los noventa, ha
habido emprendedores que
han creado medios exclusiva-
mente digitales, pero su alcan-
ce era menor antes de la apa-
ricion de Google y Facebook.

plataforma de Google seleccio-
nando categorias de web, lo que
supone que deben tener el cuida-
do de excluir manualmente a las
péginas no deseadas, segn fuen-
tes del sector.

La directora de la Asociacion
Espafiola de Anunciantes, Lidia
Sanz, explica que es facil poner
en una lista negra a las paginas
de violencia o sexo, pero mas
complicado determinar qué pagi-
nas difunden desinformacién o
bulos. “Seria util que alguien ela-
bore una lista, porque no pode-
mos ejercer de policias”, asegura
Sanz.

El sistema de publicidad pro-
gramadtica es satisfactorio para
Google, que percibe un 32% de
los ingresos proveniente del
anunciante, mientras que los
blogs y webs reciben el 68% res-
tante. La empresa pago el afio pa-
sado 12.600 millones de ddlares a
los editores de su red publicita-
ria, segln sefialan fuentes de la
compaiiia.

Facebook implant6 en 2014
Audience Network, una red de es-
pacios publicitarios para compe-
tir con Google en la que también
participa Digital Sevilla. Las webs
de desinformacién también reci-
ben ingresos de otras redes de pu-
blicidad digital como Taboola,
OpenX o SunMedia.

Cuando un bulo se viraliza, los
nuevos tabloides digitales se ha-
cen de oro, segtin denuncia el pro-
fesor de informatica de la Univer-
sidad de Deusto Alex Rayén, que
pide a las plataformas de publici-
dad un mayor control. “Las noti-
cias falsas son un fenémeno al al-
za y tiene mucho sentido cuando
piensas en la pasta que esta en
juego”, dice Rayon.




