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PUBLICIDAD

«L.a muneca que eligio conducir»,
anuncio mas eficaz del ano

BELEN RODRIGO MADRID

Un corto animado en 3D sobre igual-
dad de género, dirigido a un publico
de cuatro a siete afios, sirvié para
crear debate en la sociedad, se com-
partio millones de veces en las redes
sociales y aumento las ventas de la
marca del producto anunciado, Audi.

«La mufeca que eligié conducir»
pertenece a la campana de Navidad
2016 de Audi, del grupo Volkswagen
Group Espafa, y fue realizado porla
agencia Proximity Barcelona. Fuela
gran triunfadora en la gala de los XIX
Premios a la Eficacia 2017, que entre-
ga anualmente la Asociacion Espa-
fiola de Anunciantes (AEA) y que tuvo
lugar el pasado jueves en el Teatro

LA MURNECA
CONDUCIR

Cartel de la pieza ganadora

Real de Madrid. Ademas de conquis-
tar el Gran Premio a la Eficacia 2017,
sumé dos oros, uno en la categoria
de Mejor campafia a través de Medios
Ganados y en la categoria especial
Relevancia Social. El otro de los ga-
lardones mdas importantes de cada
edicioén, el Premio a la Agencia del
Ano, recayé en DDB, gracias a su
aportacion de casos en la lista corta
y a los premios recibidos con cam-
pafas como «Transformacion digi-
tal», de BBVA, «Polo», de Volkswa-
geny «ONG» de Fundacioén Secreta-
riado Gitano, entre otros.

Presentada por Jesus Vazquez, la
gala reunio a especialistas del sector
publicitario. Se trata de los tinicos
premios que reconocen los resulta-
dos obtenidos por las campafas, tan-
to en ventas como en notoriedad o
construccion de una marca, entre
otros aspectos. En esta edicién se su-
pero el récord de participacion, con
222 casos analizados, un 34% mas
que el afio anterior.

También se remodelaron las cate-
gorias «para adaptarlas a la nueva
realidad», segtin explicé Lidia Sanz,
directora general de la AEA. Jaime
Lobera, presidente de la asociacion,
destacd por su parte los excelentes
resultados de casos «con innovacion,
mensaje social, micro-segmentacion,
utilizacion exhaustiva de datos e in-
cluso con acciones muy simples con
retornos inmediatos y muy superio-
res a los previstos».




