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Indice Precios Publicitarios (IPP)
Ficha técnica

ANTECEDENTES

* El Indice de Precios Publicitarios (IPP) construye un conjunto de nimeros indices que sirve como
herramienta para analizar la evolucion del coste de la publicidad en las televisiones de la forma mas
transparente, objetiva y sencilla posible.

4 Junto al indice de evolucion de los costes se analizan otros indicadores de eficacia, destinados a
proporcionar una medida de la evolucion de la publicidad en términos de grps promedio por spot y
saturacion en las cadenas generalistas de ambito nacional y volumen de GRP 20" por sector.

METODOLOGIA

* El objetivo del IPP es disponer de un indicador que proporcione a los anunciantes una idea de la
variacion general que se produce en el mercado de la compra de television de manera mensual.

* El analisis se realiza sobre los grupos de cadenas comerciales que operan en ambito nacional: Atres
Media, Mediaset, FORTA y Resto.

* El método consiste en estimar la inversion mensual de los canales nacionales (*) y ponerlo en
relacion con los GRP'S 20" del target "Individuos de 4 y mas afos".

* Una vez obtenidos los C/GRP 20", los indices se construyen de la siguiente manera:

»| Se calcula, por el mismo método el C/GRP 20" medio del afio 2010, que se va a utilizar como
base del indice.

»| Elvalor indice de un mes es el cociente entre el C/GRP 20" medio calculado para ese mesy el
C/GRP 20" base (promedio 2010).

B Con estos datos obtenemos la TASA DE VARIACION, que es el incremento/decremento del
indice de un periodo en relacion con el del mismo periodo del afio anterior.

(*) En este punto contamos con la colaboracion de la empresa auditora MEDIA VALUE

Comumicar para crear valor (boreg!ua

Fuente: Kantar Media



Tasas de Variacion

Mensual Acumulado

EQIEL
2.015 Enero 5,16
Febrero 2,02
Marzo 3,50
Abril 5,59
Mayo 3,09
Junio 6,52
Julio 11,24
Agosto 13,60
Septiembre 1,44

Octubre 4,45 5,36
Noviembre 0,98

Diciembre -1,47 4,06
2.016 Enero 2,22
Febrero 4,98
Marzo 0,69
Abril 8,11
Mayo 2,41
Junio 0,95
Julio -2,45
Agosto 0,29
Septiembre 7,88

Octubre 3,44 3,29
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CADENAS
Mes: Octubre 2016

2015
Ocupacion Minutos Noviembre Diciembre Septiembre Octubre
ATRESMEDIA 21.709 26.125 25.250 26.213 28.139 29.502 28.815 31.756 35.232 31.991 34.628 33.527 352.886
MEDIASET 27.728 31.032 26.397 28.871 30.674 31.847 30.138 27.755 34.140 29.445 34.437 31.369 363.832
FORTA 15.235 18.284 19.737 13.911 16.144 16.792 13.131 11.435 15.941 17.350 16.566 17.757 192.282
RESTO 88.310 99.212 92.188 96.039 104.999 103.851 106.982 101.720 110.902 98.622 110.340 114.530 1.227.694
TOTAL|  152.983 174.653 || 163.571 165.033 179.956 181.992 179.065 172.666 196.213 177.408 195.971 197.182 | 2.136.694
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SECTORES
Mes: Octubre 2016
Target: Individuos 4+

2015
GRPs 20 Noviembre Diciembre Febrero Septiembre Octubre

ALIMENTACION 29.973 29.326 31.985 43.696 40.045 34.818 32.606 28.980 36.443 28.047 37.610 39.117 412.645
BELLEZA E HIGIENE 21.682 53.492 25.930 22.092 36.432 33.791 24566 27.834 31.847 25.363 25.168 25.317 353.515
DISTRIBUCION Y RESTAURACION 22.923 24.386 22.258 19.198 24.435 20.841 24.949 19.422 17.861 14.909 23.552 21.898 256.631
TELECOMUNICACIONES E INTERNE" | 10.801 14.902 9.148 9.661 15.917 13.275 15.790 15.752 18.421 17.686 15.357 13.218 169.928
FINANZAS Y SEGUROS 18.283 9.915 12.153 15.100 16.261 15.727 12.771 11.933 10.030 8.431 16.620 17.019 164.243
AUTOMOCION 15.916 5.534 11.791 16.707 10.947 17.677 19.484 17.774 11.072 2.208 12.783 18.239 160.131
SALUD 9.523 17.448 30.359 17.746 9.601 10.808 10.930 9.523 11.142 10.091 8.170 9.134 154.475
CULTURA, ENSE¥ANZA Y MEDIOS Di||  9.693 10.259 16.764 10.800 9.820 8.553 8.277 7.660 7.815 12.341 13.719 8.300 124.002
BEBIDAS 2549 7.410 2,620 5,565 4.812 10.774 7.439 13.486 15.068 12.546 6.999 4.473 93.741
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS 5.833 5.013 7.564 9.215 7.089 10.226 9.483 7.472 6.767 7.048 7.553 7.972 91.235
LIMPIEZA 6.183 4.082 7.466 9.965 9.642 7.220 5.550 4.346 8.277 8.106 7.465 7.674 85.976
VARIOS 8.769 8.091 5.412 8.134 6.304 8.495 5.390 4.967 3.054 2.834 5,236 5,764 72.450
HOGAR 4.368 9.355 6.050 5.369 3.956 6.846 5.247 6.413 6.813 5.133 5.376 6.232 71.158
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 12.330 13.566 1.837 1.729 3.493 2.912 3.681 4547 3.250 1.033 2.027 7.540 57.943
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 3.052 3.366 4.788 2,589 3.836 3.797 3.062 2.685 745 1.380 4,588 3.695 37.582
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 1.122 1.544 4,544 6.144 3.077 3.356 3.640 3.609 2.227 1.710 2.321 2.958 36.252
OBJETOS PERSONALES 2.301 6.999 1.086 1.045 1.804 2.469 2,569 1.958 2.203 475 881 795 24,585
TEXTIL Y VESTIMENTA 4,235 969 334 285 2,552 3.417 2.672 495 36 820 2.606 2.857 21.278
ENERGIA 1571 408 637 1.938 562 658 2.230 1.165 29 1.021 1.691 11.911
CONSTRUCCION 792 58 62 383 1.150 1.436 483 663 437 0 444 884 6.793
INDUSTRIAL MATERIALES DE TRAB/ 0 0 833 1.397 1.065 366 10 112 118 3.901

TOTAL & 191.898 226124 || 202.788 207.362 212,569 218.490 201.884 191.050 193,547 160.160 199.606 204.894 || 2.410.372
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