
#seminarioIABaea

Seminario de publicidad y comunicación digital IAB - aea

PATROCINA:

EMPLOYEE ADVOCACY 
MARKETING
José Prieto 
Socio Departamento Laboral

Raúl Rubio
Socio Departamento Propiedad Intelectual/ ITC

SEMINARIO DE PUBLICIDAD Y
COMUNICACIÓN DIGITAL



#seminarioIABaea

Seminario de publicidad y comunicación digital IAB - aea

PATROCINA:

¿Qué sabíamos ya?

las REDES SOCIALES están 
convirtiendo las formas de 

hacer publicidad 

l@s emplead@s pueden ser 
EMBAJADORES de la marca

pueden ser 
INFLUENCERS de la empresa
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¿Qué estamos conociendo?
las plantillas de las empresas pueden 

difundir mensajes publicitarios y acciones 
de venta: 

TODOS L@S EMPLEAD@S 
VENDEN

número de seguidores/amigos 
en RRSS x número de 

trabajador@s = 
GRAN DIFUSION

las acciones difundidas 
por emplead@s generan 

mayor CONFIANZA
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¿Qué se visualiza?

l@s emplead@s pueden ser una fuente de 
ingresos, en lugar de un coste. 
NUEVA LINEA DE NEGOCIO

l@s emplead@s querrán tener un 
retorno/compensación por generar ingresos. 
SALARIOS/BENEFICIOS ADICIONALES

l@s emplead@s querrán trabajar en las 
empresas que les ofrezcan sistemas 
alternativos. ATRACCION DE TALENTO
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¿Qué habrá que tener en cuenta?

las empresas tendrán que 
crear políticas nuevas

perspectiva NEGOCIO + 
RRHH + LEGAL
perspectiva NEGOCIO + 
RRHH + LEGAL
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Desde la perspectiva RRHH:
¿quién puede participar?

¿tipos de beneficios 
y reglas aplicables? 

¿qué canales y medios?
restricción o control?

PROTECCIÓN DE DATOS

universalidad 
de las acciones

uso: razonabilidad y 
responsabilidad

¿medidas disciplinarias?finalización de la 
participación ¿alumni?
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¿Y si somos visionarios?

la capacidad de 
transmisión del 
mensaje de una 
plantilla grande

puede ser 
objeto de 
trading

¿lineales en 
retail?: pero 
en el mundo 

online
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Regulación publicitaria

Ámbitos a considerar

Límites publicitarios (publicidad 
encubierta, engañosa, …).

Protección de datos

Trazabilidad y uso de cookies

Rol de los empleados

Soluciones legales

Revisión del briefing de la campaña

Elaboración de políticas y 
procedimientos

Textos legales adaptados a la 
creatividad

Contratación
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¡MUCHAS GRACIAS!
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jose.prieto@bakermckenzie.com
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