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“Nobody reads advertising, 
people read what they want to read, 

and sometimes it´s an ad”.
Howard Luck Gossage, Advertising Pioneer 1969 
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The Reading Revolution
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DESCUBRIR
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Publicidad Nativa

Una nueva forma de pensar la publicidad 
online del Branded Content a la Programática
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LA FACTURACIÓN DE PUB ONLINE NO PARA DE  CRECER

Facturación online 2010 – 2015
EEUU + Europa en MM $

Fuente: IAB Europe 2015
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TAMBIÉN LA FRUSTRACIÓN DE LOS INTERNAUTAS NO PARA DE CRECER

1. Publicidad molesta
El 70% de los usuarios se siente más molesto 
con la publicidad en Internet que en otros 
medios (y más en móvil con 75%)*

Fuente: *AIMC 2015 17º Navegantes en la red,  ** IAB-Ligatus Spain 2016

2. Publicidad bloqueada
El 68% bloquearían la publicidad si pudiera,
mientras que el 26% ya lo hacen**.
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• una publicidad que permite una navegación fluida

• mejor integrada y que no tape los contenidos

• un contenido publicitario de valor

• una publicidad más novedosa y personalizada

LA CLAVE ES CUIDAR LA EXPERIENCIA DEL USUARIO

Fuente: Ligatus Spain & KUO 2015

• una publicidad que no consuma datos
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PUBLICIDAD NATIVA EN PROCESO DE DEFINICIÓN

FORMA FUNCIÓN+

Paid media

Fuente: Sharethrough, Wikipedia
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LAS SEIS CATEGORÍAS DE PUBLICIDAD NATIVA SEGÚN IAB 

In-Feed Units Paid Search Units Recomendation Widgets

Promoted Listings In-Ad with native elements Custom

Fuente: White Paper IABUS 2013
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PUBLICIDAD NATIVA ESTA EN PLENO CRECIMIENTO

Fuente: Enders Analysis: Native advertising in Europe, e-Marketer 2015,IAB Europe, base: 1EUR=#1,1$

Total facturación online
Mil Millones EUR (e-Marketer)
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TRES MOTORES DEL CRECIMIENTO DE LA PUBLICIDAD NATIVA

MÓVIL RRSS VIDEO
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LA PUBLICIDAD NATIVA DESPIERTA LA ATENCIÓN DEL USUARIO

Fuente: Columnfive
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1. Transparencia 

2. Medición

3. Escalabilidad
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Publicidad
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11%

29%

45%

58%

60%
Un mejor targeting basado en datos

Una mejor medición y optimización

Distribución escalable de contenido

Producción más rápida y fácil de un contenido de calidad

No afecta

Fuente: Pulse Point y Digiday , May 2015

¿Como la tecnología de automatización puede mejorar la PN?
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“Native advertising looks like a rare win-win for the industry: 

more effective for advertisers, 

more valuable for publishers 

and more acceptable for users. 

Its suitability for mobile, social and video contexts means that growth in native 
will contribute  the large bulk of increased digital display spend.” 

Joseph Evans, Digital Media Analyst en Enders Analysis



Seminario de publicidad y comunicación digital IAB - aea

#seminarioIABaea

PATROCINA:

CONTACTO

¡MUCHAS GRACIAS!
@MaylisChevalier

Ligatus Spain
Country Manager

Maylis.chevalier@ligatus.com


