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Indice Precios Publicitarios (IPP)
Ficha técnica

ANTECEDENTES

* El Indice de Precios Publicitarios (IPP) construye un conjunto de nimeros indices que sirve como
herramienta para analizar la evolucion del coste de la publicidad en las televisiones de la forma mas
transparente, objetiva y sencilla posible.

4 Junto al indice de evolucion de los costes se analizan otros indicadores de eficacia, destinados a
proporcionar una medida de la evolucion de la publicidad en términos de minutos de ocupacion en
las cadenas generalistas de ambito nacional y volumen de GRP 20" por sector.

METODOLOGIA

* El objetivo del IPP es disponer de un indicador que proporcione a los anunciantes una idea de la
variacion general que se produce en el mercado de la compra de television de manera mensual.

* El analisis se realiza sobre los grupos de cadenas comerciales que operan en ambito nacional:
Grupo A3, Mediaset, Grupo La Sextay FORTA.

* El método consiste en estimar la inversion mensual de los canales nacionales (*) y ponerlo en
relacion con los GRP'S 20" del target "Individuos de 4 y mas afos".

* Una vez obtenidos los C/GRP 20", los indices se construyen de la siguiente manera:

»| Se calcula, por el mismo método el C/GRP 20" medio del afio 2010, que se va a utilizar como
base del indice.

»| Elvalor indice de un mes es el cociente entre el C/GRP 20" medio calculado para ese mesy el
C/GRP 20" base (promedio 2010).

#| Con estos datos obtenemos la TASA DE VARIACION ANUAL, que es el incremento/decremento
del indice de un mes en relacion con el del mismo mes del afio anterior.

(*) En este punto contamos con la colaboracion de la empresa auditora MEDIA VALUE
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Tasa
Variacion

Anual

2.015 Enero 5,16
Febrero 2,02
Marzo 3,50
Abril 5,59
Mayo 3,09
Junio 6,52

Julio 11,24

Agosto 13,60
Septiembre 1,44
Octubre 4,45
Noviembre 0,98
Diciembre -1,47
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CADENAS
Afi0:2015

Ocupacion Minutos Febrero Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
MEDIASET 26.546 21.363 26.325 26.185 26.883 29.806 33.133 26.114 30.343 31.323 27.728 31.032 336.780
GRUPO A3-LA SEXTA 19.580 16.925 18.020 18.636 20.668 21.918 25.091 22.229 27.368 26.529 21.709 26.125 264.797
FORTA 17.338 16.952 16.838 16.294 14.391 14.072 19.842 17.327 14.195 13.867 15.235 18.284 194.635
RESTO 80.821 77.276 84.417 86.927 85.645 89.512 94,941 85.742 90.066 90.532 88.310 99.212 1.053.400
TOTAL|| 144.284 132516 145.599 148.041 147.587 155.309 173.006 151.412 161.972 162.251 152.983 174.653 || 1.849.612
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GRPs 20 Ponderados

Febrero

SECTORES
Ano:2015
Target: Individuos 4+

Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
ALIMENTACION 35.087 38.469 34.936 31.330 33.933 32.510 33.829 31.028 36.627 39.568 29.973 29.326 406.617
BELLEZA E HIGIENE 27.662 20.413 30.472 30.846 27.328 25.935 31.329 20.622 25.340 27.292 21.682 53.492 342.415
DISTRIBUCION Y RESTAURACION 25.069 16.899 24.867 18.718 22.248 20.368 16.642 15.612 24.370 20.103 22.923 24.386 252.203
FINANZAS Y SEGUROS 17.055 15.576 13.694 13.854 18.917 16.381 14.056 7.646 15.370 19.249 18.283 9.915 179.996
TELECOMUNICACIONES E INTERNE® 13.075 12.060 14.132 11.413 14.689 16.164 19.277 12.927 14.898 9.485 10.801 14.902 163.824
SALUD 30.074 14.330 11.586 10.067 7.661 6.800 10.676 11.596 8.892 8.949 9.523 17.448 147.602
AUTOMOCION 13.722 12.817 13.579 12.784 14.586 14.640 6.805 2.020 13.574 14.870 15.916 5.534 140.847
CULTURA, ENSE¥ANZA Y MEDIOS DI 15.758 11.886 10.334 9.410 8.905 8.817 9.906 13.509 17.766 11.966 9.693 10.259 138.208
LIMPIEZA 6.435 7.991 9.011 8.082 8.490 7.196 8.933 9.848 8.666 8.129 6.183 4.082 93.048
BEBIDAS 4.286 4471 5.820 7.658 7.276 14.860 15.472 12.222 6.388 3.390 2.549 7.410 91.802
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS 9.457 5.497 7.949 5.811 7.169 7.866 8.085 5.164 7.387 8.449 5.833 5.013 83.680
VARIOS 5.979 5.094 5.778 6.205 3.915 5.542 3.745 4.370 6.088 6.937 8.769 8.091 70.513
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 3.451 1.728 4.262 4,120 3.477 4,938 2.251 1.192 2.127 7.198 12.330 13.566 60.638
HOGAR 5.313 4.407 3.901 4.296 2.161 5.916 7.150 3.393 3.356 3.905 4.368 9.355 57.520
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 2.368 2.439 1.604 2.227 4,372 3.364 2.890 1.640 1.867 3.823 1.122 1.544 29.261
ENERGIA 362 1.686 1.915 1.597 1.984 5.208 2.509 64 2.714 5.643 1.571 408 25.661
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 1.827 3.163 1.073 750 1.124 830 734 1.778 3.155 3.164 3.052 3.366 24.014
OBJETOS PERSONALES 478 440 568 2.240 1.719 2.576 842 558 1.706 1.566 2.301 6.999 21.995
TEXTIL Y VESTIMENTA 39 334 1.649 2.625 1.911 263 55 652 2.522 4.557 4.235 969 19.812
CONSTRUCCION 40 534 666 1.188 671 1.035 730 28 593 475 792 58 6.808
INDUSTRIAL,MATERIALES DE TRAB# 23 50 1.044 1.525 872 20 2 141 21 3.697
TOTAL‘ ‘ 217.539 180.258 197.846 186.265 194.061 202.079 195.936 155.871 203.546 208.738 191.898 226.124 ‘ ‘ 2.360.160
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