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EN 2015, LA INVERSION EN MEDIOS CONVENCIONALES SE INCREMENTO UN 75%

LOS ANUNCIOS

VUELVEN A GUSTAR

EL CAMBIO DE TENDENCIA INICIADQ EN 2014 SE REFORZO EL ANO PASADO. LA TELEVISION
ES EL SOPORTE PREFERIDO, CAPTANDO EL 40% DEL PRESUPUESTO, MIENTRAS
INTERNET SE CONSOLIDA COMO LA SEGUNDA OPCION ESCOGIDA POR LAS MARCAS

POR LUIS ALBERTO ALVAREZ

El incremento en inversion publicita-
ria en Espafia ha pasado de percibir-
Se como un espejismo a constatarse su
consolidacién. En términos néuticos,
2014 supuso el afio en el que se paso
el Cabo de Hornos, que representaria
los seis afios de caida profunda e inin-
terrumpida del sector. El pasado ejer-
cicio nuestra particular nave, ya en el
Pacifico, iria camino de tomar la suave
corriente Ecuatorial Sur.

En efecto, en 2015 la tasa de creci-
miento en 2015 de la inversion en me-
dios convencionales (cine, diarios, do-
minicales, internet, radio, revistas, so-
portes externos y televisién) fue del
7,5%, pasando de los 4.667 millones de
euros de 2014 a los 5.017 millones el
afo pasado, segun Infoadex, referen-
te en el control de la actividad publi-
citaria en Espafa. “Por segundo afio
consecutivo, la inversion publicitaria
ha vuelto a crecer por encima del 5%,
lo que supone un claro signo de recu-
peracion”, valora José Maria Rull, pre-
sidente de la Asociaciéon Espafiola de
Agencias de Comunicacién Publicita-
ria (Aeacp).

La television e internet son los so-
portes que acaparan el grueso de la
inversion. En el caso de la television,
es el indiscutible primer medio por
volumen de negocio, representando el
40% del conjunto de medios conven-
cionales. En 2015 experimenté un cre-
cimiento del 6,4%, alcanzando los
2.011 millones de euros, frente a los
1.890 millones del afio anterior. Segun
Lidia Sanz, directora general de la
Asociaciéon Espafiola de Anunciantes
(AEA), “la televisién permite realizar

una cobertura rapida si el negocio es-
ta dirigido al gran consumo vy, por tan-
to, resulta necesario vender muchas
unidades de un producto en un tiempo
reducido”.

El grueso de la inversién en televi-
sién va a parar a las televisiones na-
cionales en abierto. Mediaset —con 873
millones de euros- y Atresmedia —con
846 millones— acaparan el 85,5% de to-
do el gasto publicitario en televisién.
Mientras que el grupo de Telecinco y
Cuatro vio incrementar sus ingresos
un 4,4% con respecto a 2014, el auge
de las cadenas bajo el paraguas del
Grupo Planeta rozoé el 8%.

Internet consolida su segunda posi-
cién por volumen y experimenta el
mayor crecimiento de todos los me-
dios convencionales (exceptuando el
cine, aunque la causa de su auge se
debe a la actualizacién de la estima-
cién que realiza Infoadex), un 16% mas

en 2015 -rozando los 1.247 millones
de euros—, con respecto a las cifras del
afo anterior. Estos datos representan
casi el 25% de todo el gasto.

Es en el ambito digital donde se esta
desarrollando una revolucién conti-
nua en marketing y publicidad. “La
transformacion de nuestro negocio es
fruto de entender que nos dedicamos
al marketing y la comunicacién en un

mundo que ya es masivamente digi-
tal”, considera Rull.Esta transforma-
cién es ya una prioridad para grandes
grupos del sector como Havas Media
Group. Para Jorge Martinez Beneyto,
director de Negocio Estratégico de es-
ta multinacional publicitaria en Espa-
fia, la gran apuesta consiste en “el de-
sarrollo de las especialidades digita-
les como el big data, las redes
sociales y la compra programaética,
todo con el fin de dirigir un determi-
nado mensaje publicitario a una au-
diencia muy concreta”.

Entre el marasmo de tendencias en
el dmbito digital hay un ecosistema
que cada vez acapara mayor atencion:
los dispositivos moviles. “Los
smartphones son los aparatos en los
que los usuarios pasan mas tiempo
conectados y, en muchos casos, termi-
naran siendo los uUnicos dispositivos
capaces de generar un impacto directo
e intensivo sobre los usuarios”, pro-
nostica Gerardo Marifias, consejero
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delegado de GroupM Espafa, una de
las grandes compafiias publicitarias a
nivel mundial.

La prensa escrita, que alcanz6 en
2015 un volumen de inversion de 659
millones de euros, ocupa el tercer lu-
gar en este ranking, representando el
13% de la tarta publicitaria en medios
convencionales. Esta cifra supone un
crecimiento del 0,4% con respecto a
2014. Aunque este crecimiento es mo-
derado, se trata de un cambio de ten-
dencia con respecto a los siete aflos
anteriores.

“Segtin un estudio sobre la percep-
cion de los usuarios que realiza la
AEA, la prensa escrita es una de las
plataformas mejor valoradas para la
publicidad, pues no resulta intrusiva”,
explica Lidia Sanz. Michel Botella, di-
rector general de Vivaki, uno de los
principales grupos publicitarios en el
ambito internacional, destaca otro fe-
némeno que estd experimentando la
prensa. “La aportacion de la publici-

publicitarios
en unazona
A, comercial de Hong
% Kong. /SHUTTERSTOCK

Grandes paneles ‘

dad en los soportes digitales supone
ya entre el 35% y el 40% de los ingre-
sos de los grupos editoriales, asi que
la linea de retribuciones entre papel
y digital en estas compaifiias tiende a
borrarse”, asegura.

"LOS "SMARTPHONES' SON LOS APARATOS

108" :
DONDE LOS USUARIOS PASAN MAS TIEMPO
CONECTADOS”, AFIRMA GERARDO MARINAS,
CONSEJERO DELEGADO DE GROUPM ESPANA

La radio es el cuarto soporte por vo-
lumen de inversién en medios conven-
cionales, alcanzando 454 millones de
euros, un 8% méas que en 2014. Este
auge se puede considerar un dato es-
pecialmente significativo en una pla-
taforma como esta, que suele tener
crecimientos mas discretos.

La publicidad exterior también
avanzo6 (un 4%), superando los 327 mi-

UN GIGANTE MUY DISCRETO

Aunque pueda pasar desapercibida, la
publicidad a través de medios no conven-
cionales representa el 57,3% de la
inversion de todo el sector. A través de
este modelo publicitario se invirtieron
6.725 millones de euros en 2015, con un
crecimiento interanual del 2,8%. Bajo esta
denominacion tienen cabida técnicas que
van desde el marketing telefonico hasta
los actos de patrocinio, pasando por el
buzoneo o las tarjetas de fidelizacion. El
lider indiscutible en este ambito es el
correo personalizado, que el pasado aiio
superd los 1.995 millones de euros. Le
sigue el merchandising (productos para
promocionar una marca), con 1.52|
millones de euros, seguido del marketing
telefanico (1.350 millones) v el buzoneo de
folletos (519 millones). Aunque el llamado
marketing movil -que incluye apps,
mensajes y juegos publicitarios, entre
otros- Unicamente representa una
inversion de 32,3 millones de euros, ha
experimentado un crecimiento de casi un
30% en los dos ultimos afios, lo que deja
entrever que el mercado apuesta clara-
mente por las nuevas tecnologias a la hora
de hacer llegar sus mensajes. Las
caracteristicas propias del movil permiten,
ademas, un enorme grado de personaliza-
cion en los contenidos.

llones de euros, ademas de las revis-
tas (con un incremento del 0,4%) que,
tras afios de reducciones en sus parti-
das publicitarias, alcanzaron los 255
millones de euros el afio pasado. Al-
go similar ha ocurrido con los domi-
nicales: su crecimiento interanual del
0,2%, llegando a 37,8 millones de eu-
ros en 2015, representa un cambio de
tendencia. El medio cine capt6 22 mi-
llones de euros de inversién publici-
taria en 2015, frente a los 16 millones
que tenia en 2014.

Respecto a las perspectivas para es-
te afio, los especialistas del sector se
muestran optimistas. “La inversion
podria crecer un 6%. Cuando se reac-
tiva el consumo privado, las marcas
invierten en publicidad. Aun asi, no
deja de haber dudas en el horizonte.
Por ejemplo, se puede paralizar la in-
version de las administraciones pu-
blicas, si continua el escenario de in-
certidumbre politica”, considera
Martinez Beneyto. n




