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sPor qué la Radio no seria uno de
l0s medios mas hombrados?



Audiencias

Aud. (‘000)

v INTERNET RADIO (*)EXTERIOR REVISTAS DIARIOS CINE

Fuente: EGM. 2°. Acumulado’15. PUblico objetivo: Total Individuos. Cuantificacién (‘000): 39.724

(*)Exterior: Fuente: EGM. 3er Acumulado'14. PUblico objetivo: Total Individuos. Cuantificacion (‘000): 39.680



Audiencias

3 de cada 4 personas escucha
|a Radio diariamente.
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Fuente: Infoadex. Inversién Real Estimada. (1) Incluye enlaces patrocinados, formatos gréficos y movil.
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El complemento perfecto al
consumo de TV.
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Fuente: EGM. 2°. Acumulado’15. PUblico objetivo: Total Individuos. Cuantificacién (‘000): 39.724



Segmentacion

Posibilidad de seleccionar cadenas y programas, impactando @
diversos publicos objetivos.

Flexibilidad geografica: permite adaptarse a la distribucién del
producto: cadena nacional, regional, seleccion de emisoras, local.

Flexibilidad en fiempos: puesta en marcha de una campana casi de
manera inmediata.



Crecemos
juntos.

Menores 30 30-39 40-49 " 50-59

Fuente: EGM. 2°. Acumulado’15. PUblico objetivo: Total Individuos. Cuantificaciéon (‘000): 39.724



Contenidos

a

Deportes Musica

Actualidad Finanzas Automocion Entretenimiento



La Radio.

Un companero mas
que un medio.



Radio Online



Audiencias

Un 14% de los
oyentes mensuales
sinfoniza la Radio a +17%

través de Internet. o
gue supone un incremento del
+17% sobre el 2.012.

2012 2015

Fuente: EGM. 20s Acumulados desde 2012 hasta 2015. PUblico objetivo: Total Individuos.



Consumo
por medios

El 81,5% de internautas Versiones oniine radio
escucha versiones online de otatommas

emisoras convencionales, lo  Premeeente
que representa al 98,6% de Automatizados
los oyentes de Radio online. Ambientacién

musical

m Alguna vez mNunca

Fuente: IABEstudioRadio (Octubre 2014)



+Afinidad con el
publico joven.

18-24

25-34

35-44

45-54

Afin. (Base 100)

Fuente: IABEstudioRadio (Octubre 2014)

Consumo continuado
aungue con mas
oyentes en las tardes.

Por la
manana

Por la
farde

Por la
noche

Oyente de
Radio Online

Un oyente que
consume de otra
manera, que quiere
ser participe de la
experiencia.




Nuevos

Formatos

Programas multiplataforma.

Emision radiofonica con un espectdculo
muy televisivo que puede verse en directo
a través de Internet en streaming.



Un publico satisfecho que percibe esta
experiencia como una mejora:

« Programa mas personalizado/segmentado.
« Conversar/interactuar.
« Muchas opiniones al cabo del dia.



Nuevas posibilidades para los
anunciantes.






INntegracion

Una asociacion con la que
HUAWEI ha logrado una
integracion total con el programa.

Contado con las siguientes presencias:

D Naming.

D En antena.

D En el estudio: el programa se emite en streaming a diario.
D Aparicion en las cabeceras y posiciones de la web.

D Redes Sociales.

Y2 Huawel



Presencia deniro del programa. Nelelle

Antena
1 24 Integraciones en directo

1 24 Caretas de enfrada y de salida

9 9 2 Menciones en los cortes internos del programa

65 Menciones en el concurso de los viernes

Periodo emision: 24 abril-18 julio

Y2 Huawel



Nelelle

Campana de producto. Antena

400 cunas y 348 autopromos

a lo largo de toda la
orogramacion de C40.

Periodo emisién: Cuias 20 mayo-31 julio; Autopromos 24 abril-18 julio

\"‘ 4 HUAWEI



Nelelle

ANtena
Resultados de cobertura.

1.650.000

oyentes del farget

Fuente: EGM 2° Ola 2014. PUblico Objetivo: Jévenes 14-24. Cuantificacién (‘000): 4.919
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Nelelle

ANntena
Resulfados de cobertura.

RUNGRADO MAY DAY
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Mayor
estadio del
mundo.

Fuente: EGM 2° Ola 2014. PUblico Objetivo: Jovenes 14-24. Cuantificacién (‘000): 4.919




Nelelle

ANtena
Resultados de cobertura.

Impacto en 1 de
cada 3 oyentes

Y2 Huawel



Resultados de afinidad.

AlTos niveles de

afinidad con un +274%

pubhco Joven

EGM 2° Ola 2014. PUblico . Jovenes 14-24. Cuantificacion (‘000): 4.919

Y2 Huawel



Integracion
en el estudio




Publicidad convencional.

Brand Week en |a portada de
Los 40.com: Fondos,careta
robapdginas

, HUAWEI
LOS LIMITES LOS MARCAS TU

Y2 Huawel



Publicidad convencional.

PRINCIPALES
LOS EXITOS

Patrocinio de la seccién NO
TE CORTES: Fondos,
robapdginas y gigabaner

Y2 Huawel



Publicidad convencional.

TIENDA MY MAJOR COMPANY TENDENCIAS TARJETA 40 VIAJES

PRINCIPALES LISTA40 PROGRAMAS- VIDEOS ARTISTAS ESTILO -

2 Un iPhone nueva por
1767

Compradores espafioles
consiguen hasta un 80°% de
descuento usando un
sorprendente truco.
megabarsairage by con

\WEI

HUAWE]
LOS LIMITES LOS MARCAS TU

N[ S-RTE Birthday de Katy Perry  Pretty hurts de Beyoncé 9 afios de Youtube J.Lo  Enrique Iglesias y la Roja

ViDEOCUPS » Ver todas sus noticias

Compartir

25/04/2014 09:42 CEST
Katy Perry -

Birthday [2014]

El cuarto se‘nc!llo de Prism estrena video. La
californiana se infiltra en cinco cumpleafios
caracterizada de cinco estrambéticos
personajes para liarla parda. Echa un

istazo disfruta daacto tar hat

Nelelle

Online

En rotacion; Megabaner
Robapdaginas

Y2 Huawel




Streaming NTC

= PRISAMUSCA

vaersisiocom - f [l S ll&E @O

E Con Uri Sabat 2
y Daniela Blume s e

PossmLE <@
AWEI

HUAWE
LOS LIMITES LOS MARCAS TU

casnes  seend G6

N
=

PUBLICIDAD peta: &n @NoTeCortes40C
’ t e B UISanar
Twitrer I 05 40 Prin
==L

pates @Los40_Spain

RAMA NO TE CORTES - 28 Abril

Streaming: pre-roll

Y2 Huawel




Streaming NTC:
product placement

TrRISAMECA Vobver & losdOcom (N Ed PR

”g%‘r&: Con Uri Sabat
y Daniela Blume

"Integracion del logotipo en la
cabecera.

"Integracion del logotipo en la
mosca.

» Integracion del logotipo en las
v B pantallas.

AMA NO TE CORTES - 28 Abril | r,, i QDenicaBlume u |nTegrOCién del |OgOﬂpO en

T P elementos del programa.

Y2 Huawel



Integraciones los40.com Nelelle

PRINCIPALES
TODOS LOS EXITOS

TIENDA MY MAJOR COMPANY TENDENCIAS TARJETA 40 VIAJES

LISTA40 PROGRAMAS~ VIDEOS ARTISTAS ESTILO~

h‘ fa tintoretto  coon B>

PROGRAMAS
» Hoy de David Bisbal JLo Miley vs. Wendy Pa!:Le; MSM;MV% Mejores videos de Rita Ora Integrqcién del Iogo*ipo del
o ~ ouionn e | & o e anunciante en el rotatore de
1

! XaviRodriguez & Tony Aguilar ER rierdasnada Uri Sabat B Hot Mix wom music
ﬁ: Dani Mateo

Edu Naranjoy Luis Lopez

portada de programas.

| ISRS————

pag1/18 v Compartir

tintoretto
29/04/2014 12:27 CEST
Intentamos localizar a
Jorge Moragas

Anda Ya
Tras el plantén a Salvados, probamos suerte
con la mano derecha de Rajoy

= Wdow sie:
M. Viewport sze:

Y2 Huawel




Integraciones los40.com

TIENDA

PRINCIPALES LISTA40

g‘ o ver fotogaleria
> Ul

T )
25 destinos de vacas
convertidos en
videoclip

Recorremos mundo a través de los
mejores paisajes para la musica

Playlist: Canciones
para despedir al

iTodavia no
conoces a Charli
xcx?
Esta chic

Canciones para
afrontar los
exémenes

Te traemos una

Famosos que
también fueron a
la Universidad

Los fails mas

épicos de la

VAR
s | historia del
e ey

7
iS5

MY MAJOR COMPANY

PROGRAMAS .

Nelelle

TENDENCIAS TARJETA 40 VIAJES

Online

VIDEOS ARTISTAS ESTILO .

ey

Metastasis, la versién
latina de Breaking Bad

8

" #* Los 10 mejores videos de

Enrique Iglesias,
nuevo Nimero 1de los
40 Principales

iQuieres saber cémo queds la Lista?

Integracién del logotipo del
anunciante en la seccidn de

By portada de programas.

ZONA CALIENTE

NO TE CORTES

Candice Sw;nepoel,
mas sexy del mundo ‘=

La revista Maxim sitia en el nimero uno
de su ranking a la modelo sudafricana

EL PIBON DEL MOMENTO
Megan Montaner, una actriz con
d identidad
v
I 5.0 TOP MODEL
Irina, siempre Irina
RN

O POR: \}"{, HUAWEI

SN2 huawel
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Integraciones los40.com

“2NO TE| Con Uri Sabat
CORTE y Danlelja Blume

TLEER

{

i\

kiE
T !

S | Integracién de la imagen del
r———— anunciante en el FACEBOOK
del programa.

=
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#NTCHuawei: Trending Topic

#AnimoTito
#50yDeEsaClaseDeGenteQue
Tito Vilanova

#MadridismoPorBandera
#10MillonesOyeNifiaxXRIZ
Ménica de Oriol

Paco Sedano

Rouco Varela

Vamos Valencia

24.04.14

Tendencias: Espana - cambiar

Tendencias: Espana - cambiar

#CampamentoAbrahamer
#APorEllosRuth
Tinistas vs Directioners

Tendencias: Espafia - camy

Sl . #TonyPuedesConTodo
#WeWereBornForThis )

Tendencias: Espana -cam #Hogwartssite

#MeloMore

#animobelen

E DeM Urdiales

: - #MareaNeoliberal #FrasesDeMadre

Tendencias: Espafia -c . Vallecas
P #FelicidadesMariaParrado13 #TwittiemosChistesMalos Ferrera

#hastasiempretito Zayn Is An Angel

Tomas Gomez

#DEPTitoVilanova Carrero Blanco #ChamplonsTVE

#DescansaEnPazTito . Alianz Arena
Marilé Montero )

#GemeliersSalvame Adam Silver

Espafia Neuer 02 .05 . 1 4

Tercera Guerra Mundial Pepe y Ramos
Kiko Rivera
Palacio
Espafia

Barga

28.04.14
29.04.14

25.04.14 Y2 Huawel




Mobile.
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H
LOS LIMITES LOS MARCAS TU
COMPARTE TUS AUGKOOTOS AL INSTANTE

rsmwes  scond G6 4G
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Minarey

Banner Inferior Interstitial
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Nelelle
Online

Casi un centenar de
presencia en

Y2 Huawel



Nelelle

Online

CTR medio del total de la
Accion muy por encima de\
mercado 0,53.

Y2 Huawel



Nelelle

Online

10 % de efectividad por
encima de resto de campanas
de telefonia movil. '

Y2 Huawel



Nelelle
Online

50.000 clicks
en res mMeses.




