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Introduccién

Sobre Loterias y apuestas del estado
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Loterias y Apuestas

del Estado
JUEGOS PASIVOS JUEGOS ACTIVOS
- Loteria Nacional de Jueves. - La Primitiva.

Loteria Nacional de Sabado. Euromillones.

Loteria de Navidad. La Quiniela.
Sorteo del Nino. - ETC

ol

impact

Fomentar e incentivar las ventas a través de campanas de producto o tacticas de Bote.

En la actualidad existen unos 10.200 puntos de venta.

Para fechas muy senaladas, se realizan campanas de imagen. Por ejemplo el 200
Aniversario de la Loteria.

Adherido al Juego Seguro y Responsable, no pueden comunicar en soportes, programas

y horarios que se dirijan a menores de 18 anos.
Prohibida la utilizacidén de nifios
Restricciones temporales en algunas de sus campanas
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Introduccion
Sobre Impactmedia impact

Impactmedia gestiona un circuito de publicidad digital en centros comerciales




Sobre Impactmedia
Cobertura y emplazamientos
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impact

= 98 CC disponibles
con un trafico
mensual de 57
millones de
visitantes

= Cobertura estimada
del 41% de la
poblacion mayor de
edad en las 31
provincias
presentes

1 Trafico auditado mediante
sistemas de footfall

2 Fuente: AECC y los Centros
comerciales

Su circuito de publicidad digital exterior es el mas grande y el que tiene mayor

cobertura en Espana
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Introduccién




La digitalizacién, un motor de cambios ]

Impacto de la digitalizacion en los medios de publicidad impact
Medios Amenaza/
tradicionales Cambios digitalizacion Impacto oportunidad

= TDT, VoD, DVR, pirateria, contenidos en web, = Fragmentaciony reduccion de

audiencias
= Aparicion de la segunda pantalla
S
= =
f-_‘} * |Informacion on-line, informacion inmediata, = Pérdida de lectores, de ventas y de
_ cultura de contenidos gratuitos, nuevas anunciantes
S - fuentes de informacion, etc
——
T
——— ="
=
e )
= Pirateria, VoD, cultura de contenidos = Pérdida de audiencia
gratuitos
» Capacidad de adaptacion, flexibilidad, = Mantiene su propuesta de valor...
conexion on-line, inmediatez, etc y mejora su capacidad de dar

soluciones a los anunciantes

El medio exterior es el unico medio convencional para el que la digitalizacion es una

oportunidad y no una amenaza
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La publicidad exterior digital
Una nueva propuesta de valor

-————

Nuevas

ubicaciones

de interés
Notoriedad

S ~<==
-~

adaptacion

Publicidad

Inesquivable Exterior Digital

-
_———--

Cobertura Interaccion

Capacidad de

(engagement) i

Que nos permite?

= Satisfacer mejor las necesidades de
los anunciantes...

— Nuevas y mayores posibilidades de
comunicacion

1
\
\
1
1
1
\
1
1
)

— Personalizacion de las campanas

= ... yde los consumidores

— Captar mas su atencion

— Darle un valor tangible

= Convertir el medio exterior en un
medio social y mas emocional
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Una nueva propuesta de valor :é% .....“E

La importancia de la ubicacion

= Estas nuevas ubicaciones suelen ser “el
destino” del consumidor y cercanos el punto

de venta

= Por ello, ofrecen un impacto con una calidad

muy superior al del impacto tradicional

— Consumidor con una mayor receptividad

— Impacto mas cercano el momento de la decision de

compra

— Impacto en un contexto de interés

— Publico segmentado

Estamos geolocalizados. Somos los unicos con capacidad para conectar al anunciante con el

consumidor en el momento y en el lugar adecuados
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Una nueva propuesta de valor
Capacidad de adaptacion

La publicidad digital exterior tiene una capacidad de adaptarse a las necesidades del cliente y
de satisfacerlas muy superior a la del exterior convencional
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Una nueva propuesta de valor
Capacidad de adaptacion — Flexibilidad

» Diseno de campana
— Duracion
— Segmentacién

— Estrategia de comunicacion

— Cambios de creatividad diaria

— Combinar diferentes creatividades y mensajes a lo largo del dia

$
S
~ N )
Q = Ejecucion de campana
5
v
L

— Multiples productos

— “Day Parting”
— Etc.
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Una nueva propuesta de valor
Flexibilidad — Diseno de campana, ejemplo Estreno de cine

10 dias >
~ . . Viernes
Campana de publicity Lanzamiento
=
Lanzamientos ////// pana de publicidad s
en cine
10 dias >
Fin de
Semana

~——semana——== estreno >

anterior
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Una nueva propuesta de valor

Flexibilidad — Diseno de campana, ejemplo Automovil

Micra: Segmentacion campana target femenino urbano

= Segmentacién de centros comerciales

— Seleccion de centros comerciales en alguna de las
principales capitales de provincia con una oferta
importante de moda y consumo

*= Horarios de campana
— Lunes a viernes de 14:00 a 22:00

— Fin de semana: todo el dia

= Segmentacidén “intracentro”

— Lunes a viernes: todo el centro comercial de 14:00
a 16:00 y moda y consumo de 14:00 a 22:00
porque son las horas de mayor afluencia del target

— Fin de semana: por todo el centro comercial page 13



Una nueva propuesta de valor
Capacidad de adaptacion — Inmediatez

= ESTAMOS ON-LINE!!!

— Emisién de campanas de forma inmediata desde la recepcion de
materiales

— Campafas con datos en tiempo real

— Campanas con datos generados por los usuarios

El DooH es el unico medio junto con el movil que podemos emitir en tiempo real fuera del

hogar

Page 14



Una nueva propuesta de valor
Inmediatez




Una nueva propuesta de valor
Inmediatez

(W] coNcURSO Jrdl q"‘ (1]

COMPARTE TU AMOR |
CON NOSOTROS .

SIMPACTMEDIALOVE




Una nueva propuesta de valor “é& ""“Q

Capacidad de adaptacion — Imagen en movimiento

Creatividad y mensaje mas rico y contextual
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Una nueva propuesta de valor :é% .....,,E

Atraccion (Engagement): un medio de comunicacion

= Una adecuada oferta de contenidos de
“info-tretenimiento” aporta valor al
consumidor:

— Se sienta mas involucrado con el medio
— Incremente su interés por el soporte

— Dedique mas tiempo a mirar el soporte

= ... beneficiando asi a los anunciantes
puesto que se consigue

— Mayor tiempo de atencion

— Mas posibilidades de que el anuncio sea
visto

La digitalizacion permite emitir contenidos no publicitarios transformando en medio de

comunicacion el unico medio publicitario que no lo era. Con contenidos generados por
fuentes de informacion...
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Una nueva propuesta de valor
Atraccidon (Engagement): un medio de comunicacion

... por el propio consumidor...
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Una nueva propuesta de valor
Atraccidon (Engagement): un medio de comunicacion

... 0 pueden ser usados y generados por el anunciante para enriquecer su campana
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Una nueva propuesta de valor “ﬁ% """“E

Interaccion

Las redes sociales

La marca

E io S
exterior
digital

O

El Smartphone/ El
Consumidor

La ubicacion/ El contexto

Todo lo anterior convierte el soporte digital en el catalizador de la interaccion de la marca con

el consumidor fuera del hogar
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Interacciodn
Exterior — redes sociales

leo 8

digital ‘
N
‘ ~,‘\
El altavoz y
catalizador de las Campana
campanas en redes participativa
sociales
“Usar el contenido de una campaha en “Usar el soporte como el generador de una

redes sociales como campana de DooH”  campana social o como el centro de la campaiia
por el lugar y/o el contexto donde esta”

En cualquiera de los dos casos el anunciante genera mucha atraccion, notoriedad, y

participacion
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Loterias y Apuestas del Estado: La adaptacion a la digitalizacion del medio exterior ]
Campana de botes impact

Implementacion

Objetivos de campana

= Comunicar semanalmente los
botes de los diferentes juegos
activos (Primitiva, Gordo de la
primitiva, Euromillones, etc)

Retos de campana

» Para cada sorteo hay unos dias y
horarios muy definidos en los que
se puede hacer campana

» El bote cambia en cada sorteo vy el
tiempo de reaccion es muy

limitado = Aplicativo por el cual LAE podia remotamente cambiar
diariamente la creatividad para comunicar el bote del
siguiente sorteo
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impact

Implementacion

UENOS BARATOS

NO TENEMOS S
La Primitiva

Loterias y Apuestas del Estado: La adaptacion a la digitalizacion del medio exterior
=

Campana Loteria Primitiva: No tenemos suenos baratos

Objetivos de campaia
= Comunicar que podras cumplir tus

mayores deseos si te toca la
Page 25

del dia

Primitiva
* Rotacidn de diferentes creatividades (suefnos) a lo largo

Retos de campana
= Ensenar diferentes suenos con el
objetivo de levantar el interés de

diferentes targets



Loterias y Apuestas del Estado: La adaptacion a la digitalizacion del medio exterior
Campana sorteo extraordinario de Navidad 2012 impact

Implementacion

Objetivos de campana

» Interaccionar con el publico a
traVéS de informaCién y 2; de (iit‘it‘\lllhl't\ Sorteo de Nznjdad.
curiosidades desconocidas St SUENAS... LOTERIAS
relacionadas con el sorteo de

Navidad | LWE

Retos de campana

§ Loterias del Estado

= Levantar el interés por el sorteo de
Navidad de forma divertida y
amena para potenciar la campana
convencional

= Campana de publicity mediante la rotacién de diferentes
piezas en forma de Quizz que coinciden con la campana
de publicidad convencional
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Loterias y Apuestas del Estado: La adaptacion a la digitalizacion del medio exterior ]
Campana sorteo extraordinario de Navidad 2014 impact

Implementacion

Objetivos de campana

= Difusion del spot de TV de la
campana

< MAYOR
PREMIO s>

GOMPARTIRLO

Ibarde

Retos de campana

e 1 OTES 0 APOESTAS 0K ESTADD ot SRNTINED . CANNED i DARY ENDON s SONTA CRANE o ACR FLKS rmncns HERURR FACTORY
000 T (OID e0 JANES VONCERT MNCWORERN o e o LED MUY 0ERA

= Adaptar un spot de gran impacto @
mediatico
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impact

Muchas gracias!

[W &
KONGRS § S Pastas impactmedia

Alejandro Cendoya Rafa Martin-Alos
a cendova@loteriasyapuestas.es rma@impactmedia.es
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