
El microscopio

Losanunciantesdan
porhecho la vueltade
la publicidad a RTVE
LafusióndeAntena 3

y

la Sexta
hadisparadotodaslasalarmas
entrelosanunciantesque ,

tras la

salidade la publicidadenRTVE
,

temenque la creacióndeun
duopoliotelevisivojunto a Mediaset
elevelospreciosde la publicidad

y

creeunmercadocautivo .

SegúnaseguróayerAlfonso
González

,

directordeplanificaciónde
ArenaMediadurante la 47
AsambleaGeneralde la

Asociación EspañoladeAnunciantes
(

AEA
)

,

a lasmarcaslescuesta
un25porcientomáscarollegar

al consumidordesde la retirada
de la publicidaddeTVE . Pese a la

fuertecaídade la inversión
publicitaria

,

losanunciantesaseguran
quelospreciosentelevisiónsehandisparado y que la situaciónes
insostenible

, poresosehapuestomanos a la obraparaconseguir
que la publicidadregrese a la parrilladeRTVE lo antesposible ,

un
vueltaqueellos

,

además
,

ven " inevitable "

.
El primerpasoqueha

dado la AEAesestudiar la presentacióndealegacionesparaevitar la

fusiónde la televisióndelGrupoPlanetacon la Sexta
,

unmovimiento
quenoparecequevaya a tenermuchoéxito.

"

El duopoliodelastelevisionesprivadas ,

la caídadelas
autonómicas

y

la desaparicióndelasteleslocaleshacennecesarioqueRTVE
vuelva al mercadoparaequilibrar el sector "

, explicanfuentes
cercanas a la patronaldelosanunciantes . Ademásdelosmovimientos
queestánllevando a caboparatratardeevitarunaconcentración de
lastelevisiones

,

lasagenciasdepublicidadestánconvencidasdeque
el elevadodéficitdelEstado

y

el recortede204millonesdeeuros
quesehaaplicado al presupuestodeRTVEobligará al Gobierno a

abrir la puertade la publicidad a la cadenapúblicaparaasegurarsu
supervivencia ,

y

esoqueSorayaSaenzdeSantamaríayasenegó a

negociaresepuntoconel consejodeRTVEdespuésdeanunciar el

recorte .

" No lo harándirectamente
, pero , aunqueempiecencon

patrocinios
y

movimientossutiles
,

al finalvolveránlosanuncios . La
cadenanecesitaotrasvíasdefinanciación "

, explican . Enestesentido
,

losanunciantes tirandenúmerospararespaldarsupuntodevista
, ya

que la calidadde la cadenapública y

la audienciahancaídoen
picadodesdequeseempezó a meter la tijera.
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