
Lapublicidad queregatea a la crisis
LosPremios a la Eficaciareconocenlasmejoresestrategiasdelasmarcasen

el diseño
y

comunicacióndesuscampañas y

la demostracióndelosresultadosobtenidos

RA?LPI?A / Madrid
Lorepite a menudo la gentede la

publicidad . « Nospaganpor
vender »

. Ventasessinónimode
eficacia

, lograr el objetivo . Y esoes lo

quesepremió el juevespor la

noche en la XIIedición delosPremios
a

la Eficaciade
la Publicidad

, que
convoca anualmente la Asociación

Española deAnunciantes
(

AEA
) y

estánpatrocinadosporUnidad
Editorial . Unacitaen

la que el sector
premia lo palpable : datos

,

números
,

si bienesciertoquepara la gran
mayoría « creatividad essinónimo
deeficacia » .

Esteaño
,

el Gran
Premio

a la Eficaciase lo llevó la

campaña Elena(s

) Salgado ,

dePavofrío
( Campofrío )

,

realizadopor la

agenciaMcCann Erickson.
la campañareunió a 15mujeres

quesellamanigualque la ministra
deEconomía

,

conel objetivode
« positivizar el efectode la crisis

,

potenciandola identificación entre
Campofrío y

susconsumidoras
destacando losbeneficiosdelproducto

y

suversatilidad » .
El resultado : un

incrementodecuatropuntos en la

cuotadevalordePavofrío
,

asícomo
unaumento del2%% enpenetración
enloshogares . Porprimeravezen
meses

,

la marcasuperóenshare a

la marcablanca
,

manteniendo la

frecuencia decompra y generando
publicityporvalorde447.000

-

. La
campaña tuvotalrepercusiónque
hasta la ministra Salgadodesayunó
undíaen el Ministerio conlas15
protagonistasdelanuncio.

Fueron losmáseficacesen
opinióndel juradodeestaedición

,

perono losúnicos . Losoros-el
máximoreconocimiento-fueronpara el

AyuntamientodePamplona y

GAP'
S

; Atrápalo y

DobleYou
;

Campofrío
y

McCannErickson
;

Damm
y

Villarosás
;

FSCInserta
/

Fundación Once
y

Shackleton
;

Lactalis
Iberia

y

BassatOgilvy ;

McDonals' s

y

TBWAEspaña ,

Mitsubishi
y

Remo
; Pepsico y

OMD
,

Promotor
y

DDBEspaña ;

RocaSanitario
y

TiempoBBDO
;

y Zapata
Inmobiliaria

y

BTOB .
DDB fueelegida la

agenciacreativamáseficaz
y

Arena
Media

,

la mejor agencia demedios.

ElenaSalgadocompra el bañador
enotoño

y

el abrigoenverano
,

perocomePavofrío.
Esepremio upelasResponsables deEconomía decadacasasemerecen . 1

A la izquierda ,

la campañadeCampofríoganadora . A la derecha
,

el cartelde la dePepsiqueprotagonizóFernando Torres.

La campaña deMitsubishi
, que sellevóunoro

,
ofrecía la posibilidaddeganaruncoche

,
montándolo pieza a pieza.

Per

PERSI
O

"

PESI
"

LODIGAS
COMO

LODIGAS
AHORRAS

Lacampañaganadora
deCampofríologróun
aumentodel2%%en la

penetraciónenhogares

¿Porqué lospremiaron? Estosson
algunos ejemplos :

la campañade
EstrellaDamm logróunaumento de
ventasenvalordel 9 ,5%%durante
junio

y juliode2009respecto al mismo
periodo delañoanterior

,

y

deun
12,8%% anual

,

cifranotablemente
superior al 8 ,5%%delrestodelmercado.
ZapataInmobiliaria logróvender el

100%%desupromoción inmobiliaria
,

56casasentotal
. Lacampañade

Mitsubishi
,

conuna inversión total
de140.000 -

,

fuevaloradapor
Infoadexennadamenosque498.000
-

. FernandoTorres
y

suanunciode
Pesisituaronal refresco en

el primer
puestodelrankingdevisibilidad

y

aumentósunotoriedadenun718%%.

« Desde el puntodevistadelos

LaministraElena
Salgadodesayunó con
las15Elenas'Salgado
quesalenen

el

'

spot'

anunciantes sonlospremiosmás
interesantes »

, apuntóPacaAstilleros
,

directoradepublicidad , patrocinio e

imagendeCajaMadrid
y

miembro
deljurada « Nosólocuentauna
buenaestrategia olanotoriedadola
innovación . Tienenquesercampañas
rentables

y

demostrarlo »

,

añadió
FranciscoLópez ,

directordemarke- -

--

ring y

trademarketingdeCalvo
y

tambiénjurado . « Losanunciantes
debemos demostrarquenuestra
cuenta deresultados tienemucho
queverconlasestrategiasde
marketing queaplicamos

y

, paraello
,

los
Eficonsituyenunexcelente manual
deestilo »

,

reflexionaJoséMaría
Mendizábal

, presidentedeljurado y

consejero delegadodePikolín.
El Premio a la Trayectoria

Publicitaria deunaMarcafueparaCola
Cao

,

« porserunamarcamíticacon
pasado , presente y

futuro
, que

integra
la iconografía colectiva devarias

generaciones »

. En la gala ,
celebrada

en el PalacioMunicipalde
Congresos deMadrid

,

seotorgaron ,

además
deloscitados

,

otros27premios.
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