
ANÁLISIS porS.Saiz

Lacampañadepublicidadrealizada

por la agenciaMcCannErickson
para Campofríobajo el lemaElena( s

)

Salgado ,

hasidogalardonadacon
el

GranPremio a
la Eficaciade la

Publicidad2010
,

eventoorganizado por la

Asociación EspañoladeAnunciantes

(

AEA
) ,

con la colaboración de
UnidadEditoria1 ,1VIEC

,

TV3
,

JCDecaux
,

Sanca
y

Mónico . En el spot
premiado

, aparecenvariasmujeres , que
comparten el nombrecon

la

vicepresidenta segunda y

ministra de
Economía

y

Hacienda
,

consumiendo
productosde la

marcaPavofrío.
Entotal

,

sehanentregado31
trofeos

,

ademásdelpremioen la

categoría principal . Cola-Caoobtuvo el

reconocimiento a
la Trayectoria

PublicitariadeunaMarca
, porseruna

enseña
" míticaconpasado , presente y

futuro
, quehaformadopartede la

iconografiacolectivadevarias
generaciones

, constituyendounaparte
muysólidadelacervopublicitario
español

"

, según el jurado.
DDBhasido la agenciacreativa

máspremiadaporsupuntuaciónen

LapresidentadeMcDonald '

s

,

PatriciaAbril
, entregó el galardón a Campofrío.

ArenaMediarecibió el reconocimientoen la categoríadeAgenciasdeMedios.

GALARDONES / LAASOCIACI?NESPA?OLA DEANUNCIANTES
(

AEA
)

,

CONELAPOYODEUNIDADEDITORIAL
,

HAENTREGADO LOSPREMIOSALAEFICACIADELAPUBLICIDAD

2010
,QUERECONOCEN UNACAMPA?A DECAMPOFR?OENLAQUESEUTILIZAELNOMBRE DELAVICEPRESIDENTASEGUNDACOMOLAMEJORDELATEMPORADA.

ElenaSalgado ,

la mejorprotagonistaparaunanuncio

MarcosdeQuinto ,
deCoca-Cola

,

entregó
el premio a Antonio MartínYañez

,

consejerodelegado deNutrexpa.

funcióndeloscasos presentados y

de
lostrofeosrecibidos . El premio a la

agenciademediosharecaídoen
ArenaMedia . Entotal

,

hansido24
anunciantes

y

22agencias lasquehan
conseguido alzarseconunodelos
Premios a la Eficaciagracias a la

consecución desusobjetivosen las
estrategias

decomunicacióncomercial.
Menciónespecial (

medalla deoro
)

hanrecibido el Ayuntamientode
Pamplona , Atrápalo , Campofrío ,

Damm
,

FSCInserta
/

FundaciónOn

ce
,

LactalisIberia
,

McDonald '

s

SistemadeEspaña ,

Mitsubishi
, Pepsico ,

Promotor
,

RocaSanitario
y Zapata

Inmobiliaria.
El jurado , presididopor el

consejero delegado dePikolín
,

JoséMaría
Mendizábal

,

estaba formadopor
profesionales dediferentesámbitos
empresariales ,

desdecompañías
anuncianteshastaagenciasde
publicidad

y

medios .
Lospremiosnosólo

tienenencuenta
la dificultad

y

la

innovaciónde la campaña ,

sino
tambiénaspectos económicos

,

como el

retorno de la inversión
y

otros
criteriosutilizadospor la industriapara
medir la eficaciadelosanuncios.

Lagala , quesecelebróen
el Palacio

MunicipaldeCongresosdeMadrid
,

fuepresentada por el director
generalde la AEA

,

JuanRamónPlana
,

y

el

actorJuanManuelMontilla . La
presidentade la asociaciónhizoentrega
delmáximogalardón y

JoséMaría
Mendizábalseencargódelos
premiosalasagenciasdelario.

LosPremios a
la Eficaciaestán

consideradosentrelosmás
prestigiosos deEuropaen el ámbitode la

publicidad
y

sonlosúnicosque
reconocen enEspañalasmejores estrategias
decomunicacióncomercial.
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