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GALARDONES/ [ AASCCIACION ESPARIOLA DE ANUNCIANTES (AEA), CON ELAPOYO DE UNIDAD EDITCRIAL, HAENTREGADO LOS PREMIOS ALA EFICACIA DE LAPUBLICIDAD
2010, QUE RECONOCEN UNA CAMPARA DE CAMPOFRIO EN LAQUE SE UTILIZAEL NOMBRE DE LAVICEPRESIDENTA SEGUNDA COMO LAMEJCR DE LATEMPORADA.

Elena Salgado, lamejor protagonista para un anuncio
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La campaiia de publicidad realizada
por la agencia McC. "1 Erickson pa-
ra Campofrio bajo el lema Elena(s)
Salgado, ha sido galardonada con el
Gran Premio alaEficacia de la Publi-
cidad 2010, evento organizado por la
Asociacion Espafiola de Anunciantes
(AEA), con la colaboracion de Uni-
dad Editorial, MEC, TV3, JCDecaux,
Sanca y Ménico. En el spot premia-
do, aparecen varias mujeres, que
comparten el nombre con la vicepre-
sidenta segunda y ministra de Eco-
nomia y Hacienda, consumiendo
productos de lamarca Pavofrio.

En total, se han entregado 31 tro-
feos, ademds del premio en la catego-
ria principal. Cola-Cao obtuvo el re-
conocimiento ala Trayectoria Publi-
citaria de una Marca, por ser una en-
sefia “mitica con pasado, presente y
futuro, que ha formado parte de la
iconografia colectiva de varias gene-
raciones, constituyendo una parte
muy slida del acervo publicitario es-
paiiol”, segun el jurado.

DDB ha sido la agencia creativa
mas premiada por su puntuacion en

Arena Media recibié el reconocimiento en la categoria de Agencias de Medios.

Marcos de Quinto, de Coca-Cola, entre-
g6 el premio a Antonio Martfn Yafiez,
consejero delegado de Nutrexpa.

funcién de los casos presentados y de
los trofeos recibidos. El premio a la
agencia de medios ha recaido en Are-
naMedia. En total, han sido 24 anun-
clantes y 22 agencias las que han con-
seguido alzarse con uno de los Pre-
(0s a la Eficacia gracias a la conse-
cucién de sus objetivos en las estrate-
gias de comunicacién comercial.
Mencion especial (medalla de oro)
han recibido el Ayuntamiento de
Pamplona, Atrapalo, Campofrio,
Damm, FSC Inserta/Fundacién On-

ce, Lactalis Iberia, McDonald’s Siste-
ma de Espafia, Mitsubishi, Pepsico,
Promotor, Roca Sanitario y Zapata
Inmobiliaria.

Eljurado, presidido por el conseje-
ro delegado de Pikolin, José Maria
Mendizébal, estaba formado por
profesionales de diferentes ambitos
empresariales, desde compafiias
anunciantes hasta agencias de publi-
cidad y medios. Los premios no sélo
tienen en cuenta la dificultad y la in-
novacién de la campatia, sino tam-
bién aspectos econémicos, como el
retorno de la inversién y otros crite-
rios utilizados por la industria para
medirlaeficacia delos anuncios.

Lagala, que se celebré en el Palacio
Municipal de Congresos de Madrid,
fue presentada por el director gene-
raldelaAEA, Juan Ramén Plana, y el
actor Juan Manuel Montilla. La pre-
sidenta de la asociacion hizo entrega
del méximo galardén y José Maria
Mendizébal se encargd de los pre-
mios a las agencias del afio.

Los Premios a la Eficacia estan
considerados entre los mds prestigio-
sos de Europa en ¢l ambito de la pu-
blicidad y son los tinicos que recono-
cen en Espafialas mejores estrategias
de comunicaciéncomercial.
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