
Losanunciantesreclaman
a Zapatero

que la inversiónenpublicidaddesgrave
PROPUESTANODELEYDECIU / PatriciaAbril

,presidentade la
AsociaciónEspañoladeAnunciantes

(

AEA
)

,

explicaque la publicidadesunmedioqueincentiva el consumo
, por lo quedebeallanársele el camino.

L.Junco . Madrid
Lapublicidadhainiciadoun
caminodedificilmarcha
atrás

y

desconocido destino.
Además desufrirun2009
catastrófico

,

concaídasde la

inversión publicitariadecasi el

15%%
,

lasreformas legales
llevadas a cabopor el Ejecutivo
deZapateroenmateria
audiovisualtampocoestán
ayudando a remontar

el vuelo
,

sinotodo lo contrario . La
decisióndeeliminar la publicidad
de la televisiónpúblicaseha
producido , segúnPatricia
Abril

, presidentade la

Asociación Españolade
Anunciantes

(

AEA
) ,

" en
el peor

momento
, queescuandoque

la economíanecesitaactivar
el

consumo "

. SegúnAbril
,

presidenta tambiénde
McDonald '

s en
España ,

"

la

inversión delas
empresasen
publicidad
sirveparaactivar

el gastodelos
consumidores

y

asíse lo hemos dicho al

Gobierno . Ahora
,

lascompañías
tienenmáscomplicado
acceder a lospotenciales clientes.
Esdecir

,

el vehículo que
tienenlasempresas paraactivar
el consumo

y generarpuestos
detrabajosehacomplicado ,

cuando la situación
económica actualdemanda lo

contrario . Somosempresas quese
anuncian

y

todaslas
compañías quierenayudar a salirde
la

crisis
, pero ,

hastaaquí ,

todo
hansidopiedrasen el

camino
"

.

Tras el cambioenRTVE
,

sehaacrecentadounaqueja
queyaveníanmostrando la

mayoríadeanunciantes
,

comoes
la caídade la eficaciade

la publicidad entelevisión
:

"

Al quitaruncanal
,

la

inversión sehaacoplado a otros
medios . Pero

,

al final
,

el

espacio queteníasenTVEnose
puedepasar a otrascadenas.
Lasotrascadenashan
aprovechadoestasituaciónpara
subir losprecios ,

mientras
quelosanunciantes nollega

El año 2009
fuemalo

,

con
unacaídade
la inversión

del15%%.

PatriciaAbril
, presidentade la AEA.
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EN2010
Inversiónen

" " medios
convencionales

,

en
---

millonesdeeuros.

ENE / MAR09 ?

ENE / MAR 10 ?

Incremento
(

%%
)

Expansión

Lapropuestadel
sectorhacontado
con el respaldode
CiU

y

noentraen
grandesdetalles

mos al mismopúblico y
, por

lo tanto
, baja la eficaciade

nuestra inversión
, queyase

habíavistoperjudicadaarios
atrás

, por la elevada
saturación depublicidad eneste

soporte
"

.

Propuesta
Todosestoscambioshan
llevado a la asociación a solicitar

al Gobierno "

quese
introduzcan desgravacionespor
inversiónpublicitariaparalas
empresas anunciantes

, para
paliar losperjuicios en

la

eficacia de la publicidad
derivados de la nuevalegislación.
Porahora

,

setratadeuna
proposiciónnodeleyque
tambiénvienedeCiU . Seha
planteado el concepto , pero
aúnnosehahabladodeun
porcentaje

"

,

señala la

presidentade la AEA
, quecumple

susegundoarioconsecutivo

al frentede la asociacióntras
sureelección el pasadoabril.
Laintenciónesqueesta
propuesta serecojaa partirde
septiembre.

Perohastaentonces
,

los
anunciantestendránque
afrontar " nosóloel

incrementodelIVA
,

sino
el de

otrosimpuestosque
incidirán en la disminucióndel
poderadquisitivode la

población
y quesiguendentrodel

círculodenoincentivar el

consumo
, por lo que la

preocupación esmayor . Nos
esperaunsegundosemestre
desconocido

"

.

Porahora
,

la industria
publicitaria haaguantado los
primerosmesesdelariocon
unligerorepuntedelgastoen
publicidaddel 0 ,6%%respecto

al ejercicioanterior
,

lo queha
generado optimismo , que
lleva a preverunacaídade la

inversión en2010del2%%
,

la

mejorcifradelosúltimostres
arios . Sinembargo ,

Abrilse
muestracauta

al respecto :

" Pensábamos queen2011
empezaríamos a remontar

,

dadolosprimeros datosde
2010 . Peroahora

,

dadolas
medidasquesehantomado
pararebajar el déficit

,

estamos a la esperadevercómo
evolucionan

y

nosafectan.
Lasempresas apostaránpor
incentivar el consumo

,

lo que
implicaquenohabrá
recortespublicitarios .

" Ahoramás
quenunca

,

tienesqueestar
cercadelconsumidor "

,

aunquenonecesariamente a

travésde la televisión.
Durantelosúltimosdos

arios
,

muchasfirmassehan
vistoobligadas a recortarsus
presupuestos demárketing y

buscar víasalternativas a la

publicidadentelevisión
, que ,

desdequeempezó el ario
,

ha
crecidoun20%%mes a mes.
Dado el

aumentodelos
preciosenalgunossoportes ,

"

incluso manteniendo la

inversión delariopasado ,

se
traduciríaenmenospublicidad
real . Paratener lo mismo

,

el

aumento de la inversióndebería
rondarentreel15%%

y

el
20%% "

.

EVOLUCI?N
Losanunciantesse
enfrentanahora a la

subidadelIVA . Enlos
primerosmesesdel
año

,
el gasto

publicitario haaumentado
un 0 ,6%%

y

el sector
prevécerrar el

ejercicioconunacaídade
la inversióndel2%%

,

la menordelos
últimostresaños.

Esto
, porahora

,

resulta
complicado . Porello

,

"

aunque
ahoranoshapilladopoco
preparados ,

todos
trabajamos enunmixdemediosque
impliquemenostelevisión "

,

yaque ,

entreotrosfactores
,

" esdifícilconseguirque la TV
retroceda encuanto a precio.
Poreso

,

desde la asociación
pedimosmejorar la eficacia

,

a

travésde
, porejemplo ,

una
mayorplanificación de
tiempos-ahora la compraentra

el

últimodía- . Esteacuerdo
estáencimade la mesa

,

al igual
que la recomendacióndemás
cortes

,

máscortos "

.

Otrascadenas
El apagónanalógicoha
permitido

,

sinduda
,

acercarse al

públicodeformaefectiva
,

a

travésde la
TDT

,

donde la

inversiónpublicitariaha
crecidodurante lostresprimeros
mesesdelarioun216%% . Pero

,

"

aunque la televisióndigital
mejora la afinidad al target ,

lasgrandescompañías
dedicadas a la ventadeproductos
masivossiguencon el

hándicapdenotener la cobertura
necesaria . Al final

,

son
muchoscanales

, aunque la

comercialización de la

publicidad enestascadenasse
realice deformacentralizada "

.

Aquíseabreotrodebate
quecrispa a losanunciantes :

el duopoliocreadoen la venta
depublicidadporPubliseis

y

PubliEspaña . Según Abril
,

" se

estáfomentadoquenohaya
competencia en el mercado.
Unoligopolio tiende a

perjudicar a
la

otraparte y

nosotros intentamos
transmitírselo al Gobiernoparaquese
tomenmedidasdeprotección
adecuadas para los
anunciantes . Pero

, porahora
,

hemos
tenidounéxitorelativo

,

porque esunsectorconmuchos
interesesentrecruzados

y

conunimpactoeconómico
importantísimo

"

.
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