
Lanzanunplanpara
mejorar la imagendel
sectore impulsarsu
proyecciónexterior

RockigoGutiérrez

MADRID . El nuevopresidentede la

AEACP
(

AsociaciónEspañolade
AgenciasdeComunicación
Publicitaria

) ,

CarlosMartínez
, yatiene

entremanosunodelosproyectos
másambiciososdecuantoshan
sidoemprendidosporcualquierade
suspredecesores : ponerenvalor la

denostadaactividadpublicitaria
ante la sociedad

y conseguirque
desgravedecara al fisco.

Demomento
,

la primeradelas
iniciativas

,

la delcambiode
imagen ,

estásiendoconsultadacon
mediosdecomunicación

,

anunciantes
y

otrasasociacionesdelámbito
publicitario , peroparecequesu
consolidaciónvaporbuencamino ,

"

lbda la industriayasehaunidopara
queesteproyectopueda
cristalizar

"

, explicaMartínez . La
asociación trataráenestecometidode
incluirunlogotipocon el lema

jPublicidadsí!enlosanuncios
publicitarios.

Solicitud al Gobierno
Lasegundainiciativapasapor
lograrque la publicidaddesgrave ,

tal
y

comohasolicitado al Gobierno la

AsociaciónEspañoladeAnunciantes

(

AEA
)

.

" Estesectorsemerece el

apoyo y

el reconocimientode
todos

, porquegenerariqueza y

contribuye al desarrollodenuestro
país

"

, apuntaCarlosMartínez
El nuevopresidentede la

asociacióntambiénaclaróalgunosde
losobjetivosestratégicosqueseha

Lasagenciascreativas
quierencambiar

el

régimenfiscalpublicitario
Lacifra

7

PORCIENTO . Es la cantidaddel
PIBespañolquerepresenta a

la

actividadpublicitaria . Sin
embargo ,

estetipodeempresa,

pese a jugarunpapelfundamental
en el desarrolloeconómico al

incentivar el consumo
,

nogoza
entre la sociedaddeunabuena
imagen . Cambiar la percepción
quelosconsumidorestienendel
sectorpublicitarioes

el objetivo
de la iniciativade la AEACR

fijadoparasumandato
,

como
defender la libertaddeexpresión
comercial

, promover y

desarrollar la

actividadpublicitariaenEspaña ,

ademásdemejorar la relacióncon
lossocios

y

unamayorproyección
internacional.

LaAsociaciónEspañolade
AgenciasdeComunicaciónPublicitaria
defiendeque la publicidad
española

, querepresenta el
2

,6 por
cientodelPIB

,

" esunsectordinámico
enempleo y generatalento
creativo

,

fomentando el valordelasideas
y

de la creatividad
, pilaresdeuna

sociedaddeprogreso
"

.

Laasociaciónva a intentarpor
todoelloaumentar la proyección
internacional delsector

, potenciando
lasrelaciones institucionales

y

la

celebracióndelfestival El Sol . La
hojaderutacontempla ,

asimismo
,

el desarrollodeacuerdoscon
universidades

,

la organizaciónde
cursos

y

la elaboración
y divulgación

deestudios
,

observatorios
y

proyectosdeinvestigación.
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