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beneficios en cascada

"VISION PERSONAL

ciantes {AFA), Patricia Abril, dio a conocer en este

periddico (17 de junio de 2010) unaimportante ini-
ciativa que deberia ser considerada por el Gobierno y los
grupos parlamentarios: establecer medidas normativas
que permitan desgravacionessobre el importe de las inver-
siones pubticitarias efectuadas por empresas y entidades
de derecho privade. Cuando el ahorro familiar s ha dispa-
rado por la desconfianza, restringiendo el consume; cuan-

L a presidenta de la Asociacion Espafiola de Anun-

de los nuevos tipos def IVA; cuando los medios de cormuni-

_ carion escritos —especialmente, los pericdicos, tanto de in-
formacion general, como econdmicos- atraviesan por una
muy grave crisis de ingresos ¥ cuando las empresas de dis-
tribucién y, en consecuencia, los fabricantes espaficles ven
disminuir sus volimenes de facturacion, toda medida que
conduzca a estimular la compra de productos y la utiliza-
cién de servicios tendria que valorarse muy seria y ponde-
radamente, -

Lo que propone Ja AEA, apoyada y respaldada por las
principales asociaciones de la industria publivitaria, no es
unia medida estrictamente sectorial, sino con efectos ex-

" pansivos en muchos otros sectores. Invertir en publicidad
esreclamar, ademis de compra y utilizacion de servicios

* por los ciudadanos, también conflanzay posibilidad de ele-

* gir. Lapublicidad tiene una funcidnestimuladora'dél con-.
~suho privado y a inversién publicitaria un efecto caseada. -
. Nos6lobeneficia ala iridustria publicitayia;sino que repre-

bién por sumenor difusién, y sostendria al menos, la sctual
actividad y empleo en esos sectores asf como en los fhri-
cantes y-en los de la distribucion, La desgravacién fiscal,

sino inducidas, enlas quelos beneficiados también asuriven
riesgns v, eventualmente, generarian recursos adicionales
2 las arcas publicas a través de una mayor recaudicion por
elImpuesto sobre el Valor Afiadido, :

No puede desconocerse, en este contexta, quelas iedi-
dasadoptadas por el Ejecutivo en relacion con la supresion
de la publicidad en Television Espafiola han provocadoun

.. encarectmiento porcentual de doble digits de las tarifas de

cién de laTelévision Digital Tervestre (TDT) y el creci-

blicos objetivos a los gue sequiere hacer legar el mensaje
publicitario, sino que, ademds; obliga a un mayor esfuerzo
* de cobertura-de Ia publicidad. ¥, por descontadg, ef fuerte
impacto dé Internet -sea en las versiones digitales de los

les, ete.~ ha alteradorel estatus quo con el que operaban las
empresas a Iz hora de hacer sus planificaciones publicita-
rias, encareciéndolas de forma notable,

La AEDE, que retine a los editores de los periddicos es-
paficles, ha advertido muy seriamente de Ias dificutades
delos diarics y, razonablemente, pretende que el Gobierno

dolapropia-publicidad se-haencarecido por-la-aplicacitn

séiitx ingresos para los medios, especialinerite los escritos -
que han experimentado-un fuerte caida dé ingresos tarn-

por otra parte, no implica ayudas directas a estos sectores, -

las cadenas privadas gencralistas, Por.otra parte, Ia irmup- -

wmiento de los canales tematicos ha fragrientado las ay- -
diencias, lo que dificulta; no solo ta identificacién.de los pi-.

periddicos, sea en los diarios online; sea et las redes socia

Desgravar la publicidad,

Sergio Lorca §

-sin medidas que atenten a su independencia y credibili-
dad- adopte ayudas, precisamentede cardeter fiscal alguna
devellas i alivier Tl covTiiTa For Ta GUs dranesn
en tanto se van akunbrando nuevos modelos de negocio,
Sin una mayor captacién publicitaria, sin embargo, los pe-
riodicos y otros medios no podran remontar, porque Jas
ventas, de forma lenta pero impavable, estan disminuyen-
do. Sien ef origen de la decisién de invertir en publicidad
hay un estimulo fiscal -1a desgravacién-, su puesta en mar-
chaserdmas ficil y racional.

Cadenadevalor
La publicidad, ademds de los factores tangibles que com-
ports, sugiereotros que no lo sen, pero que resultan de gran
Jimportancia en las sociedades de la comunicacidn y el co-
nécimientn, como son las que vivimos. Porque la publici-
dad alientz |a creatividdd mediante la ideacion de nuevas
proposiciones-al mercado; promueve también la compe-
tencia en ealidad y en precio entre productos de la misma
. Bama-e ivipulsa la imaginacién: hacia otros alternativos v,
- en'definitiva, cres una cadena de valor en e que el talento
* cumple un pape] fundamental, :

‘Lapropuesta de la Asociacion Espaiiola de Anunciantes
es, en definitiva, muy acertada. La desgravacién de una
parte de la inversion publicitaria de Jas empresas y entida-
des bien podria debatirse en el contexte de los proximos
Presupuestos del Estado para 2011, e incorporarse a ellos
para entrar en vigor en enero proximo. Nuestras estima-
‘ciones sefialan na ligera calda en la inversién publicitaria
para este ejercicio y un repunte insuficiente para el ejerci-
cio del préximo afio. Las previsiones de regresar a recesjo-
nes det PTB en los dos proximos trimestres, no augaran un
horizonte mejor, Salvo, claro estd, que se estimuie la inver-
sion publicitaria de alguna maners, como mediante una
detérminada desgravacién que beneficiarfa, como he trata-
do de explicar, avarios sectores concernidos, inroducien-
di, ademas, factores de confianza y dinamismo en el mer-

* ¢adoe Inyectandoe a los modios de comunicacién recursos
precisos pard que puedan ir evolucionando en sus modelos
de negocio. A Ja postre, st se arbitra este estinuilo, pueden

" ser las arcas pablicas las mds beneficiadas por una mayor
recatidacion. )

En mi opinidn, los medios de comunicacion, y en espe-
cial los medios impresos, son la base principal sobre la que
se construye el estado de opinidn sobre la situacion econd-
1mica de un pais. Si Ia prensa tiene una situacién transitoria
tan negativa a nivel econémico; dificilmente podra trans-
mitir los mensajes de confianzz que se necesitan para salir
denuestracrisis.
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