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Indice Precios Publicitarios (IPP)
Ficha técnica

ANTECEDENTES

* El Indice de Precios Publicitarios (IPP) construye un conjunto de nimeros indices que sirve como
herramienta para analizar la evolucion del coste de la publicidad en las televisiones de la forma mas
transparente, objetiva y sencilla posible.

4 Junto al indice de evolucion de los costes se analizan otros indicadores de eficacia, destinados a
proporcionar una medida de la evolucion de la publicidad en términos de minutos de ocupacion en
las cadenas generalistas de ambito nacional y volumen de GRP 20" por sector.

METODOLOGIA

* El objetivo del IPP es disponer de un indicador que proporcione a los anunciantes una idea de la
variacion general que se produce en el mercado de la compra de television de manera mensual.

* El analisis se realiza sobre los grupos de cadenas comerciales que operan en ambito nacional:
Grupo A3, Mediaset, Grupo La Sextay FORTA.

* El método consiste en estimar la inversion mensual de los canales nacionales (*) y ponerlo en
relacion con los GRP'S 20" del target "Individuos de 4 y mas afos".

* Una vez obtenidos los C/GRP 20", los indices se construyen de la siguiente manera:

»| Se calcula, por el mismo método el C/GRP 20" medio del afio 2010, que se va a utilizar como
base del indice.

»| Elvalor indice de un mes es el cociente entre el C/GRP 20" medio calculado para ese mesy el
C/GRP 20" base (promedio 2010).

#| Con estos datos obtenemos la TASA DE VARIACION ANUAL, que es el incremento/decremento
del indice de un mes en relacion con el del mismo mes del afio anterior.

(*) En este punto contamos con la colaboracion de la empresa auditora MEDIA VALUE
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Tasa
Variacion

Anual

2.011 Enero 4,89

Febrero 1,93
Marzo -1,42
Abril -4,40
Mayo -10,43
Junio -8,94
Julio -6,83
Agosto -9,79
Septiembre -6,17
Octubre -11,76
Noviembre -11,92
Diciembre -13,28
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CADENAS
Afi0:2011

Ocupacion Minutos Febrero Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
MEDIASET 25.550 28.529 29.119 30.784 23.847 28.610 35.254 29.472 31.093 34.098 29.399 32.876 358.631
GRUPO A3 30.535 26.557 28.976 29.149 26.076 29.082 25.027 22.517 22.097 22.116 19.051 22.954 304.137
GRUPO LA SEXTA 24.689 23.311 25.988 25.343 20.930 24.430 26.608 23.103 21.655 22.786 21.043 24.399 284.285
FORTA 25.586 17.872 17.897 19.706 13.747 12.328 25.927 22.347 16.980 15.259 13.983 15.862 217.494
TOTAL = 106.360 96.269 101.981 104.982 84.601 94.449 112.816 97.439 91.825 94.259 83.476 96.090 | 1.164.547
40.000
500 /\ //\
30.000 % -— Y/
20.000 -6~ MEDIASET
\’—’/\ \ GRUPO A3
15.000 \// -9~ GRUPO LA SEXTA
\\/ e FORTA
10.000
5.000
C T T T T T T T \

Enero
2011

anunciantes

ascciacion espafola de anunciantaes

Febrero

Marzo Abril Mayo Junio

Julio Agosto

Fuente: Kantar Media

Septiembre Octubre

I
Noviembre

Diciembre

(boreal



GRPs 20 Ponderados

Febrero

SECTORES
Ano:2011
Target: Individuos 4+

Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre TOTAL
BELLEZA E HIGIENE 32.256 22.108 29.218 33.557 22.801 27.343 31.462 27.535 21.961 26.425 28.658 54.136 357.461
ALIMENTACION 36.769 39.238 34.603 31.662 23.168 20.744 31.129 23.810 30.958 33.326 22.373 23.638 351.418
DISTRIBUCION Y RESTAURACION 20.276 15.661 18.983 16.401 14.490 10.879 12.061 10.906 16.779 17.173 19.541 18.908 192.059
FINANZAS Y SEGUROS 10.213 16.029 23.898 12.529 12.000 19.424 15.368 11.379 17.323 22.141 17.592 10.221 188.116
TELECOMUNICACIONES E INTERNE® 12.403 12.995 13.402 10.590 15.386 18.333 16.492 6.513 11.717 15.461 16.221 19.322 168.836
AUTOMOCION 16.082 17.530 16.566 12.390 12.328 16.868 6.685 1.384 14.261 16.433 13.328 4,195 148.050
CULTURA, ENSE¥ANZA Y MEDIOS DI 17.518 9.106 9.482 8.863 8.522 8.696 7.601 13.068 13.454 9.092 9.273 12.563 127.238
LIMPIEZA 11.520 12.192 11.300 8.203 4,961 5.797 10.432 11.438 8.550 6.903 7.147 5.142 103.583
BEBIDAS 4,213 6.753 3.415 8.347 9.424 14.487 19.961 14.445 5.820 4.002 5.098 7.302 103.269
SALUD 20.968 8.382 5.174 6.021 5.709 3.884 5.130 8.121 5.277 5.434 2.098 4.689 80.888
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS 11.338 8.504 3.972 4,292 6.512 6.120 4.257 4.495 6.221 4,776 5.558 9.243 75.287
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 2.983 2.655 5.952 7.135 4,938 6.192 4.148 2.744 3.168 6.204 9.537 18.713 74.368
HOGAR 4,506 3.100 1.827 5.374 4.604 5.724 8.123 3.998 3.500 4.216 3.859 6.241 55.072
VARIOS 6.192 4.907 3.746 3.307 3.192 2.502 2.281 3.189 5.365 4.600 6.520 6.080 51.881
TEXTIL Y VESTIMENTA 1.029 928 4.024 1.923 657 806 1.052 1.239 3.468 4.976 2.451 1.069 23.622
ENERGIA 109 2.971 2.126 3.029 2.530 2.795 271 493 251 2.181 3.075 1.175 21.006
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 943 1.362 633 569 1.475 2.121 1.268 597 2.105 1.754 376 396 13.599
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 282 24 165 466 300 314 486 611 2.492 1.464 1.338 3.522 11.464
OBJETOS PERSONALES 970 584 261 941 554 62 215 37 189 54 942 2.057 6.866
INDUSTRIAL,MATERIALES DE TRAB/ 87 141 300 372 1.193 417 16 7 0 2.534
CONSTRUCCION 52 47 85 1.087 884 86 8 2 24 24 3 2.302
TOTAL|| 210.709 185.215 189.129 177.061 155.630 173.595 178.428 146.006 172.884 186.657 174.995 208.611 || 2.158.920
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