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Indice Precios Publicitarios (IPP)
Ficha técnica

ANTECEDENTES

* El Indice de Precios Publicitarios (IPP) construye un conjunto de nimeros indices que sirve como
herramienta para analizar la evolucion del coste de la publicidad en las televisiones de la forma mas
transparente, objetiva y sencilla posible.

4 Junto al indice de evolucion de los costes se analizan otros indicadores de eficacia, destinados a
proporcionar una medida de la evolucion de la publicidad en términos de minutos de ocupacion en
las cadenas generalistas de ambito nacional y volumen de GRP 20" por sector.

METODOLOGIA

* El objetivo del IPP es disponer de un indicador que proporcione a los anunciantes una idea de la
variacion general que se produce en el mercado de la compra de television de manera mensual.

* El analisis se realiza sobre las cadenas generalistas de ambito nacional: TVE, Antena 3, Tele 5, La
Sexta y Cuatro.

* El método consiste en estimar la inversion mensual de los canales nacionales (*) y ponerlo en
relacion con los GRP'S 20" del target "Individuos de 4 y mas afos".

* Una vez obtenidos los C/GRP 20", los indices se construyen de la siguiente manera:

»| Se calcula, por el mismo método el C/GRP 20" medio del afio 2007, que se va a utilizar como
base del indice.

»| Elvalor indice de un mes es el cociente entre el C/GRP 20" medio calculado para ese mesy el
C/GRP 20" base (promedio 2007).

#| Con estos datos obtenemos la TASA DE VARIACION ANUAL, que es el incremento/decremento
del indice de un mes en relacion con el del mismo mes del afio anterior.

(*) En este punto contamos con la colaboracion de la empresa auditora MEDIA VALUE
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Tasa
Variacion

Anual

2011 Enero 5,5 %
Febrero 4,8 %
Marzo 4,1 %
Abril -2,6 %
Mayo -7,4 %
Junio -5,3%
Julio -2,1%
Agosto 51%
Septiembre 0,1 %
Octubre 57%
Noviembre -8,7 %
Diciembre 17,1 %
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CADENAS
Afi0:2011

Ocupacién Minutos Febrero Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
TVE1 160 125 231 252 244 137 114 118 171 260 290 334 2.435
La2 58 54 78 115 205 63 65 69 85 163 320 407 1.682
A3 6.528 5.741 6.261 6.189 5.693 6.461 6.618 5.940 5.932 5.990 5.220 6.117 72.691
T5 6.558 5.976 5.717 6.170 4,908 5.698 7.213 6.065 6.370 6.530 5.513 6.553 73.271
CUATRO 6.690 5.718 5.346 6.198 5.634 6.440 6.922 6.023 6.478 6.803 5.581 6.599 74.433
LA SEXTA 6.958 6.289 7.005 6.669 6.419 6.963 7.217 6.811 6.619 6.903 6.535 7.235 81.622
TOTAL |  26.951 23.903 24.637 25.594 23.104 25.762 28.149 25.027 25.656 26.648 23.458 27.244 || 306.133
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GRPs 20 Ponderados

Febrero

SECTORES

Afo0:2011

Target: Individuos 4+

Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
BELLEZA E HIGIENE 19.321 14.700 21.017 23.388 16.107 19.742 21.420 19.162 15.981 19.418 19.853 37.678 247.786
ALIMENTACION 22.878 24.092 23.593 21.233 15.755 14.612 20.647 15.594 21.099 23.329 16.574 17.135 236.541
FINANZAS Y SEGUROS 7.630 11.855 17.866 9.675 9.473 14.607 12.012 8.304 13.259 16.159 13.227 7.318 141.386
DISTRIBUCION Y RESTAURACION 13.659 10.778 14.078 11.726 10.135 7.431 8.263 6.655 11.471 11.889 13.807 13.112 133.006
TELECOMUNICACIONES E INTERNE' 9.465 9.905 10.270 8.357 12.108 14.380 12.688 5.111 9.168 11.817 12.844 14.689 130.800
AUTOMOCION 12.198 13.053 12.159 9.860 9.840 13.101 5.217 1.143 10.666 12.329 10.068 3.130 112.763
CULTURA, ENSE¥ANZA Y MEDIOS DI 11.756 6.174 8.097 7.460 6.751 7.309 6.014 9.324 10.046 7.435 7.788 11.071 99.225
BEBIDAS 2.588 4.650 2.473 5.924 6.791 10.594 14.686 9.925 4.548 3.129 3.960 5.637 74.904
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS 6.763 5.692 3.111 3.708 6.017 4.484 3.447 3.385 5.016 4.763 5.702 7.526 59.614
LIMPIEZA 6.477 6.673 6.072 3.714 2.594 3.500 5.995 6.459 5.055 3.834 4.288 3.146 57.805
SALUD 13.063 5.601 3.391 4.222 4.077 2.868 3.332 5.374 3.572 3.458 1.330 3.223 53.511
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 2.182 1.840 4.361 5.227 3.639 4.001 3.060 2.228 2.462 3.923 5.548 13.204 51.674
VARIOS 4.587 4.092 3.672 3.358 3.071 2.172 1.999 2.908 4.647 4.047 5.660 5.208 45.422
HOGAR 2.886 2.078 1.285 3.534 3.432 4.254 6.037 3.075 2.433 2.930 2.682 4.575 39.204
TEXTIL Y VESTIMENTA 638 623 2.913 1.370 545 632 775 869 2.553 3.833 1.969 770 17.489
ENERGIA 110 2.332 1.691 2.417 2.026 2.162 220 338 257 1.594 2.328 970 16.446
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 711 919 505 458 1.184 1.694 981 398 1.448 1.184 316 360 10.159
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 168 8 108 299 200 210 407 431 1.833 1.217 898 2.550 8.331
OBJETOS PERSONALES 681 362 191 802 463 62 183 37 172 54 791 1.730 5.528
INDUSTRIAL,MATERIALES DE TRAB/ 69 118 201 260 944 313 3 16 7 1.931
CONSTRUCCION 52 38 62 852 721 86 7 1 21 20 3 1.864
TOTAL‘ ‘ 137.884 125.582 137.116 127.844 115.874 128.213 127.390 100.722 125.709 136.380 129.643 153.031 ‘ ‘ 1.545.388
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