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Conclusiones

Cuatro ha sido la cadena que mas Resto de Emisién ha tenido en el computo total del afio con un 19,9%. Este
dato iguala el dato mas bajo anotado en los ultimos 5 afios, que fue de Telecinco el afio pasado.

En 11 de los 12 meses del afio Cuatro ha sido la cadena que mas Resto de Emision ha tenido. Fue el mes de
Julio con un 21,8% el mes que anotd un porcentaje mas alto.

La Sexta, que lleg6 a anotar en el afio 2010 un 25,9% de Resto de Emisién, anota este afio un 12,7%, es decir en
3 aflos ha reducido en un 51% su porcentaje de Resto de Emision.

Mientras en la franja de Total dia ninguna cadena supera el 20% de Resto de Emision, en la franja de noche este
valor se dispara, Cuatro supera el 24%, Telecinco el 23%, Antena 3 el 22% y en La Sexta el 20%. A pesar de
esto, el valor anotado por Cuatro este afio es el valor mas bajo anotado por una cadena en la franja de noche en
los ultimos 5 afios.

Nuevamente ha habido un descenso del tiempo de Publicidad en las cadenas nacionales privadas. Como
promedio se ha emitido un 9,6% menos de Publicidad que en el 2012.

La cadena que mas Publicidad ha emitido ha sido Telecinco, con una media diaria de 2 horas y 56 minutos,
seguida de Cuatro con una media de 2 horas y 46 minutos y de La Sexta con 2 horas y 20 minutos. Antena 3, por
tercer afio consecutivo, fue la cadena nacional privada que menos Publicidad emitié con una media de 2 horas y
16 minutos diarios. En los ultimos 3 afios Antena 3 ha disminuido su tiempo de publicidad en 46 minutos. Sin
embargo la cadena que mas ha reducido su Publicidad respecto a 2012 ha sido La Sexta, con una reduccion
media de 35 minutos diarios.
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Resto de Emision por franjas

TOTAL DIA
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Resto de Emisidn sobre Total Emision

mAfio 2009 m Afo 2010 Aio 2011 = Afo 2012 m Afo 2013
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Evolucidon Resto de Emision
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Acumulado 2013 de Publicidad
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Porcentaje de Resto de Emision por Tipologias
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Media Diaria de Minutos por Tipologias y Franjas
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PROGRAMACION 398 168 201 203 144 265
Autoprom / Av. Prog. 38 15 6 6 4 4 4
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Patrocinios 1 i 0 0 0 0 0 0 0
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Otros 2 = 2 1 0 0 0 0 0
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Autoprom / Av. Prog. 38 I 44 15 6 10 6 4 3
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%= |publicidad* 5 i 6 1 1 2 1 1 0
Patrocinios 1 0 0 0 0 0 0 0
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7:00-13:59

sobremesa
14:00 -16:59

tarde
17:00-20:29

noche
20:31-23:59

madrugl
24:00-2:29

madrug2
2:31-6:59

V]

PROGRAMACION 343 137 170 160 124 268
Autoprom / Av. Prog. 11 4 5 5 6 0
Teletiendas 42 0 0 0 0 0 0 0
Publicidad* 188 176 57 33 29 38 19 0
Patrocinios 5 6 2 1 1 1 1 0
Telepromociones 12 14 3 3 4 2 1 0
Otros 10 9 3 2 1 2 1 0

Fuente: Kantar Media
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Media Diaria de Minutos por Tipologias y Franjas

mafiana

7:00-13:59

sobremesa
14:00 -16:59

tarde
17:00-20:29

noche
20:31-23:59

madrugl
24:00-2:29

madrug2
2:31-6:59

PROGRAMACION 362 143 176 163 127 268
Autoprom / Av. Prog. 12 7 9 8 6 0
Teletiendas 0 1 0 0 0 0 1 0
Publicidad* 162 136 38 27 22 34 15 0
Patrocinios 7 6 2 2 1 1 1 0
Telepromociones 9 10 5 1 2 2 0 0
Otros 14 3 1 1 0 1 0 0

Afo '13

mafiana
7:00-13:59

sobremesa
14:00 -16:59

tarde
17:00-20:29

noche
20:31-23:59

madrugl

24:00-2:29

madrug?2
2:31-6:59

PROGRAMACION 353 143 174 159 126 195
Autoprom / Av. Prog. 28 11 3 5 5 4 0
® [Teletiendas 37 73 0 0 0 0 0 73
S |Publicidad* 171 166 50 29 29 40 17 2
© [Patrocinios 4 5 1 1 1 1 0 0
Telepromociones 3 3 0 2 0 1 0 0
Otros 12 10 4 2 2 2 1 0
mafiana sobremesa tarde noche madrugl madrug2
0 Afio 7:00-13:59 = 14:00 -16:59 = 17:00-20:29 20:31-23:59 24:00-2:29 2:31-6:59
PROGRAMACIO 1162 1254 374 142 172 167 130 269
Autoprom / Av. Prog. 31 30 11 5 3 7 4 0
Teletiendas 55 1 0 0 0 0 0 1
\asexta | Publicidad* 175 140 33 29 32 32 14 0
Patrocinios 3 5 1 1 1 1 0 0
Telepromociones 2 3 0 1 0 2 0 0
Otros 11 3 1 1 0 1 0 0

Fuente: Kantar Media
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Ranking de Canales Autondmicos de Resto de Emision por Total Dia

Posicién Cadena Comunidad % Resto
Mapa de Comunidades
con Televisiones 1 E TPA Asturias 26,5%
Autondmicas
2 ‘ll CL7 Castillay Ledn 15,6%
cyly
3 |. Baleares 15,2%
4 C. Valenciana 12,3%
5 Castilla la Mancha 10,3%
6 Madrid 10,0%
7 Catalufa 9,3%
8 Andalucia 9,3%
1 1 TV. Autonémica o .
T 2 TV. Autonémicas 9 Galicia 7,1%
1 SinTV. Autonémica 10 Pais Vasco 75%

Fuente: Kantar Media Ano 2013
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Ficha Técnica
« Caracteristicas del Estudio de Resto de Emisidn

+ Este informe ha sido elaborado por MEC con datos suministrados por Kantar Media.
» Datos disponibles desde Enero de 1999.
+ El &mbito de analisis es Peninsula y Baleares, sin incluir Canarias.
* Programacion:
e Programas * Resto de Emision:
e Avances de Programacion

e Carta de Ajuste

. e Autopromocion
e Aperturay Presentacion P

_ _ o Teletienda
e Despediday Cierre _ _
e Sobreimpresiones
e Patrocinios
e Telepromociones
* Periodicidad mensual. e Spots Convencionales

« Andlisis de los diferentes periodos horarios. e Otras nuevas formas publicitarias
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