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Conclusiones

Telecinco ha sido la cadena que mas Resto de Emision ha tenido en el computo total del afio, con un 19,9%. Este
dato es el mas bajo anotado por la cadena en los ultimos 5 afos.

En 5 de los 12 meses del afio, Telecinco ha sido la cadena que mas Resto de Emision ha tenido, mientras que La
Sexta lo fue en 6. En los 3 ultimos meses del afio fue Cuatro la cadena con un mayor porcentaje.

El hecho de haber reducido tan drasticamente su Resto de Emision en los 3 ultimos meses del afio debido a su
fusidn con Antena 3 y su posterior comercializacion conjunta con Neox, le ha permitido a La Sexta anotar un
porcentaje de Resto de Emision anual por debajo del registrado por Telecinco (19,3%).

Mientras en la franja de Total dia ninguna cadena supera el 20% de Resto de Emision, en la franja de noche este
valor se dispara, pues en Cuatro y Antena 3 supera el 24%, en Telecinco el 23% y en La Sexta el 21%.
Exceptuando La Sexta, ninguna de estas cadenas ha llegado a estos valores en ningin mes del afio en la franja
Total dia. En la franja de Sobremesa sucede algo parecido pero con valores algo mas moderados.

Al igual que el afio anterior, este afio ha habido un descenso del tiempo de Publicidad en las cadenas nacionales
privadas. Como promedio se ha emitido un 10,1% menos de Publicidad, mientras que el afio anterior fue un 7,5%
menos.

La cadena que mas Publicidad ha emitido ha sido Telecinco, con 3 horas y 8 minutos diarios, seguida de La Sexta
con una media de 2 horas y 55 minutos y de Cuatro con 2 horas y 51 minutos. Antena 3 fue la cadena nacional
privada que menos Publicidad emitié con una media de 2 horas y 42 minutos diarios.

La cadena que mas ha reducido su Publicidad respecto a 2011 ha sido La Sexta, con una reduccién media de 43
minutos diarios.
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Resto de Emision por franjas
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Resto de Emisidn sobre Total Emision
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Evolucidon Resto de Emision
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Acumulado 2012 de Publicidad
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Porcentaje de Resto de Emision por Tipologias
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Media Diaria de Minutos por Tipologias y Franjas
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Media Diaria de Minutos por Tipologias y Franjas
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Ranking de Canales Autondmicos de Resto de Emision por Total Dia

Mapa de Comunidades
con Televisiones
Autondmicas
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Posicion Cadena Comunidad % Resto
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Ficha Técnica

Caracteristicas del Estudio

» Este informe ha sido elaborado por Mediaedge:cia con datos suministrados por Taylor

Nelson Sofres.

» Datos disponibles desde Enero de 1999.

« El &mbito de analisis es Peninsula y Baleares, sin incluir Canarias.

Avances de Programacion
Autopromocion
Teletienda

Sobreimpresién

* Programacion: * Resto de Emision:
e Programas ®
e Carta de Ajuste ¢
e Aperturay Presentacion ‘
e Despediday Cierre :

* Periodicidad mensual.

* Analisis de los diferentes periodos horarios.

Patrocinios y Telepromociones
Spots
Otros...
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Teléfonos y Personas de Contacto

NOMBRE

Lidia Sanz (aea)
Begofia Gomez (aea)

Carlos Rubio (AEACP)

Gabinete de Prensa: The Bridge
Luis Petit

Asociacion de Agencias de Medios (AM)

Jose Antonio Lombardo (AGEP)
Angel del Pino (FNEP)

Alejandro Perales
Consejo de Consumidores y Usuarios
Ignacio Larracoechea (PROMARCA)

Gabinete de Prensa: Pablo Nogueroles

TEL.

91-5560351

91-5232508

91-2948811

91-5479458

91-5016773

91-5221008

FAX

91-5970483

91-5914432

91-2948719

91-5591308

91-4315249

91-5227156
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E-mail

Isanz@anunciantes.com

bgomez@anunciantes.com

concha@thebridge.es

am@agenciasdemedios.com

asoc.publicidad@agep.es

auc@auc.es

voriguela@aschisyasoc.com
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