
puopolio?Lasfusionestelevisivas
ponenenjaque al

sectorpublicitario

PorRodrigoGutiérrez

El

mercadopublicitarioenEspaña
esfrugal y

nodaparagrandes
excesos . Todavíamásentelevisión

,

donde el pastelesbásicamente
,

entre
tantasoperadoras , muylimitado . En
esecontexto

,

lasfusionesentre
cadenaspodrían terminaracotándolo
aúnmás.

Dellevarse a cabo la operación
entreAntena 3

y

LaSexta
y

si se
cierra la integracióndeCuatroen
Telecinco

,

losdosgruposresultantes
acapararánmásdel80porciento
de la inversiónpublicitariaen el

soportetelevisivo . Dospeces
demasiadogordosquepueden llegar
incluso a impedir la consolidaciónde
untercergrupo lo suficientemente
fuertecomoparahacerlesfrente.
Algoque ,

dealgunamanera
,

iríaen
contradelespíritude la leyque
regulalasoperaciones corporativas
entrecadenasdetelevisión . No
menosdetresgrandesgrupos a escala
nacionalparagarantizar la

pluralidad
,

reza la norma . Tresgruposque
deberíancompetirenigualdadde
condiciones

,

seentiende.
Mientrastanto

,

en la Asociación

EspañoladeAnunciantes
(

AEA
) ya

sehanmanifestado encontradelas
fusiones .

" Lasoperaciones
corporativas

,

la comercializaciónconjunta
deespaciospublicitarios y

la

unificacióndetarifas
y

condiciones
comerciales incrementaránaúnmás
lospreciosparaanunciarseen
televisión . Estodesembocará enuna
disminución de la calidaddelos
serviciospublicitariosquelos
operadorestelevisivosseráncapacesde
ofrecer

, restringiendo la
libertadde

eleccióndelosanunciantes
y

disminuyendo la eficaciadesus
campañaspublicitarias

"

,

señalan.

Llegados a estepunto ,

y

atendiendo a losúltimosdatosdeinversión

Ingresosdelsector
Repartode la tartapublicitaria
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Lacuatrograndes
cadenas

, quedentrode
pocopodríanserdos

,

controlan el 83%%del
mercadoentelevisión

publicitariahechospúblicospor I

nfoadex
y correspondientes al primer

semestrede2010
,

seobservaque
losingresosdelastelevisionesen lo

quevadeañoalcanzaron los1.311

millonesdeeuros
,

un48
,9 por

ciento sobre el totalde la inversión
publicitariaenEspaña , quesesituóen
2.680millones.

Deesacifra ,1.096millonesde
euros

,

el 83
,6 porciento

,

corresponde a loscuatrograndescanalesdel
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mercadoque ,

dentrodeuntiempo ,

podríanserdos : Antena 3

,

Cuatro
,

Telecinco
y

LaSexta.
Sobre el particular,

la Comisión
Nacionalde la Competencia (

CNC
)

,

enunprimerestudiosobre la

integracióndeCuatroenTelecinco
, ya

adviertedelosriesgosque
entrañaría la consolidacióndedosgrandes
grupospara el mercadotelevisivo.

"

Lasoperacionesdeconcentración
podríanfavorecer la coordinación
tácitaentreTelecinco

y

Antena 3

"

,

aclara el organismo.
Paracomplicaraúnmás la

situación
y

comotambiéndenuncia la

AEA
,

tantoTelecincocomoAntena
3 gestionan la publicidad devarios
canalesdigitales , quesonaquellos
quenuncallegaron a seremitidos
enanalógico . Aunque la

cuotade

mercadodeestascadenasesmuy
pequeña ,

controlarsusespacios
publicitarios datodavíamáspoder a

estosdosgrupostelevisivos . De
hecho

,

la CNChaabierto
recientementeunexpediente a la

comercializadora deespacios publicitarios
delgrupopresididoporJosé
ManuelLara

,

AtresAdvertising ,

ademásde a TheWaltDisneyCompany
Iberia

y

VeoTelevisión
(

Unidad
Editorial

) porposiblespactosde
fijacióndetarifas

y

descuentos . Existen
" indiciosracionales "

, expone el

organismo decontrol.
Pero el sector

,

enplena
transformación

,

estámásrevueltoque
nunca

y

el terremotodeimplementar
nuevasreglastodavíanoha
desaparecido . Asísucede

, porejemplo ,

con
la salidadeTVEdelmercado
publicitario .

Al disminuir la ofertade
espacios comercialespor la

retirada
deloscanalespúblicosdelelenco
desoporteshábiles

,

lastelevisiones

privadashansubidosustarifas.
Frente a estasituación

,

la ley
imponeuntope a lasinserciones
publicitariasenlasparrillasde
programación

, por lo quelascadenas
,

ante la

demanda
,

tendránqueseguir
subiendo losprecios .

"

Llegaráun
momentoen

el quenotodo el mundo
podráanunciarseentelevisión "

,

dicenen el sector .

" Lascadenas
rebosananunciantes "

.

Enmediodetodoeste
maremágnumseencuentracandente
otroconflictoquepodríamodificar
el tonodelosacontecimientos :

la

publicidadenlastelevisiones
autonómicas . Tal

y

comoreclarrian las
teles

,

al igualquesehahechocon la

televisiónestatal
,

la publicidad
deberíaestarproscritaenestos
canales

, queen
lo queva a añohan

ingresadountotalde148millonesde
euros

,

beneficiándosetambiéndel
efectoRTVE . Si

,

finalmente
,

los
canales autonómicos públicos
siguiesen

la
sendadelserviciopúblico ,

el

argumentoquehadejado a la

Corporaciónsinpublicidad ,

seliberaría
otro10porcientodelmercado

,

volviendo a revolucionar el sector.

O Redactorespecializadoencomunicación.
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