PAI[S: Espafia
PAGINAS: 91
TARIFA: 6653 €
AREA: 147 CM2 - 20%

ABC

13 Septiembre, 2019

0.J.D.: 76707

FRECUENCIA: Diario

E.G.M.: 444000
SECCION: GENTE

PUBLICIDAD

Estrella Damm, premio Eficacia
a la trayectoria de una marca

BELEN RODRIGO MADRID

Estrella Damm recibio ayer el premio
Eficacia a la trayectoria de una mar-
ca que entrega el Club de Jurados en
reconocimiento a la innovacion, es-
trategia y busqueda de eficacia en sus
campafas. El jurado premi6 a la cen-
tenaria marca de cerveza por la «cons-
truccién, coherencia, posicionamien-
to, innovacion y sostenibilidad» de
Sus mensajes, asi como por su capa-
cidad de sorprender cada verano en

sus anuncios. Este galardén tuvo
como finalistas a BBVA y Bankinter.
Al recoger el premio, Jorge Villa-
vecchia, director general del grupo
Damm, resalté la apuesta por «cam-
panas muy rompedoras e imaginati-
vas de los tltimos 10 afios» asi como
el haber creado «una historia que se
ha comunicado bien».

En la categoria Eficacia a la trayec-
toria profesional se produjo un insélito
empatey se entrego el galardon a Cris-

tina Burzako, directora de Comuni-
cacion y Marca de Telefonica, y a José
Maria Rull, presidente y CEO de DDB
Espafia. El jurado valoré «el impulso
en la transformacién de la empresa»
que ha protagonizado Burzako y el
«liderazgo para crear equipos, la te-
nacidad y la empatia» de Rull. La di-
rectora creativa ejecutiva de Sra.
Rushmore, Xisela Lopez, se llevo el
premio Eficacia Sub 41 por su creati-
vidad en las grandes campanas.

El acto convocado por la Asociacion
Espafiola de Anunciantes conté con
Vocento entre sus patrocinadores y
reunio a todos los agentes del sector.
El Club de Jurados lo forman 230 pro-
fesionales que han participado en la
eleccién de los Premios Eficacia.




