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Imagen de la campafia Gama hibrida Toyota.

La campaiia de Toyota a favor del coche hibrido y la
defensa del medio ambiente gana el Premio a la Eficacia

La publicidad que
remueve conciencias

ROSARIO G. GOMEZ, Madrid
El cine y la publicidad forman
un tandem tan creativo como
eficaz. Daniel Guzmin, gana-
dor de un Goya como director
revelacién en 2016 por la pe-
licula A cambio de nada, tomé
como referencia una marca au-
tomovilistica para abrir un de-
bate alrededor de estas cuestio-
nes: jqué piensas de la corrup-
cion? ;Qué piensas de como
nos comportamos los unos con
los otros? ;Piensas que podria-
mos hacerlo mejor como espe-
cie? Con estos interrogantes, la
plataforma comunicativa “Con-
duce como piensas”, vinculada
a Toyota, aspiraba a conectar
con la idea de que el coche hi-
brido es para todos.

El actor y director invitaba
al consumidor a reflexionar so-
bre su comportamiento en tor-
no a la tecnologia, el medio am-
biente y la movilidad. Con esta
campaiia, Toyota ha conquista-
do el Gran Premio a la Eficacia,
galardén que otorga la Asocia-
cién Espaiiola de Anunciantes
(AEA). Realizada por The&Part-
nership y Oriol Villar, las pie-
zas de esta promocion se lleva-
ron el oro en las categorias de
mejor campana integrada y
mejor campafia de produc-
tofservicio.

A través de mensajes sobre
la solidaridad al volante y la res-
ponsabilidad hacia el medio
ambiente, en los que resaltaba
que “la contaminacién es 15 ve-
ces mas letal que todas las gue-
rras del mundo”, la marca pasé
de la novena posicion en venta
de coches a particulares a la ter-
cera, con una reduccion de la
inversion en medios de un
22,7% respecto al afio anterior.
El concepto estaba claro: “Mien-
tras todas las marcas hablaban
de beneficios individuales, To-
yota hablaria del beneficio co-
lectivo”, explican sus responsa-
bles. Una de las claves del éxito
fue la creacién de una platafor-
ma digital en EL PAIS, que coin-

El secuestro de Farifia visto por el Gremio de Librerias de Madrid.

cidié con el 40° aniversario de
las primeras elecciones demo-
craticas, “para vincular los valo-
res progresistas de la campana
con los del soporte”,

El premio a la agencia del
afo recayo en DDB, por haber
atesorado el mayor nimero de
casos en la lista corta y de tro-
feos en esta edicién. DDB es res-
ponsable de los anuncios de Au-
di, BBVA, Famosa y Farifia, en-
tre otros.

El eco de ‘Fariia’
El Gremio de Librerias de Ma-
drid recibio el oro en la catego-
ria de mejor campana regional
por la original respuesta que
DDBYy Cl4torce dieron a la deci-
sién de una juez de Collado Vi-
llalba de secuestrar de forma
cautelar Farifia, el libro de Na-
cho Carretero. “El reto era rei-
vindicar la libertad de expre-
sion y hacer llegar el texto a la
poblacion sin vulnerar la orden
de la juez”, dicen sus responsa-
bles. Disefiaron una web para
buscar coincidencias entre las
palabras de Quijote y de Fariiia,
lo que permitia leer el libro so-
bre el narcotrifico en Galicia.
En apenas una semana el si-
tio online recibi6 60.000 visitas
y se calcula que casi 170 millo-

nes de personas de 133 paises
vieron esta sorprendente pro-
mocién, de la que se hicieron
eco diarios como The Washing-
ton Posty The Guardian. Ante el
impacto internacional, las auto-
ridades decidieron censurar la
web. Los autores de la campa-
fa demostraron que gracias a
la tecnologia, una obra del siglo
XVII protagonizada por un hi-
dalgo idealista permitia acce-
der a una novela de siglo XXI
secuestrada judicialmente.

De los 38 trofeos entregados,
el oro en la categoria de mejor
accion tactica ha sido para la
cadena televisiva Fox por Vis a
vis. El anuncio, protagonizado
por Mariam, concursante de
Operacidn Triunfo, partia de la
decision de Atresmedia de no
renovar esta ficcion tras la se-
gunda temporada. Las insisten-
tes peticiones de los fans fue-
ron atendidas por Fox, que ne-
gocid la produccion de nuevos
capitulos solo para su canal.

En el 20° aniversario de los
galardones, la AEA otorgd un re-
conocimiento especial a la in-
dustria, por su capacidad comu-
nicativa y creativa. En estas dos
décadas, la marca Coca-Cola y
la agencia McCann han sido las
més premiadas.




