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Atresmedia Televisión y Daniel Écija se lanzan a un género inédito en 
la pequeña pantalla para crear una sociedad futura sin tecnologías

Una España distópica 
separada por una valla
CRISTINA ABEL - MADRID

Unos dicen que es la versión 

patria de «El cuento de la 

criada», otros que tiene 

muchas similitudes con la saga 

«Divergente», basada en las nove-

las homónimas de Veronica Roth, 

pero lo cierto es que desde Metró-

polis, película muda alemana di-

rigida por Fritz Lang en 1927 y 

una de las obras maestras del 

género de la ciencia fi cción (y del 

expresionismo), las historias so-

bre sociedades fi cticias de carac-

terísticas negativas que causan la 

alienación humana (distopía) son 

una constante en el mundo audio-

visual. El éxito e impacto interna-

cional de la adaptación de la obra 

de Margaret Atwood a cargo de 

Hulu, ganadora del Globo de Oro 

a mejor drama y actriz (Elisabeth 

Moss), es solo uno de los muchos 

ejemplos que llenan la pequeña 

pantalla como «Black mirror», 

«The walking dead», «West-

world», «Los 100» y «Dead set». Sin 

embargo, la producción propia 

nacional, que hasta ahora no ha-

bía tocado el género, se atreve 

gracias al nuevo proyecto de fi c-

ción de Atresmedia Televisión: 

«La valla». Producida por el gru-

po en colaboración con Good 

Mood y Globomedia, esta idea 

original de Daniel Écija se en-

cuentra en fase de preproducción 

para arrancar el rodaje en enero. 

La serie viaja a la España de 

2045, una sociedad marcada por el 

retroceso tecnológico y la escasez 

de productos básicos debido a un 

cambio de régimen que ha provo-

cado la división de sus habitantes 

en dos demarcaciones, el sector 1, 

reservado para los privilegiados y 

el 2, donde sobrevive el resto. «Es 

el relato de los miembros de una 

familia que llegarán a un nuevo 

Madrid para encontrar un nuevo 

futuro y acabarán teniendo la 

oportunidad de cambiar el destino 

Daniel Écija es 
un veterano 

dentro del 
mundo de 

la fi cción 
televisiva

de su país», señala el productor 

ejecutivo, que vuelve a trabajar 

con el grupo de San Sebastián de 

los Reyes cuatro años después de 

«El corazón del océano», serie de 

época basada en el libro de Elvira 

Menéndez protagonizada por 

Hugo Silva e Ingrid Rubio, entre 

otros. No obstante, esta historia de 

supervivencia estará también 

salpicada por tramas de traición, 

secretos y un crimen que persegui-

rá a Hugo, Julia y Emilia, algunos 

de los personajes que se han dado 

a conocer, pero que por ahora 

guardan a buen recaudo la identi-

dad de sus intérpretes. «Pese a 

ambientarse en el futuro, encon-

traremos elementos que podría-

mos reconocer en la sociedad ac-

tual: clases sociales, abusos de 

poder, corrupción política, lealta-

des…», indica Sonia Martínez, di-

rectora de fi cción de Atresmedia.

Un proyecto exigente
Écija vaticina que la puesta en 

marcha de esta idea será «muy 

exigente» y para ello, además de 

contar en la producción con Mar-

tínez, la directora Inés París y el 

director de series David Molina 

(«Vis a vis», «El barco»), el equipo 

técnico está formado por nom-

bres destacados del celuloide 

como Pilar Revuelta, diseñadora 

de producción de «Lo imposible» 

y «El laberinto del fauno»; Sonia 

Grande, responsable del vestua-

rio de «Julieta», y Néstor Calvo, 

director de fotografía de «Por un 

puñado de besos». 

Es uno de los 
creadores  
más prolífi cos 
de la televisión 
nacional. 
Cuenta en su 
haber con 27 
series desde 
que en 1995 
lanzó «Médico 
de familia», 
dos años 
después de 
fundar, junto a 
Emilio Aragón, 
la productora 
Globomedia, 
referente de la 
industria. En 
colaboración 
con Antena 3 
ha puesto en 
marcha ocho 
fi cciones entre 
las que se 
encuentran 
éxitos como 
«El internado» 

27 historias 
en común

MIRIAM RUBIO - MADRID

El sector publicitario se 
reúne el próximo jue-
ves, 25 de octubre, en la 

capital para celebrar la XX 
edición de los Premios a la 
Efi cacia de la Asociación 
Española de Anunciantes. 
En la gala, que se ofi ciará en 
el Teatro Real de Madrid, se 
recompensan los mejores 
trabajos publicitarios, aque-
llos considerados más efi ca-
ces a la hora de vender, al-
canzar rentabilidad o ganar 
hueco de mercado, entre los 
que se encuentran 109 anun-
cios nominados, pertene-
cientes a grandes empresas, 
marcas y agencias del sector 
publicitario del país, como 
son Coca-Cola España, 
Campofrío y Nestlé, algunas 
de las más premiadas a lo 
largo de su historia.

Los califi cados como los 

«Goya de la publicidad» dedi-

carán la velada al estableci-

miento de vínculos emociona-

les con el consumidor a través 

de la innovación tecnológica, 

con el fi n de mejorar la perso-

nalización adaptada a los 

gustos del consumidor, así 

como ocurrió en la premiada 

campaña de Audi el pasado 

año, cuyo lema era la educa-

ción en igualdad de género. 

«Es evidente que ha cambiado 

el discurso y los contenidos 

deben tener un nuevo engan-

che que se podría defi nir 

como la nueva narrativa pu-

blicitaria», señala Lidia Sanz, 

secretaria del jurado de los 

Premios Efi cacia. 

Madrid, 
cuna de los 
«Goya de la 
publicidad»

68 Lunes. 22 de octubre de 2018  •  LA RAZÓN

SECCIÓN:

E.G.M.:

O.J.D.:

FRECUENCIA:

ÁREA:

TARIFA:

PÁGINAS:

PAÍS:

COMUNICACION

215000

69157

Diario

145 CM² - 14%

3752 €

68

España

22 Octubre, 2018


