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PUBLICIDAD
L.a industria se

une para dar mas
seguridad a los
soportes digitales

BELEN RODRIGO MADRID
La industria de la publicidad traba-
japara afrontar las dificultades e in-
certidumbres que trae el soporte di-
gital, que genera un alto grado de
desconfianza respecto a su credibi-
lidad, transparencia y seguridad, lo
que no ocurre en los medios tradi-
cionales. Esta semana, la industria
ha dado a conocer en Madrid la nor-
malizacion de estandares, recogi-
dos en la «Guia de buenas practicas
y visibilidad» elaborada por la Co-
misién de la Industria Publicitaria.
En 2017 en Espafa se invirtieron
en medios online 1.078 millones de
euros, un 30% del total de la inver-
sion publicitaria, con un crecimien-
to interanual del 9,3%. Segun expli-
cé a ABC la directora general de la
Asociacion Espafiola de Anuncian-
tes (Aea), Lidia Saenz, «en 2016 sal-
taron las alarmas porque no exis-
tia el contexto de seguridad para
seguir invirtiendo y muchos deja-
ron de hacerlo». «Era necesario em-
pezar a entendernos y llamar las co-
sas por el mismo nombre», afadid.
Angel Nebot, vicepresidente de
IAB Spain, y Rafael Martinez de Lu-
cas, lider programatico en Amnet
Iberia, dieron a conocer por su par-
te los pasos realizados para estan-
darizar la medicién de la publici-
dad. El plan es «dar seguridad a los
anunciantes en el soporte digital».




