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PUBLICIDAD

Nuevas reglas en la industria
para incluir el ecosistema digital

BELEN RODRIGO MADRID

La industria de la publicidad quiere
poner orden en casa ante la presencia
cada vez mayor de nuevos jugadores
digitales. El objetivo es que todos los
anunciantes, medios y agencias pue-
dan trabajar en igualdad de condicio-

nes. «El ecosistema digital es comple-
joydiverso, con muchos soportesy
canales. Debemos buscar métricas co-
munes porque ahora es muy dificil
comparar campanas y resultados», ex-
plica a ABC Jaime Lobera, presidente
de la Asociacién Espafiola de Anun-

ciantes (AEA). En 2016, la inversion
en publicidad digital creci6 en Espa-
fla un 12,6% respecto a 2015. «Necesi-
tamos un arbitro que nos ayude a va-
lidar los datos para que aumente la
confianza en el sistema. Tenemos ni-
veles altos de fraude en el mundo di-
gital», reconoce Lobera.

La AEA ha celebrado en Madrid su
XII foro profesional, en el que los pro-
fesionales han realizado un chequeo
alaindustriay se han definido los re-
tos. Entre ellos, perfeccionar las he-
rramientas de medicion, definir crite-

rios y establecer mecanismos de con-
trol y certificacion. «Vamos a elaborar
un manual de buenas practicas», ade-
lanta Lobera. «Pueden incorporarse
terceros independientes que nos ayu-
den a medir audiencias», afiade.
Para Beatriz Medina, presidenta del
IAB, es importante que anunciantes,
agencias y medios vean que «no se pue-
de ir por libre porque cae la confian-
za 'y todo se desmorona». Cree que es
importante un mayor compromiso de
todos y agradeceria la participacion
de gigantes como Google o Facebook.




