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Mensajes con premio

ada afio suponen una mues-

tra de todo lo que la creati-

vidad es capaz de hacer,ala

vez que sirven como punto
de encuentro entre los profesionales
del sector:

Cannes

Campanas como «McWhopper» o
«Life is electric» consiguieron algu-
nos de los Grandes Premios del Fes-
tival Internacional de Publicidad.
«Justino», de Loterias y Apuestas del
Estado, gané el Gran Premio de Digi-
tal -Cyber Lions-, todo un hito, ya que
solo cuatro agencias espafolas habian
obtenido un gran premio hasta la fe-
cha. Espana consiguio 27 premios -21
* menos que en 2015-, por campafias
realizadas por companias como Tap-
sa - Y&R, Contrapunto BBDO Madrid,
Leo Burnett o McCann para clientes
como Smart, Heineken o Amnistia
Internacional.

- Cannes, 17 al 28 de mayo

- www.festival-cannes.com/es

Eficacia

Convocados por la Asociacion Espa-
fiola de Anunciantes (aea) y con la
asesoria estratégica y organizacion
de la consultora Scopen, cuentan con

i

un Club de Jurados formados por 170
profesionales que han sido jurados del
certamen en algin momentoy con el
patrocinio de Clear Channel, CMVo-
cento, Mediacom, The Walt Disney
Company y YouTube. Reconocieron
en 2016 la Comunicaciéon Comercial
-Campofrio, Loterias y Apuestas del
Estado...- y la Comunicacion Comer-
cial con un Presupuesto Inferior a
250.000€ ~Promotur Turismo de Ca-
narias, Gas Natural Fenosa...-, ademas
de categorias como Responsabilidad
Social -Empresa u ONG-, Innovacién,
Internacionalidad etc. ¥ Reconoci-
mientos Especiales como los de Inves-
tigacion y Estrategia mas innovadora.
- Madrid, 27 de octubre de 2017

- www.premioseficacia.com

Premios Nacionales de la
Creatividad Espafola

El c de c 2017 del Club de Creativos
de Espafia, co-organizado con Face-
book en San Sebastian del 16 al 18 de
marzo —-con la asistencia prevista de
mas de 1.500 personas-, acogera la
entrega de los Premios Nacionales de
la Creatividad Espafiola -las piezas se-
leccionadas se recogerédn en el XVIII
Anuario de la Creatividad Espanola-.
El lema de este afio es «La creatividad

Imdgenes de campafias premiadas e

es mucho mas que los creativos». En
la edicién de 2016, la campafa «Do-
ble placer», creada por Lola para Mag-
num, obtuvo el Gran Premio, entre 223
piezas seleccionadas. El jurado otorgé
16 oros, 23 platas y 32 bronces, dividi-
dos en apartados como audiovisual,
gréfica, digital, experiencial, etc.

- San Sebastian, 16-18 marzo

- www.clubdecreativos.com

El Sol

El Festival Iberoamericano de la Co-
municacién Publicitaria naci6 en 1986
por iniciativa de la Asociacion Espario-
la de Agencias de Comunicacién Publi-
citaria (AEACP). Después de 25 afios
en San Sebastidn, se cambio la sede,

"

n los disﬁntos festivales

hasta 2019, a Bilbao. Ademas de las
secciones como TV/Radio, Cine, Me-
dios, Digital o Mévil, cuenta con otras
como Campanas Integradas, Conteni-
dos de Marca, Marketing Directo, etc.
«Justino», de Leo Burnett para Lo-
teria de Navidad, fue el Gran Premio
de la seccién de TV/Cine, mientras
que «Vale», de Oriol Villar para Es-
trella Damm fue Sol de Plata. Entre
el resto de distinciones destacaron
piezas como «Peces de colores» de
&Rosas para Decathlon; «Anagram
Christmas» de LOLA-Mullenlowe para
Scrabbl; «Basureros» de McCann para
Ikea, etc.
- Bilbao, 1-3 junio
- elsolfestival.com




