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El sector, en cifras

Inversion publicitaria como % del PIB en Espaia
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Principales fuentes de inversion
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La publicidad crece en Espana en inversion,
numero de empresas y de empleados

Los datos del
«Observatorio» certifican
la recuperacion del
sector, que ya supone

el 1,29% del PIB

BELEN RODRIGO
MADRID

Los datos reflejados por el «Observa-
torio de la Publicidad en Espafia 2016»,
presentado ayer en Madrid, confir-
man el crecimiento de un sector en el
que ha aumentado la inversién publi-
citaria y su contribucién en la econo-
mia en el tltimo afio, hasta llegar al
1,29% del Producto Interior Bruto
(PIB). Ha crecido ademads un 8,6% el
numero de empresas dedicadas a la
publicidad (35.005 frente a 32.238 de
un afo antes) que dan empleo a 79.500
personas.

Asi, la publicidad representa ya el
1,25% de toda la actividad empresa-
rial espafola, con un volumen de ne-
gocio de 14.090 millones de euros, se-
guln las fuentes de inversion de Infoa-
dex y de la masa salarial que se obtiene
através del INE y de la Encuesta de
Poblacién Activa (EPA). Estas cifras
suponen una presencia superior a la
que representan sectores vistos como
mas relevantes, como la alimentacion
o el textil. Otro dato interesante que
resalta el estudio es el notable creci-
miento del emprendimiento, con pe-
quefas empresas que «contribuyen a
la solidez del tejido empresarial espa-
fol».

Para Lidia Sanz, directora general
de la Asociacién Espafiola de Anun-
ciantes (AEA), «estos datos tienen fuer-
za para la administracién, queremos
que se tenga en cuenta lo que repre-
sentamos. La publicidad es una acti-
vidad transversal «que impulsa el con-
sumo» con consecuencias en la vida
politica y social de Espafan».

El Observatorio nacié en el 2010 y
este es el afio consecutivo en el que se
presenta el estudio, que ademas de

analizar los datos macro y microeco-
némicos del sector, repasa algtin otro
aspecto. En este caso, ha sido el estu-
dio de las variables utilizadas por los
anunciantes en su relacién con los
medios.

Bloqueo politico

En un contexto «optimista» de la re-
cuperacion del sector publicitario, exis-
ten todavia dudas sobre su futuro. Des-
de Infoadex recuerdan que este afio la
inversion publicitaria ha crecido en-
tre un 4 y un 5%, «algo por debajo de
la subida del afio pasado, lo cual se ex-
plica por el bloqueo politico, ya que el
Estado sigue siendo el principal anun-
ciante y se ha notado mucho su ausen-
ciar. Distribucién, automocion, finan-
zas, belleza y alimentacién son los sec-
tores en los que mads se invierte en
publicidad.

Ala hora de hablar de formacién,
los responsables del estudio coordi-
nado por el catedratico Juan Benavi-
des destacan el numero de universi-
dades publicas, un total de 42, en las
que se pueden estudiar Publicidad y
Relaciones Publicas. Hay 23.371 alum-
nos matriculados en estos centros,

Elregreso de la
publicidad a TVE

En la presentacion del estudio
fue abordada la posible vuelta
de la publicidad a TVE y se
analiz6 quién serian los
principales beneficiados. Para
Lidia Sanz, directora general
de la AEA, su regreso «benefi-
ciaria sobre todo a la propia
publicidad. Nunca deberia
haber salido», puntualizé.
Considera que seria muy
beneficioso para el sector en
general y para «la pequenay
mediana empresa en espe-
cial». Esta vuelta favoreceria
igualmente «a la propia
television y a la sociedad».
Desde la asociacion de
anunciantes reiteran su deseo
de recuperar la publicidad en
TVE, aunque no han aclarado
si se han reunido o lo haran
con el nuevo Gobierno para
abordar esta materia.

una cifra que demuestra el alto grado
de interés por la formacion en este
sector.

Conexion emocional

En las conclusiones de la investigacién
sobre las variables utilizadas por los
anunciantes en su relacién con los me-
dios destaca el gran cambio de estos,
que han pasado de ser soportes para
anuncios a plataformas de contenidos,
ademas de protagonistas para lograr
la conexién emocional con el consumi-
dor. Para Lidia Sanz, estos datos «nos
ayudan a entender el momento convul-
so en el que estamos». «Parece que el
anunciante lo sabe todo, pero tiene un
aprendizaje continuoy el observatorio
nos debe aportar datos y ponernos en
contexto», afiadié la directora general
de la AEA. En su opinion, el consumi-
dor debe estar en el centro de todo, es
el que quiere o no quiere vernos. «Y
cuando conecta bien con la publicidad,
si que le gusta», puntualiza.

El Observatorio de la Publicidad en
Espafia 2016 esta impulsado por la Aso-
ciacién Espafiola de Anunciantes (AEA)
y en él participan las principales aso-
ciaciones del sector de la publicidad.




