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Los anunciantes también
piden otro sistema de
financiacion para

La AEA apoya la vuelta de la publicidad a la
cadena publica para resolver su «insolvencia
economica, insostenibilidad e inviabilidad»

H. CORTES
MADRID

asta ahora lo estamos

sobrellevando, pero el

sistema de financia-

ciéon de RTVE, el mo-
delo que disefi6 el PSOE, no va, no es
viable y, por lo tanto, esto o se reforma
o nos reforman», anunciaba José An-
tonio Sanchez, presidente de la cade-
na publica, en una de sus comparecen-
cias en el Congreso de los Diputados
en 2015. Un afio més tarde, el primer
examen de la Comision Nacional de los
Mercados y la Competencia (CNMC) a
RTVE, también ha puesto el acento en
la necesidad de buscar un nuevo mo-
delo presupuestario: «Es necesaria una
revision en profundidad del sistema
de financiacion y gestion de RTVE de
cara a garantizar su estabilidad», afir-
ma el informe del organismo regula-

dor. Desde que la ley de 2009 suprimio
la publicidad, los ingresos de la cade-
na publica provienen de las aportacio-
nes del Estado (342 millones de euros
en 2016), los operadores de telecomu-
nicaciones (que deberan entregar el
0,9% de sus ingresos), las televisiones
en abierto (un 3%) y las de pago (1,5%).
Tampoco los patrocinios culturales y
deportivos, la tinica comunicacién co-
mercial permitida, alivian la situacion
de asfixia econémica de RTVE: en 2016
prevén ingresar 45,2 millones de euros
por este concepto. Para organismos
como la AEA (Asociacién Espafiola de
Anunciantes), la solucién pasa por el
regreso de la publicidad a la cadena
publica.

Los anunciantes, que se apoyan en
teorias defendidas también por los sin-
dicatos y la Asociacién de Consumi-
dores y Usuarios (AUC), plantean que
la vuelta de la publicidad «supondria

Ingresos

342 millones

de euros son las aportaciones
que hace el Estado ala cadena
publica, desde que la ley de
2009 suprimio la publicidad

4 5 y 2 millones

de euros procedieron en 2016
de la inica publicidad permi-
tida a la cadena publica

%

3 0 de los ingresos
procede de las televisiones en
abierto y el 1,5% de las cadenas
de pago

0,90/0 delosrecursos

del presupuesto procede de
los operadores de telecomuni-
caciones
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Platé de informativos
de la cadena ptblica
en Cantabria

Razones

El regreso al modelo
anterior permitiria a RTVE
cumplir mejor su tarea de
servicio publico

Peticiones conjuntas
La CNMC también ha
puesto el acento en

la necesidad de buscar
un nuevo modelo

favorecer una programacioén de cali-
dad que seria sustentada por una co-
municacién comercial moderada, con-
trolada, parcial y adecuada a los inte-
reses de los consumidores, en contra
de la saturacién publicitaria», decla-
ran fuentes de la AEA a ABC. De he-
cho, segtin los datos de la CNMC, en
2014 el campo de los contenidos ha
sido uno de los mas castigados por los
recortes, ya que la partida de personal
estd sujeta a las condiciones del con-
venio colectivo. Disponer de més re-
cursos para destinar a los contenidos
no solo permitiria a RTVE cumplir me-
jor con su tarea de servicio publico,
sino que también beneficiaria a las
productoras externas, socias esencia-
les de la corporacién en campos como
la ficcion televisiva.

Asimismo, la AEA insiste en que
este supuesto «contribuiria a ayudar
a fortalecer el tejido empresarial es-
pafiol, ya que la publicidad es un di-
namizador de la economia que po-

tencia la capacidad de comunicacién
de las empresas». También «reforza-
ria el sector publicitario, que supo-
ne un 1,08% del PIB y que también ha
sido muy castigado por la crisis, de-
volviéndole un operador», plantea la
asociacion.

En cambio, quienes si verian mer-
mada su cuenta de resultados con un
competidor como RTVE serian las ca-
denas privadas, principalmente los
dos grandes grupos que conforman el
duopolio audiovisual espaiiol: Atres-
media y Mediaset. Segin un informe
elaborado por CaixaBank publicado
en 2015, ambos grupos perderian cer-
ca de 185 millones de euros, y la cade-
na publica ingresaria 278 millones.
Eso si, en un escenario en el que al-
canzase una cuota de pantalla del
16,7% y un 13,6% del mercado publici-
tario. Por este motivo Uteca, que tam-
bién cree que habria que revisar el mo-
delo de gestion de RTVE, considera
que la vuelta de la publicidad al ente
distorsionaria el mercado y no solu-
cionaria los problemas financieros de
la publica.

Sin embargo, lo que si es cierto es
que el modelo de financiaciéon mixta
acercaria a RTVE a sus homologas eu-
ropeas. A excepcién de la BBC, finan-
ciada por un canon estatal y con una
importante partida de ingresos pro-
veniente de la venta internacional de
sus programas, el resto de grandes te-
levisiones publicas europeas (Alema-
nia, Francia, Italia, Portugal...) man-
tienen una financiaciéon mixta gracias
alos presupuestos estatales y la pu-
blicidad, eso si limitada.




