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Lidia Sanz Directora general de la Asociacion Espafiola de Anunciantes (AEA)

“La vuelta de publicidad a TVE
es necesaria para que sea solvente”

Eva Diaz MADRID.

La falta de acuerdo de Gobierno y
la repeticion de las elecciones ge-
nerales también pasa factura al mer-
cado publicitario que se moderay
cierra el bolsillo ante una situacién
de incertidumbre. La directora ge-
neral de la Asociacion Espafiola de
Anunciantes (AEA), Lidia Sanz, sin
embargo, mantiene unas previsio-
nes optimistas en el horizonte de
2016 en cuanto a inversion publi-
citaria, aunque su respuesta se ti-
fie de gris cuando se le pregunta
por la situacién de TVE tras la re-
tirada de los anuncios comerciales.
Sin ir mas lejos, el pasado martes
se hacia ptblico un informe de
Competencia en el que abria la
puerta ala vuelta de publicidad en
la television estatal.

éCual es la prevision en inversion
publicitaria para este afio?
Después de que la inversion se hu-
biera reducido a la mitad durante
la crisis econémica entre los afios
2008y 2013, el sector recuperd fuer-
za en 2014 con un crecimiento del
5 por ciento, mientras el afio pasa-
do ascendié un 7,5 por ciento en
medios convencionales. Para este
afio se prevé que rondaremos es-
tos mismos porcentajes.

Entonces, éel sector se ha agarra-
do finalmente a la senda positiva?
Si, se palpa cierto dinamismo en la
economia que impulsa a una cul-
tura mas abierta a la conectividad,
alas nuevas tecnologias y alos nue-
vos modelos de negocio. En éste
4mbito, la comunicacién y la fun-
cién dinamizadora de la publici-
dad es esencial y esperamos que la
inversion repunte este afio.

élLos retrasos en formar Gobierno
afectan a la publicidad?

Podemos decir respecto a hace unos
seis meses que el optimismo se es-
ta moderando, pero no que se esta
frenando. Cualquier situacion de
incertidumbre en el desarrollo del
pais provoca, obviamente, una ma-
yor contencion de los presupues-
tos. No obstante, creo que manten-
dremos una evolucién positiva. Ade-
mas, hay factores como los gran-
des acontecimientos deportivos
que promueven que haya mas ne-
cesidad de presencia de marcay,
por tanto, en ciertos sectores se po-
tencian mas las actividades.

£Como ve la evolucion de ‘TVE' sin
publicidad?

TVE esta yendo tal y como pronos-
ticamos en 2009 cuando se retiré

Prevision del sector:
“La inversion
publicitaria crecera
este ano al mismo
nivel que el pasado,
em torno al 7,5%”

Nuevas TDT:
“Estas cadenas
parten con una
estrategia para
ofrecer un perfil
diferenciador”

la publicidad. Estd en una situacién
financiera insostenible y con mu-
chisimos problemas para poder ofre-
cer una programacion de calidad a
la que el ciudadano tiene derecho.

Por tanto, éaboga por la vuelta de
los anunciantes?

Si. La vuelta razonable, parcial y
responsable de la comunicaciéon
comercial tal y como la hemos plan-
teado desde la AEA es méas que ne-
cesaria para poder contar con un
ente publico solvente. Esta vuelta
es del mayor sentido comtin. Con-
tribuiria a solucionar el problema
de la financiacién de RTVE man-
teniendo los niveles de calidad, la
pluralidad de canales y los recur-
sos técnicos y humanos necesarios.

Las nuevas TDT tienen una audien-
cia media del 0,4%, écémo ve su
entrada en el circuito publicitario?
Logicamente, el anunciante lo que
busca al mostrar sus productos en
television es llegar al mayor niime-
ro de puiblico, pero en cualquier ca-
so, siempre habra que tener en
cuenta el perfil de esas cadenas.
Hoy dia también se le da mucha
importancia a poder segmentar los
mensajes de manera muy cualita-
tiva y con una publicidad que sea
bien percibida por el consumidor.
Es de suponer que estas cadenas
ya parten con un plan de posicio-
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namiento y estrategia para tratar
de ofrecer un perfil diferenciador.

éles perjudica el bajo contenido
de produccion propia de cara a con-
seguir publicidad?

Lo deseable seria contar con con-
tenidos que refuercen la produc-
ci6n espafiola. Asi se mantendria
una industria fuerte con la que ofre-
cer una programacion atractiva e
interesante para los anunciantes y
para los telespectadores.

éCuales son los objetivos de la AEA
a corto plazo?

Nuestras prioridades actuales pa-
san por potenciar las acciones que
realiza nuestra Comision Digital,
el Foro de Medios y el Observato-
rio de la publicidad como focos cla-
ves para la investigacién y desarro-
Ilo. También apostamos por los Pre-
mios a la Eficacia como modelos
de éxito y con resultados positivos
en la comunicacién comercial. Ac-
tualmente estamos inmersos en la
gala de entrega del proximo 27 de
octubre.




