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P2 Abril, 2016

SECCION: SOCIEDAD

La FAD presenta a la Reina un nuevo
romover valores

proyecto parap

» El objetivo es
transmitir valores
sociales a traveés
de la publicidad

A.MARTINEZ-FORNES
MADRID

Promover y transmitir valores a la so-
ciedad a través de la publicidad. Ese
es el objetivo del proyecto que la Fun-
dacién de Ayuda contra la Drogadic-
cién (FAD) y las entidades del sector
de la comunicacioén publicitaria pre-
sentaron ayer a la Reina.

Durante una audiencia en el Pala-
cio de La Zarzuela, los representantes
de la fundacion y de las citadas enti-
dades explicaron a Dofa Letizia, pre-
sidenta de honor de la FAD, la filoso-
fia de esta nueva iniciativa. El objeti-
Vo es promocionar valores sociales
positivos en la sociedad y crear un mo-
vimiento en el que diversos sectores
transmitan este tipo de valores. No
s6lo en el colegio y la familia se pro-
mueven valores; también los medios
de comunicacion, el cine y, ahora, la
publicidad se han comprometido como
nuevos agentes de formacion social.

Con el apoyo de la industria

El proyecto, impulsado por la FAD,
cuenta con el apoyo de toda la indus-
tria publicitaria: anunciantes, medios
y agencias. A la audiencia con la Rei-
na asistieron el presidente y el direc-
tor de la Asociacién Espafiola de Agen-

La Reina, flanqueada por Ignacio Bayon y Catalina Luca de

ERNESTO AGUDO

Tena, junto al resto del patronato de la FAD

cias de la Comunicacién Publicitaria
(AEACP), José Maria Rull y Carlos Ru-
bio, respectivamente; el presidente y
el director de la Asociacién de Medios
Publicitarios de Espafia (AMPE), Bill
Derrenger y Reinaldo Argelles; el pre-
sidente y la directora de la Asociacién
Espafiola de Anunciantes (AEA), Jai-
me Loberay Lidia Sanz; el presidente
de Publicis, Miguel Angel Furones, y
el presidente, la vicepresidenta y el di-
rector de la FAD, Ignacio Bayoén, Cata-
lina Luca de Tena e Ignacio Calderén.

Segun la FAD, los valores sociales
son fundamentales en la formacién de

la personalidad y en el desarrollo de la
sociedad y acttian como factores de pro-
teccion de conductas de riesgo de todo
tipo. «Promover la transmision de va-
lores sociales positivos como el respe-
to, la solidaridad, la igualdad, la tole-
rancia, el compromiso, la honestidad,
la responsabilidad o el esfuerzo, entre
otros, supone contribuir a la formacion
de personas mas preparadas para ha-
cer frente a los riesgos sociales», expli-
ca la fundacién. El proyecto también
tiene previsto galardonar a las campa-
flas publicitarias que se hayan distin-
guido en la promocion de valores.




