
Mediaset y
Atresmedia forman
el mayor duopolio
publicitario de la UE
Ambos se reparten el 86%
de los ingresos televisivos

Mediaset y Atresmedia se llevan d 86
por ciento de los in4~resos publicita-
rios de televisi6n en Espafia. Es el
mayor duopolio publicitario de Eu-
rap& En Alemania, los dos pincipa-
les tienen el 78 por ciento. PA6. 29
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Mediaset y Atresmedia forman el
mayor duopolio publicitario europeo
Los dos grandes grupos se quedan con el 86% de los ingresos televisivos del pals

Mediaset y Atresmedia se llevan el
86 por ciento de los ingresos publi-
citarios de televisi6n en el pals. E1
elevado porcentaje conseguido por
las dos plataformas audiovisuales
dista mucho de la concentmci6n de
publicidad que reciben los diferen-
tes duopolios audiovisuales del res-
to de los palses de Europa, segfln
datos de la Asociaci6n National de
Anunciantes. Los dos principales
grupos televisivos de Alemania re-
ciben el 78 pot ciento de la publici-
dad total, los de Italia se quedan con
el 75 pot ciento del mercado, mien-
tras queen Reino Unido y Francia,
sus dos plataformas punteras ingre-
san el 63 y el 62 por ciento de la pu-
blicidad, respectivamente.

La simaci6n de dominio de Me-
diaset y Atresmedia preocupa en-
tre los anunciantes, que yen menos-
cabada la competencia en el sector
audiovisual y publicitario. E1 gre-
mio reconoce que el mercado est~
cerrado tras la desaparici6n de la
publicidad en TVE y los dos proce-
sos de fusiones. Por un lado, el gru-
po italiano Mediaset aglomera Te-
lecinco, Cuatro, Factorla de Ficci6n,
Ener~, Boing y Divinity, mientras
que Atresmedia concentra Antena
3, La Sexta, Neox, Nova y ahora tam-
bi~n Mega, el nuevo canal orienta-
do al pflblico masculino. La concen-
tmci6n de inversi6n entre estos dos
gigantes puede poner en riesgo la
supervivencia de otros canales de
televisi6n m~s pequefios como 13T~,
Disney Channel, Discovery Max,
Paramount Channel o los auton6-

Publicidad en TVE
E1Grupo Parlamentario Popular re-
gistr6 el pasado mes de noviembre
en el Congreso tma proposici6n no
de ley para permifir que los anun-
cios vuelvan a TVE y asl asegurar
la viabilidad econ6mica del ente. La
Asoeiaci6n Nacional de Anuncian-
tes dice que la vuelta de la publici-
dad a la cadena pflblica es necesa-
ria para paliar su p~rdida de com-
petencia y una posible futura desa-

Un grupo de personas ve un partido de fdtbol en un bar. NACHO MARTIN

Concentraci6n publicitaria de los 2 principales grupos
En poreentaje

86 ~
: 78 75

63 62

Fuent~ Asociaci6n Nacional de Anunciante~

parici6n. Entre las ventajas que
supondrla para la cadena pflblica
el regreso de anuncios, la asocia-
ci6n destaca la soluci6n de los pro-
blemas de financiaci6n, una mejor

parrilla de programaei6n y, en con-
secuencia, un aumento de audien-
cia, y pluralidad e independencia
en el marco de tma sociedad demo-
cr~itica.

La Comisi6n Nacional de Mer-
cados y Competencia ya arremeti6
el pasado mes de abril contm el duo-
polio de Atresmediay Mediaset. E1
presidente del organismo, Jos6 Ma-
ria Marln Quemada, asegur6 que
hate falta un minimo de cuatro ac-
tores para garantizar la competen-

La adjudicaci6n de seis nuevos
canales de televisi6n, que tiene en-
tre manos el Gobierno, podria pa-
liar el duopolio medizltico. El Eje-
cufivo de Mariano Rajoy fiene has-
ta octubre para resolver el concur-
so pfiblico. Adem~is de Mediaset y
Atresmedia, tambi~n han pujado
pot una licencia E1Grupo Prisa, el
Grupo Secuoya, 13TV, Net TV -con
Vocento como principal accionis-
ta-, Real Madrid TV, Radio Blanca
de Kiss FM y El Corte Ingles.
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