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LA PUBLICIDAD ES UNA PARTE INDISOLUBLE DE LA ECONOMIA Y UN MULTIPLICADOR DE SU CRECIMIENTO

Alas para el despegue del consumo

Elimpacto de la publicidad sobre la creacién de empleo es cuatro veces mayor que el del resto de los

sectores. La inversion publicitaria propicia la competitividad de las empresas. Raul Salgado / Madid

nretrocohete paralaactivi-

dad de las empresas, alas

para el despegue de sus

negocios. La publicidad

es el motor fundamental

para la competitividad

de las compaiias, ya

que facilita la libre eleccién de productos y

servicios. Incentiva el consumo y ayuda al

desarrollo empresarial, acelera la difusion

de la innovacién y estimula la competencia

en el mercado. David Torrejon, director ge-

neral de la Asociacion General de Empresas

de Publicidad (AGEP), afirma que se tratade
«una parte indisoluble de la economiax.

Losanunciantes declaran que susagencias

creativas contribuyen enun 18,10% al creci-

miento del negocio, mientras que las consul-

torasdecomunicaciénayudanenun48,3%a

la consecucion de sus objetivos estratégicos.

Al'menos, es lo que asegura Kika Samblds,

consejera delegada de Grupo Consultores.

Anade que «suimpacto, mas alld del ambito

econdmico, es extensible al desarrollo social

Existe unadiversidad de opiniones respecto
al peso de la publicidad en la economia. Si
Samblas sostiene que generaun 2,6% del PIB;
Marta Séez, directora general de OMD Madrid,
mantiene que el impactoestdentornoal 1,5%,
tasainferioral «2% querepresenta anivel mun-
dial». Asimismo, conlleva un efecto tractor de
importante envergadura sobre la creacion de
puestos de trabajo. Y es que «la contribucion
del sector publicitario al fomentodel empleoes
cuatro veces mayor que el del resto de laecono-
mia», apostilla Sdez.

UN TERMOMETRO

Los datos de inversion en publicidad suponen
un excelente termémetro para detectar cudndo
unaempresa o un sector estan en disposicion de
empezar a crecer. La directora general de OMD
Madrid recuerda que, desde el punto de vista
matematico, esta demostrada la relacion directa
con variables de crecimiento como el consumo,
los indicadores de innovacién e impulso de la
competencia. «Los sectores con mayor inver-
si6n en publicidad también son aquellos en los

cado resulta menos rigida y donde la competen-
ciaes mas dindmica».

Apostarporlapublicidadtienerecompensaen
términos de consumo. Séez revelaque los secto-
res con mayores inversiones son aquellos en los
quelademandacrece masy, consecuentemente,
tienen una mayor contribucién al crecimiento
econdmico. Desde la Asociacién Espaiiola de
Anunciantes (AEA)indicanquelapublicidades
unmultiplicador del crecimiento».

Las sacudidas de la crisis produjeron un im-
pacto devastador en el sector. Samblds lamenta
que durante los tiltimos aflos la inversion real es-
timadahayadecrecido de formatan significativa.
Deun volumende inversiénde 14.915 millones
deeurosen 2008, sehapasadoaunainversiénde
10.461 millones. La bajada de la inversién en
Espaia como consecuencia de la crisis ha sido
muy superioral descensodel PIB, yméds acusada
quelaregistrada en otros paises. Sinembargo, la
publicidad cae antes, pero también se recupera
antes. El director general de AGEPlo atribuye al
pocodesarrolloque tiene laculturadel Marketing
enEspafia, «dondelapublicidad se consideraun

Empleo variado

Desde artistas graficos a mateméticos. La
variedad de puestos de trabajo y perfiles
asociados al sector va en aumento. La
publicidad genera enormes posibilidades en
cuanto a creacion de empleo se refiere.
Torrejon expone que, segan la dltima
Encuesta de Poblacion Activa, en el sector de
Publicidad y Estudios de Mercado trabajan
un total de 112.000 personas. Por su parte,
Séez resalta la capacidad que tiene el sector
para crear y mantener empleo de forma
indirecta. «Si desapareciera la publicidad, se
verfan afectados, y probablemente heridos
de muerte, los medios de comunicacion, que
se mantienen fundamentalmente gracias a
Sus ingresos publicitarios. La publicidad
juega un rol esencial € insustituible en hacer
posible el mayor porcentaje de eventos
culturales y deportivos», agrega.

Kika Samblés sefiala que atin no estd
cuantificado el nimero de empleados en el
sector de la publicidad, pero sf abarca un
vasto abanico de especialidades. Desde las
mas clésicas, como investigacion, agencias
creativas, agencias de medios, agencias de
comunicacion y relaciones pablicas,
empresas de eventos, productoras, equipos
de marketing y publicidad, hasta el més
novedoso e infinito ecosistema de
especialistas digitales que crece

y cultural de nuestrasociedad». que la participacion de las empresas en el mer- ~ gastomds que una inversion». exponencialmente afio tras afio.
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