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La mayoría de las veces las fuentes de información son 
datos que se encuentran al alcance de todo el mundo

La Fundación Ciudadana 
Civio acaba de poner en 
marcha un portal en el 
que reúne todos aquellos 

recursos que pueden ser de utili-
dad para la práctica de lo que se 
viene a denominar periodismo 
de datos, un tipo de periodismo 
basado en el análisis de grandes 
volúmenes de datos colgados en 
internet –documentos, imáge-
nes, tablas…– y que involucra a 
programadores, estadísticos o 
diseñadores. 

Igualmente, este portal, denomi-
nado «Escuela Civio» ofrece tam-
bién materiales formativos y divul-
gativos relacionados con la trans-
parencia y los datos abiertos.

La web ha seleccionado mate-
riales audiovisuales para quienes 
desean adentrarse por primera 
vez o profundizar en la tarea de 
contar historias con datos. Estos 
recursos han sido clasifi cados por 
tipo de sesión, por los temas que 
tratan, la fase del proceso perio-
dístico en que se ubica (extrac-
ción, análisis, visualización,…) y 
según las herramientas utilizadas. 
Asimismo, ofrece información 
sobre seminarios, talleres y confe-
rencias impartidas desde la Fun-
dación Ciudadana Civio. 

Parte importante de estos con-
tenidos son los generados por el  
Medialab-Prado de Madrid, que 
viene realizando una importan-
tísima labor desde octubre de 
2011 en este sentido, con la crea-

en fi cheros estándar y manipula-
bles con cualquier programa ha-
bitual de base de datos. También 
puede ocurrir que estén en for-
mato .pdf, de modo que son visi-
bles pero no manipulables, pues 
una de las claves del periodismo 
de datos es su presentación: hay 
que convertir miles de datos infu-
mables en algo atractivo y fácil de 
entender para los ciudadanos. 
Además, una de las características 
de este tipo de periodismo es que 
va íntimamente unido al desarro-
llo de herramientas informáticas 
para su captura, tratamiento y 
presentación.

Paralelamente, también este tipo 
de periodismo trabaja para fomen-
tar la transparencia de las institu-
ciones públicas. De hecho, según el 
estudio Tuderechoasaber.es, en 
2013 las administraciones públicas 
españolas recurrieron en más oca-
siones que en 2012 al silencio ad-
ministrativo y, así, el 57% de las 
solicitudes de acceso a la informa-
ción enviadas por los autores del 
informe no obtuvieron ninguna 
respuesta. El silencio administrati-
vo es aún mayor en las preguntas 
dirigidas a entidades locales, don-
de alcanza el 81%. En comparación 
con otros países, España suspende 
con creces: así, mientras que en 
España sólo el 13% de las pregun-
tas reciben respuesta satisfactoria, 
en Reino Unido llegan al 73%, en 
República Checa al 63%, en Hun-
gría al 53% o en Alemania al 27%.

ción de un grupo de trabajo de 
periodismo de datos que viene 
celebrando sesiones periódica-
mente, la última de ellas el pasa-
do 31 de marzo.

Talleres para entender las en-
cuestas, para convertir docu-
mentos en formatos reutilizables 
o para aprender a analizar los 
datos estadísticos y convertirlos 
en información entendible por 
todo el mundo son sólo algunos 
de los que se pueden encontrar 
en Escuela Civio. 

En realidad, la mayoría de las 
veces las fuentes de información 
son datos públicos, documentos 
que están al alcance de cualquiera 
y que sólo hay que saber buscar. 
Lo difícil es saber qué buscar y 
qué hacer después con esos datos. 
Un ejemplo claro podrían ser los 
listados de subvenciones públicas 
que reciben las ONG, organismos 
del Estado, asociaciones, funda-
ciones… Esos datos habitualmen-
te están colgados en la red, pero 
hay que saber buscarlos y anali-
zarlos después para llegar a con-
clusiones. Otro problema con el 
que el periodista se puede encon-
trar es con el formato en que estén 
esos datos, pues no siempre están 

El periodismo de datos 
trabaja para fomentar la 

transparencia de las 
instituciones
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Bienvenido de 
nuevo, Tío Pepe

E
sta semana ha vuelto a la 
Puerta del Sol uno de los 
carteles más emblemáti-
cos y conocidos de la pu-

blicidad española de todos los 
tiempos: la botella de Tío Pepe con 
el sombrero cordobés, chaquetilla y 
guitarra, y el slogan «Sol de Andalu-
cía embotellado». Se ha colocado en 
un edifi cio distinto, pues Apple se 
negó a que siguiese donde estaba 
desde 1935 cuando compró el anti-
guo Hotel París para instalar una 
macrotienda. De nada sirvió que el 
ayuntamiento de la capital lo hu-
biese «indultado» en 2009, cuando 
la nueva ordenanza de publicidad 
exterior obligaba a quitar casi to-
dos los luminosos de los tejados 
madrileños, con algunas excepcio-
nes como el cartel de Schweppes 
en la esquina de Gran Vía con la 
plaza de Callao.

El aprecio que tiene el luminoso 
de Tío Pepe se muestra en las más 
de 50.000 fi rmas de apoyo recogidas 
por internet desde que se desmontó 
en 2011, y que seguramente tuvie-
ron en cuenta sus propietarios para 
buscar una nueva ubicación y darle 
una completa restauración. El dise-
ño de Luis Pérez Solero para Gonzá-
lez Byass en el centenario de la bo-
dega vuelve así más delgado y mo-
dernizado, pero manteniendo todo 
el encanto de la publicidad clásica, 
y demostrando que la fuerza, im-
pacto y hasta cariño que motiva un 
buen anuncio puede durar muchas 
décadas.

Por eso sorprende la decisión del 
PSOE de no usar vallas de publici-
dad exterior en la próxima campaña 
electoral para las elecciones euro-
peas del 25 de mayo. El argumento 
es la austeridad, pues sí que hará 
uso de las banderolas que permiten 
poner gratis muchos ayuntamien-
tos en las farolas. 

Las vallas han sido el soporte por 
excelencia de todas las campañas 
electorales, al estar prohibidos en 
España los anuncios de televisión 
salvo en los espacios gratuitos esta-
blecidos. Es cierto que los mensajes 
en las vallas, por las propias carac-
terísticas del medio exterior, deben 
ser muy simples y claros, lo que en 
la mayoría de los casos ha llevado a 
una creatividad mínima, por no 
decir mala: limitarse a la cara del 
candidato, el lema de campaña, y el 
logotipo del partido. Pero resulta 
que, precisamente cuando el PSOE 
tiene una candidata poco conocida 
y además se sabe que las elecciones 
europeas despiertan menos interés 
en los ciudadanos, en vez de inten-
tar hacer una buena campaña re-
nuncia a uno de los principales ca-
nales de comunicación con los 
ciudadanos. Luego habrá quejas si 
hay una abstención elevada.

MEC gana los 
medios de Vodafone
Finalmente, Vodafone ha deci-
dido asignar su cuenta de 
medios a MEC, tras la celebra-
ción de un concurso en el que 
Carat también llegó a la fase 
fi nal. De esta forma. MEC toma 
el relevo de OMD, que gestio-
naba los medios de la operado-
ra de telefonía desde 2009. Es 
oportuno señalar que la cuen-
ta de Vodafone está estimada 
en 900 millones de dólares.

Alianza entre 
Tuenti y Terra
Ambas compañías, pertene-
cientes al Grupo Telefónica, 
han llegado a un acuerdo para 
una oferta de publicidad en 
web y móvil conjunta. De esta 
forma, Terra centralizará la 
comercialización de la publici-
dad de los dos soportes con un 
único equipo comercial. 

Remo crea la última 
campaña de Bosch

Bajo el eslogan «Dormidos», 
Bosch acaba de lanzar una 
campaña para promocionar su 
nueva gama de lavadoras Eco-
Silence. La acción, que ya pue-
de verse en televisión, prensa, 
punto de venta e internet, es 
obra de la agencia Remo, y sigue 
el camino iniciado el año pasa-
do con el spot internacional 
«Tigre».

En la última Asamblea General 
de la Asociación Española de 
Anunciantes se comunicó el 
cambio de presidente y comité 
ejecutivo. Mauricio García de 
Quevedo, director general de 
Kellogg’s España y Portugal, 
será el nuevo presidente de la 
asociación, en sustitución de 
Rosa Menéndez. 

Nuevo presidente 
de los anunciantes

El Instituto de Turismo de Es-
paña (Turespaña) ha comuni-
cado la puesta en marcha de 
un nuevo concurso para adju-
dicar los medios «on-line» de 
su próxima campaña interna-
cional de publicidad. El presu-
puesto asciende a los 4,5 millo-
nes de euro y el plazo para 
presentar las propuestas expi-
ra el próximo 28 de abril. 

Nuevo concurso 
de Turespaña
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