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REDES SOCIALES

Escraches virtuales

El presidente de Coca-Cola Espana denuncia el acoso en Twitter y Facebook de la
organizacion Hazteoir por unas imagenes de chicas embadurnadas en chocolate

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

La presion contra las marcas
que se anuncian en el programa
de Telecinco Campamento de ve-
rano ha chocado con el presiden-
te de Coca-Cola Espafa. Marcos
de Quinto ha denunciado el es-
crache virtual que desde las re-
des sociales le ha aplicado Hazte-
oir, una organizaciéon célebre
por sus campafias contra el abor-
to, a cuenta de unas imagenes
en las que unas concursantes
aparecian llenas de chocolate.

“Cualquiera que intente im-
poner su intolerancia o intransi-
gencia, me tendra enfrente”, co-
ment6 ayer De Quinto, que ha
querido dejar claro que no de-
fiende ninguna programacion.
“Lo que hago es intentar evitar
que alguien haga presion utili-
zando las marcas o los anuncian-
tes”. En su cuenta de Twitter ha
arremetido contra los “extorsio-
nadores” de Hazteoir, a los que
ha denominado “chantajistas y
escracheadores”.

Oficialmente, la multinacio-
nal se mantiene al margen de
una polémica abierta tras las ac-
ciones de Hazteoir contra Cam-
pamento de verano por la emi-
sién de unas imagenes en las
que una de las concursantes apa-
recia embadurnada en chocola-
te. La entidad, a la que muchos
definen como ultracatélica, lan-
z6 una campafa para “erradicar
los programas que usan la humi-
llacién y la vejacién de la mujer
para aumentar la audiencia”.

Aunque la cadena se discul-
p6 por las imagenes, algunos
anunciantes se sumaron de in-
mediato al boicot. Un portavoz
de Coca-Cola recuerda que no
habian contratado pases de pu-
blicidad en el reality, sino que
aparecio un spot de Minute Mai-
de durante un resumen difundi-
do en la tarde, fuera de su fran-
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Los anunciantes
afirman que no
pueden ser el juez
de los contenidos

ja habitual. La posicién de la
compania es clara: no se ha reti-
rado de un programa que nun-
ca patrocind.

Otras marcas salpicadas por
la polémica aseguran que cuan-
do contratan publicidad en tele-
vision no lo hacen en espacios
concretos sino en bloques de
emision, sin saber a ciencia cier-
ta en qué tipo de programas se
van a emitir, informa Pol Pare-
ja. “No somos responsables de
los contenidos excepto si quere-

El programa Campamento de verano ha sido la diana de la campafia de Hazteoir.

mos serlo actuando como patro-
cinadores”, apuntan.

Hazteoir ha considerado un
éxito su accion contra lo que ha
llamado “el buque insignia de la
telebasura veraniega de Telecin-
co”. Pero a la hora de la verdad
los datos revelan que no ha he-
cho mella en la audiencia. El jue-
ves pasado Campamento de vera-
no fue visto por mas de 1,5 millo-
nes de personas, con un 15% de
cuota de pantalla, rebasando la
media de la cadena. El lema de
Hazteoir —Di no a Telecinco y
su programacion prostituida”™—
tampoco cal6 en la principal aso-
ciaciéon de anunciantes. El direc-
tor general de la AEA, Juan Ra-
moén Plana, mostré en El progra-
ma de la publicidad su malestar
por el boicot y rechazé las ame-
nazas y coacciones. “Los anun-

ciantes no podemos ser el juez
de todos los contenidos”, dijo.

En la misma linea, el presi-
dente de Coca-Cola expone que
la posiciéon facil es la de estar
callado, pero “a veces merece la
pena aceptar el riesgo y desgas-
te personal para que se imponga
la verdad de quién esta detras
de determinadas campanas pu-
blicas”. Afiade que en anteriores
ocasiones ha debatido y argu-
mentado con otros grupos que
querian impulsar medidas con-
tra convocatorias aparentemen-
te contrapuestas, como la Jorna-
da Mundial de la Juventud o el
Dia del Orgullo Gay. “Mi posi-
cién ha sido coherente en defen-
sa de la libertad (l6gicamente
con los limites de la ley y el senti-
do comiin), no en polémicas inte-
resadas”, concluye.



