LA GACETA

La asociacion

de anunciantes
estaria dispuesta
a negociar una
horquilla de hasta
250 millones

de euros para

el Ente publico

A.G.

Un estudio independiente de Arthur
D. Little, encargado por Uteca, des-
taca la precariedad de toda la indus-
tria audiovisual. La AEA, asocia-
cién de anunciantes, aseguré hace
unos dias a El Programa de la Publi-
cidad estar dispuesta a negociar una
horquilla de hasta 250 millones de
euros para TVE. Segun Uteca, las
cadenas privadas han destinado més
de 310 millones de euros en cinco
afios para el impuesto de socieda-
des. Otros competidores en el mer-
cado publicitario ni siquiera tribu-
tan en Espafia. Desde la entrada en
vigor de la Ley de Financiacién del
Cine, las televisiones han aportado
1.800 millones de euros para finan-
ciar esta actividad. El afio pasado,
las cadenas privadas aportaron 190
millones de euros a entidades de
gestion colectiva de derechos. Adi-
cionalmente, las televisiones contri-
buyen con un porcentaje de sus
ingresos a la financiacion de RTVE:
180 millones de euros desde 2009.
Los anunciantes proponen una apor-
tacion similar para RTVE que no
tengan que pagar las televisiones
privadas.

Las televisiones privadas se han
consolidado como motor de la
industria audiovisual espaiiola, un
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I.os anunciantes ofrecen
la parte de Utecaa TVE

eCa

OnEs

Comencrares Asomoas

DUOPOLLIO. Los anunciantes ofrecen la parte de UTECA a TVE y abrir el duopolio de hecho.

sector que directa e indirectamen-
te emplea a 77.000 personas y que
en 2012 alcanz6 un volumen de
mas de 10.000 millones de euros,

El estudio alerta de que
una hipotética vuelta de la
publicidad a TVE abocaria
al sector al colapso

equivalentes al 1% del PIB nacio-
nal. Esta conclusion aparece en la
primera parte de un exhaustivo
estudio sectorial realizado por la
consultora independiente Arthur
D. Little a peticién de la Uni6n de
Televisiones Comerciales Asocia-
das, Uteca, que se ird completando
en las proximas semanas.

Segun la consultora, la relevan-
cia creciente como motor de la
industria de las televisiones priva-

das contrasta con las obligaciones
cada vez més exigentes y discri-
minatorias que sufren respecto a
otros sectores y otros paises. En
especial, el estudio alerta de que
una hipotética vuelta de la publi-
cidad a Televisién Espafiola abo-
caria al colapso a todo el sector
audiovisual.

Aunque han visto reducirse sus
margenes en mas de un 85% desde
2007, las cadenas privadas deben

seguir destinando cada afio en
torno a 350 millones de euros -el
13,3% de sus ingresos totales- para
financiar RTVE, el cine europeo y
atender la presion recaudatoria de
las entidades de gestion de dere-
chos de propiedad intelectual. Asi
por ejemplo, con datos de 2010
(altimos oficiales publicados), las
privadas financiaron al cine con
117 millones de euros, una tercera
parte de los 345,7 millones aporta-
dos en total ese afio, computando
las subvenciones y aportaciones de
las cadenas publicas. Arthur D.
Little estima que, entre 1999 y
2012, el conjunto de las televisio-
nes ha contribuido a la financiacién
de peliculas con unos 1.800 millo-
nes de euros.

Asimismo, solo en 2012 las
entidades de gestion colectiva de
derechos recaudaron 190 millones
de euros de las televisiones priva-
das. Las mismas televisiones que
contribuyeron directamente con
mas de 180 millones de euros al
sostenimiento de RTVE desde el
afio 2009. La actual rigidez de las
obligaciones que soportan las pri-
vadas lleva a distintas paradojas.
Por ejemplo, la consultora inde-
pendiente destaca que la mayoria
de las peliculas espafiolas mas
taquilleras de los tltimos cuatro
aflos han tenido participacién de
las cadenas privadas. Por el con-
trario, la misma regulacién permi-
te que todos los afios se produzca
con subvenciones un cierto niime-
ro de peliculas con escasisimos
espectadores y por tanto exigua
recaudacién en taquilla o que
incluso no llegan a estrenarse.

El estudio subraya también que
la falta de flexibilidad en torno al
cine dificulta que las cadenas pri-
vadas puedan invertir en los pro-
ductos mas demandados por el
publico.
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