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TELESPECTADORES Y CADENASPRIVADAS
,

ENCONTRA
DELREGRESODELMODELOPUBLICITARIOALENTEP?BLICO

? SARA ACOSTA
(

' CINCOD( S'

)

E

)oce

minutos
,

máscinco
,

máscuatro . Enese
bailedetiemposeha
estadosaturando de

anuncioscadahora a losespectadores
delastelevisionespúblicas y

privadas en losúltimosaños
.
Hasta

que la ComísiónEuropeaintentó
cerrar la sempiterna polémica en
2005

,

cuando llamó la atención
al Gobiernoporsuperar el límite
de12minutosdepublicidadpor
horadeemisiónentrepatrocinios ,

anunciosdetelepromoción y

microespacios publicitarios.
Lallamada al ordennosurtió

efecto
,

asíque el Ejecutivo
comunitario llevó el caso al Tribunalde
Justiciade

la
UniónEuropea , que

condenó a Españaennoviembre
de 2011porsaturación
publicitaria . Se fraguóasíenEspaña el

debatesobre
el

excesodeanuncios
entelevisión

, queacabócon la

sonadaretiradade
la publicidaden

TVEenenerode2010.

Dosariosdespuésde la

polémicaquesembróaquella decisióndel
GobiernodeZapatero ,

vuelve
el

debatesobre si
la publicidadpuede

tenerdenuevounpapelen la

financiación deTVEtras la decisión
delEjecutivodeMarianoRajoyde
reduciren200millones el

presupuesto delente
, queactualmente

asciende a 1.200 millones.
Lasprimerasenreaccionaren

contrade la propuestadelConse- -

jo

deAdministracióndeRTVEde
encajar

" tresminutos porhora "

,

segúnhaexplicado el consejero
propuestoporUGTSantos
Ruesga ,

hansidolastelevisiones
comerciales

, porque
"

provocaría
malesaúnmayores

"

,

deacuerdocon
la

UnióndeTelevisiones
Comerciales Asociadas

(
Uteca

)

.

"

El

objetivoprioritariohoynoesotro
que el deapoyar la existencia de
una industriaaudiovisual
española solvente

, capazdecompetir
enlosmercados internacionales "

,

' añaden
. Solvenciaque la crisisde

la inversiónpublicitaria estápo

niendo enduda-cayóun 5 ,8%%
enlosnueve.primerosmesesde
2011-

,
y

a
la quesesumó la

retiradade la publicidad enTVE.
Losingresos que el entepúblico
dejódecaptar -hasta500
millones deeuros-saltaron a las
privadas

, pero la publicidad sesaturó al

disminuir la competencia.
A lasprivadas lesperjudicaría

volver
al antiguomodelode

financiaciónporqueimplicaríauna
bajada delosprecios , quese
dispararon hastaun25%% al

añode la

desaparición delosanunciosde
TVE

.
El regreso al modelo

publicitario tambiénrequeriríarevisar la

normaqueobliga a las televisiones
comerciales a pagaruncanondel
3%%sobresusingresoscomo
compensación por el finde la

publicidaden la cadenapública.
Losanunciantes aúnestán

digiriendo el

" dañomoral
y

de
imagen

"

queacarreó
la desaparición

de
la publicidaden el enteestatal

,

unproblemaqueagravó la

desaparición desumejorescaparate

Lasprivadas
seríanlas
grandes
perjudicadas
de la vueltade
la publicidad a

TVE
:

el precio
delosanuncios
crecióun25%%.

Lunes30deenerode2012

y

aceleró la migraciónhacia
Internet

.

"

Hayquebuscarmedios
alternativos

;

si no
,

estamoscautivos "

,

explicaJuanRamónPlana
,

director de la AsociaciónEspañola de
Anunciantes

, queinsisteenque ,

deregresar la publicidad a TVE
,

lasmarcasnoquerránvolver " de
forma intrusiva

,

conmuchos
minutos

,

sinohacerlosinmermar
contenidos "

,

añade.
Esteesquemaconsistiríaen

compartir el espacioqueTVE
dedicaahora a autopromociones ,

o

biencrearpatrociniosculturales o

deportivosantes
y

al finaldecada
emisión . Laleyprohíbeinsertar
estetipodefórmulasenlos
informativos

, peronoenotros
contenidos .

" Nosotrossiemprehemos
sidopartidarios delespíritudelos
12minutos "

,

añadePlana
,

en
referencia a la normaeuropea que
marca estetechoporhora

y queen
España noserespeta . `Todo lo que
seasalirdelos12minutosesmalo
para el espectador

"

,

dice.
Coincidenconesteanálisis los

telespectadores , quetras
la

desapariciónde la publicidadhanvisto
alargarseestasautoproinociones ,

unamedidadelmedioestatalpara
compensar el vacíodejadoporlos
anuncios .

" Latelevisión pública ,

haretirado losanuncios
, pero las

promocioneshansubidohasta el

hartazgo
"

, explicaMariano
González

,

directordecomunicación de la

AgrupacióndeTelespectadores
y

Radioyentes (

ATR
)

.
Este

organismo contemplaría el regresode la

publicidad a TVEbajo la fórmula
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deinsertarpatrocinios
publicitarios

al principio y

al finaldecada
programa .

" Sinesemartilleo
continuo

,

losingresosparaTelevisión
Españolapodríanasíalcanzar150
millones

,

lo cualcasicompensaría
la mermade200millones de
recorte

"

, concluye González
,

nosin
antesmatizarque

"

para el

espectador esmuchomáscómodono
tenerpublicidad

"

.

Lasúnicas querehúyen
posicionarse sobre el

modelosonlas
compañías detelecomunicaciones

,

pese a que el actual lesafecta
directamente

. Lamedidaderetirar
la publicidaddeLa 1

,

La 2

,

Canal24Horas
,

Clan
, Teledeporte

y

TVE-HDsesaldócon la

impo- sicióndelGobiernodeZapatero
deobligar a lastelecos a pagarun
canondel 0 ,9%%desusingresos ,

lo cualsuponeunos600millones
anuales

, segúncálculos de la

Asociación Española deOperadores
deTelecomunicaciones

(

Redtel
).

Estascompañías tienen recurrida
la medidaanteBruselas

, queyase
hapronunciado sobre la ilegalidad ,

que tambiénhancontestado ante
lostribunalesespañoles .

"

El sector
enningúnmodosehavisto ni se
verábeneficiado por la eliminación
de

la publicidaden la televisión
pública ,

comoyaseha
comprobado enlosmeses transcurridos
desde

la entradaenvigorde la ley
"

,

explicanestosoperadores.
Para lastelecos

,

el gravamen es
desproporcionado porque

"

carga
con

el
0 ,9%%delosingresos

cuando el totaldelosingresospor
ser' viciosaudiovisualessuponeun1%%

delos ingresos totales "

, explican
desde Redtel . Paraeste
organismo

, querepresenta al 80%%delos
operadores ,

la
medidadelanterior

Ejecutivo
" dañaseriamente los

planesdeinversión
y empleodel

sector
, especialmente en el

contexto decrisiseconómica "

.
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