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6 EL PAIS - EXTRA PUBLICIDAD

Lunes 30 de enero de 2012

TELEVISION

Vueltaa la
publicidad -

en'I'VE,
\NO gracia

TELESPECTADORES Y CADENAS PRIVADAS, EN CONTRA
DEL REGRESC DEL. MODELO PUBLICITARIO AL ENTE PUBLICO

W SARA ACOSTA ('CINCO D[AS')

oce minutos, mds cinco,
més cuatro. En ese bai-
le de tiempo se ha esta-
do saturando de anun-
cios cada hora a los espectadores
de las televisiones piiblicas y pri-
vadas en los filtimos afios. Hasta
que la Comisién Europea intenté
cerrar la sempiterna polémica en
2005, cuando lamé la atencién
al Gobierno por superar el limite

de 12 minutos de publicidad por -

hora de emisién entre patrocinios,
anuncios de telepromocion y mi-
croespacios publicitarios.

La llamada al orden ne surtié
efecto, asi que el Ejecutivo comu-
nitario llev el caso al Tribunal de
Justicia de la Unién Europea, que
condené a Espafia en noviembre
de 2011 por saturacién publicita-
ria. Se fragué asi en Espafia el de-
bate sobre ¢l exceso de anuncios
en television, que acabd con la so-
nada retirada de la publicidad en
TVE en enero de 2010,

Dos afios después de la polémi-
ca que sembré aquella decision del
Gaobierno de Zapatero, vuelve el
debate sobre sila publicidad puede
tener de nuevo un papel en [a fi-
nanciacion de TVE tras la deeision
del Ejecutivo de Mariano Rajoy de
reducir en 200 millones el presu-
puesto del ente, que actualmente
asciende a 1.200 millones.

Las primeras en reaccionar en
conirade la propuesta del Conse-
jo de Administracién de RTVE de
eneajar “tres minutos por hora”,
segin ha explicado el consejero
propuesto por UGT Santos Rues-
ga, han sido las televisiones co-
merciales, porque “provocaria ma-
les afin mayores”, de acuerdo con
Ia Unién de Televisiones Comer-
ciales Asociadas (Uteca). “El ob-
Jetivo prioritario hoy no es otro
que el de apeyar la existencia de
una industria audiovisual espa-
fiola solvente, capaz de competir
en los mercados internacionales”,
‘afiaden. Solvencia que la crisis de
la inversién publicitaria est4 po-

niendo en duda —cayé un 5,8%
en los nueve primeros meses de
2011-, y a la que se sumo6 la re-
tirada de Ia publicidad en TVE.
Los ingresos que el ente piiblico
dejé de captar —hasta 500 millo~
nes deeuros- saltaron a las priva-
das, pero la.publicidad se saturé al
disminuir la competencia.

A las privadas les perjudicaria
volver al antiguo modeto de finan-
ciacién porque implicaria una ba-
Jjada de los precios, que se dispa-
raron hasta un 25% al afio de la
desaparicion de los anuncios de
TVE. El regreso al modelo publici-
tario también requeriria revisar la
norma que obliga a las televisiones
comerciales a pagar un canon del
3% sobre sus ingresos come eom-
pensacién por el fin de la publici-
dad en la cadena pablica.

Los anunciantes atin estén di-
giriendo el “dafio moral y de ima-
gen” que acarred la desaparicién
de [a publicidad en el ente estatal,
un problema que agravé la des-
aparicién de su mejor escaparate

Las privadas
serian las
grandes
perjudicadas
da la vuelta de
1a publicidad &
TVE: ol precio
de los anunclos
orech un 25%.

ey

y aceleré la migracion hacia Inter-
net. “Hay que busear medios alter-
nativos; si no, estamos cantivos”,
explica Juan Ramén Plana, direc-
tor de la Asociacién Espafiola de
Anunciantes, que insiste en que,
de regresar la publicidad a TVE,
las marcas no querrdn volver “de
forma intrusiva, con muchos mi-
nutos, sino hacerlo sin mermar
contenidos”, afade.

Este esquema consistiria en
compartir el espacio que TVE de-
dica ahora a autopromociones, o
bien erear patrocinios culturales o
deportivos antes y al final de cada
emisién. La ley prohibe insertar
este tipo de férmulas en los infor-
mativos, PEro no en otros conte-
nidos. “Nosotros siempre hemos
sido partidarios del espiritu de los
12 minutos”, afade Plana, en re-
ferencia a la norma europea que
marea este techo porhora y que en
Espafia no se respeta. “Todo lo que
sea salir de los 12 minatos es malo
para el espectador”, dice.

Coinciden con este analisis los
telespectadores, que tras la desapa-
ricién de la publicidad han visto
alargarse estas autopromociones,
una medida del medio estatal para
compensar el vacio dejado por los
anuncios. “La televisién piblica
ha retirado los anuncios, pero las
promocicnes han subide hasta el
hartazgo”, explica Mariano Gonz4-
lez, director de comunicacién dela
Agrupacion de Telespectadores y
Radioyentes (ATR). Este organis-
mo contemplaria el regreso de la
publicidad a TVE bajo la férmula

LA TELEPROMOCION
SE DISPARO

TRAS LA RETIRADA
DE LOS ANUNCIOS

de insertar patrocinios publicita-
rios-al principio y al final de cada
programa. “Sin ese martilleo con-
tinuo, los ingresos para Television
Espaiiola podrian asi alcanzar 150
millones, lo cual casi compensaria
la merma de 200 millones de re-
corte”, concluye Gonzdlez, no sin
antes matizar que “para el espec-
tador es mucho mas comodo no
tener publicidad™

Las iinicas gue rehidyen posi-
cionarse sobre el modelo son las
compaiiias de telecomunicaciones,
pese a que el actual les afecta di-
rectamente. La medida de retirar
1a publicidad de La 1, La 2, Ca-
nal 24 Horas, Clan, Teledeporte
¥ TVE-HD se saklé con la impo-
sicién del Gobierno de Zapatero
de obligat a las telecos a pagar un
canon del 0,9% de sus ingresos,
Io cual supene unos 600 millones
anuales, segiin caleulos de la Aso-
ciacifn Espafiola de Operadores
de Telecomunicaciones (Redtel).
Estas compaiiias tienen recurrida
la medida ante Bruselas, que ya se
ha pronuneiado sobre la ilegalidad,
que también han contestado ante
los tribunales espafioles. “El sector
en ningin modo se ha visto ni se
vera beneficiado por la eliminacién
de la publicidad en la television
publica, como ya se ha compro-
bado en los meses transcurridos
desdela entrada en vigor de laley”,
explican estos operadores.

Para las telecos, el gravamen es
desproporcionado porque “carga
con el 0,9% delos ingresos cuan-
do el total de los ingresos por ser-
vicios audiovisuales supone un 1%
de los ingresos totales”, explican
desde Redtel. Para este organis-
mo, que representa al 80% de los
operadotes, lamedida del anterior
Ejecutivo “dafia seriamente los
planes de inversion y empleo del
sector, especialmente en el con-
texto de crisis econdmica’.
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