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GASTO TOTAL
Enmillonesdeeuros

2.471
,9

2237
,2

20102011
LAINVERSI?N ENPUBLICIDAD

,

PORCADENAS
Millones deeuros

Año2010

OtrasTelecinco + Cuatro
144

,7

(

5 ,9%%
)

1.088
(

44%%
)

Autonómicas
272

,6

(

11%%
)

Antena 3

+ LaSexta
966

,7

(

39 ,1%%
)

Losdos
1

mayores grupos
acumulaban el

,

83 ,1%%...

FUENTE
:
Infoadex

,
KantarMedia

,
AEA

y

Barlovento Comunicación.

RA?LPI?A / Madrid
Cuando el cinturónsellevamuy
apretado la comidaparecenoquerer
entrar

y

la respiraciónsehacemás
difícil . Peronotodosvivenasí . El

mercado publicitariode la televisión

cayóen2011un 9 ,5%%respecto a

2010 . Enlosúltimosseisaños
,

la

pantallapequeñahaperdidotres
puntosdecuotademercado . Un
descenso quecontrastaconel

crecimiento delosdosgrandesgrupos
televisivosenEspaña :

Telecinco-Cuatro

y

Antena3-LaSexta
, quecopan

el 85 ,5%%de la inversión en
televisión

,

frente al 83%%de2010.
Caberecordarque la fusiónpor

compra deAntena 3

y

LaSexta
estápendientedelvistobuenodelas
autoridadesregulatorias , queestá
previstoqueseproduzcaantesdel
verano.

En2007
,

el mercadopublicitario
de la televisión eradenadamenos
que3.467millonesdeeuros . Cuatro
añosdespuéssehadejadoen el

camino1.230millones
, segúnlosdatos

deInfoadex . Sehanreducido los
ingresos ,

sehafragmentado la

audiencia
y

sehaconcentrado la

negociacióncomercial . Unescenariomás
quegris ,

sobre todopara los
anunciantes.

« Laposicióndedominioquese
derivade la concentración

,

hace
muydifícil el libremercado »

,

afirman desde la Asociación Española
deAnunciantes

(

AEA
)

. «

Claramente hayunapartede la contratación
depublicidadqueseencuentra
cautiva

/ prisioneradeestosgrandes
grupos

y

la pocafuerzadelosrestantes
operadorescomerciales hacequeen
losprocesosdenegociaciónhaya
pocomargendemaniobra »

,

añaden.
« Tal

y

comohaevolucionado
el

mercadode la televisión
,

unadelas

OCUPACI?N PUBLICITARIADELAPROGRAMACI?N DIARIA
En%%deltiempodeemisión

? 2010
?

2011

2

,9

3

,2
3

,2

3

,3

La 1 Lag
Otras

127
,7

(

5 ,8%%
)

Autonómicas
198

(

8 ,9%%
)

Antena
3

+ LaSexta
936

,5

(

41 ,9%%
)

"

2011

conclusionesesquehemos dado
pasos haciaatrás . Primerosesuprimió

la publicidad deTVE
, impidiendo

llegar a
losanunciantes

a unpúblico
importante . Después ,

el mercadose
concentra entorno a dosactores

,

siendo
el restoresidual

»

,

analiza
el

expertoenpublicidadEduardo
Madinaveitia.

« Latendenciamuestraquelos
canalesdeTDTquenopertenecen

a ungrangrupoiránperdiendo
presencia

, porquequedan fuerande
lasplanificaciones . Telecinco

y

Antena 3 cubrentodos losámbitos »

,

argumenta MayteSantillana
,

directora deinvestigación deEqumedia.
Lastemáticasde la TDTtienen
interesessolamenteen
planificaciones muysegmentadas , dirigidas a

unnichoconcreto : amantesdel
deporte ,

niños...
Lallegadade la TDT

,

ademásde
lasmejorastecnológicas ,

fue
vendidapor el GobiernodeZapatero
comounejemplodepluralidad y

de
oportunidades . Sinembargo ,

en
cuanto a rentabilidad

,

salvolas
cadenasagrupadasenestosdosgrupos ,

el restosonresiduos . El añopasado ,

el restodelascadenas nacionalesen
abiertoapenassupuso el 3%% de la

inversión
. «

Poresolosanunciantes
prefierenconcentrar suscampañas
enese85 ,5%%delosdosgrupos
dominantesantesqueen el restode la

TDT o lasautonómicas »

,

añade
Jorge

MartínezBeneyto ,

directorde
negociación y operaciones deArena
España.

El casodelasautonómicas
también esreseñable

, porpreocupante.
PabloCarrasco

, presidente deForta
,

así lo reseñaba estasemana
: las

cadenas públicasregionalessonen
estosmomentos'unosentes « muy
dificiles degestionar » por« todo lo que

.

y

la

concentración
seelevahasta

el 85 ,5%%...

Telecinco

Telécinco + Cuatro
975

(

43,6%%
)

LaSexta

REPARTODELAAUDIENCIAPORGRUPOS ENABIERTO
Datos defebrero de2012

Telecinco
+ Cuatro
27 ,5%%

Antena 3

+

la Sexta
24 ,6%%

Antena 3

Unidad Editorial 2 ,8%%

Vocento 3 ,7%%

Autonómicas
10 ,4%%

RTVE

20 ,7%%

lesrodea »
.

El presidente déForta
aludió

a supérdidadeaudiencia
y

a

la caídade la inversiónpublicitaria
« conunamediadel27Afrente al 9%%

demediadelastelevisiones » . Han
pasadode ingresar272

,6

millones
en2010 a los198millonesde2011

,

y

sucuotademercadoseha
reducidodel11%%a18 ,9%%.

En
el sectorexisteconsensoen

quesusingresosporpublicidad
seguiránencaída

. Hanperdido fuerza
a la horadenegociar y

noaportar la

misma fuerzaenlosámbitosregio

Cuatro

.. . aunque
suaudiencia

supone el

52 ,1%%

Lacrisisdelmercadopublicitario
refuerza

el duopoliotelevisivo

LASEXTAMANDAENPUBLICIDAD

? LaSexta
,

la quemás . Según el Observatorio de
la Publicidadde la Asociación Españolade
Anunciantes

(

AEA
)

,

LaSextadedicó el
22 ,8%%desu

programacióndiaria a contenidospublicitarios
durante 2011

,

convirtiéndose en la televisiónque
máspublicidad emitió el añopasado.

? Casicuatrohoras . Dedicóunamediadiariade
treshoras

y

44minutos a la
emisióndedistintos

tiposdecontenidospublicitarios ,

comosonspots ,

teletiendas
, autopromociones o patrocinios .Poreso

en el gráfico queacompañaestetextoaparece La 1

y

La 2 enocupación publicitaria . Ensucasose
refiere a autopromociones

y patrocinios.
?Antena 3

,
la quemenos . Telecinco

, porsuparte ,

dedicó el 2.0 ,7%%a
la emisióndeestetipode

contenidos
, seguidadeCuatro

(

18 ,2%%
)

,

Antena 3

(

16 ,9%%
)

,

La 2

(

3 ,3%%
)

y

La 1

(

3 ,2%%
).

Ir>Franjas . Porfranjas ,

Antena 3

y

Cuatro
, poreste

orden
,

fueron lasquemásanuncios emitieronenlas
franjasdemásaudiencia

,

á sobremesa
y

el prime time.
lir

. Autonómicas . Según losdatosde la AEA
,

entre
lascadenasautonómicas

,

Canal Sur
y

Canal 9 fue
ronlasquemástiempodedicaron a loscontenidos
publicitarios ,

conun13%% . A continuaciónsesitúan
Castilla-LaMancha

(

12 ,3%%
)

,

la
ETBvasca

(

11 ,4%%
) y

Telemadrid
(

11 ,3%%
)

, En el último lugaraparece la

televisióndeAragón ,

conun 6 ,6%%.

25
,9
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TELEVISI?N
Lainversiónenpublicidadcaeun

9 ,5%% ,

mientras la
concentracióndelosdosgrupos

Telecinco-Cuatro
y

Antena3-LaSextaseelevahastaalcanzar el
85 ,5%%deltotal

nalesquehaceunosaños . Esto
,

en
crisis

,

lasseñala a la horade
emprender recortes . Cabe recordar que

el Gobiernohaabierto la puertaa la

privatizacióndeestoscanales
, por

lo quedejaríandecontarcon
subvenciones públicas y pasarían a

vivirde la publicidad.
« Hanperdido el

atractivo »

,

sentencianen el

mercado.
Enunescenario

como el actual
,

dominado por la crisis
y

con
la

ofertaporencima
de la demanda

,

las
cadenas buscancumplir
susobjetivos
concentrandocuota al no
podersubirlosprecios.
« Comonohaydinero

,

la concentración
confiere unprecio menor

,

asíquelos
anunciantes concentran
aunque noentodos los
casos te aporteun
cualitivoimportante »

,

resaltanen el

mercado
, adelantandoque

aunquelos
anunciantes necesitan la

televisión « irándesviando
sudinero

a nuevas
plataformas

y

medios
como internet ».

Demomento
,

en los
dosprimerosmeses
de2012seha
producida unacaídaen la

publicidadcercana al 20%% . Los
expertosseñalanqueesteañoyen la

primerapartede2013va a seguir
decayendo . Telecinco

y

Antena 3 se
apretarán el cinturónpero
respirarán sinproblemas . A otrosles
seguirácostando sobrevivir.
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