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Competenciaponetrabas a la venta
depublicidaddelgrupoA3-LaSexta
Autoriza la fusión

, peroimponecuatrocondicionesparaevitarunduopolio

ÁfricaSemprúnMADRID.

LaComisiónNacionalde
Competencia

(

CNC
)

autorizóayer la

fusiónporabsorcióndeAntena 3

y

la

Sextaconunaseriedecondiciones
quelimitan la comercializaciónde
la publicidad . El organismoha
endurecidoenlasúltimassemanas las
medidas

y compromisosquedeben
adquirirambascadenasparaevitar
queseobstaculice "

el

mantenimiento efectivode la competenciaenlos
mercadosaudiovisuales "

,

sobre
todoen lo referente al campode la

publicidad televisiva
y

la

adquisición decontenidos.
Lastrabasimpuestas a la venta

depublicidadbuscanponercoto
al

duopoliotelevisivo
Telecinco-Cuatro

y

Antena3-LaSexta
, queya

controla el 86porcientode la cuotadel
mercadode la publicidad .

Competencia explicaen la resoluciónque
quiereevitarqueAntena 3

y

Mediasetse " coordinen tácitamente
tras la fusión "

paraimponerlos
precios a losanunciantes

y

limitar el

acceso a la publicidad delasdemás
cadenasqueapenassereparten el

14porcientode la tarta.

Coto a la pautaúnica
Competenciahaendurecidolas
condiciones paraque el grupo
resultante de la fusiónnopueda
comercializar la publicidaddeforma
conjunta . Paraello

,

la CNCreducedel
22

al 18porciento la audiencia
máxima quepuedenacumularlas
cadenasqueestánbajo el paraguasde
la mismaempresade
comercializacióndeespacios publicitarios . Así

,

nosolohaimpuestoque la cadena
quepresideJoséMiguelContreras

y

la delgrupoPlanetavendansus
espacios a travésdesociedades
diferentes

( Atresadvertising y

Publiseis
)

sinoqueponetrabas a la

contrataciónconjuntadepublicidad
entrelasdosfamilias

.
Noenvano

,

El pesodelnuevogrupoen el mercado
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1

NuevoGrupoAntena3-LaSexta

sólo el grupoAntena 3 yaacumula
unaaudienciadel17

,8 porciento
,

mientrasLaSextaalcanza el
6

,6 por
cientodelshare.

A suvez
, Competenciaha

puesto coto a la pautaúnica . Ha
prohibido al futurogrupoaplicar la

inserciónpublicitariasimultáneaen
la familiadecanalesdeLaSexta

,

tal
y

comohace el grupoAntena 3.

" Nopodráofertar la contratación
ensimulcast .

Estaobligaciónno
afecta al canalAntena 3

"

,

reza
la

resoluciónde la CNC
Laslimitacionesadicionales

responden a la quejaspresentadaspor
la AsociaciónEspañolade
Anunciantes

y porIntereconomía
, que

facturamenosde10millones al ario
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elEconomista

depublicidad ,

anteCompetencia
paraevitar la concentraciónen el

mercado .
Enestesentido

,

los
anunciantes sereunieron el jueves
pasadocon el Gobierno

y

le

solicitaron queTVEvolviera al mercado
paraasegurar la librecompetencia
con la entradadeunnuevoagente.

Porotraparte ,

el organismoha
interpuestoestasrestricciones al

mismotiempoqueabríaun
expediente sancionador a Mediaset .

La
CNCinvestiga a la cadenade
Fuencarralporincumplirunaseriede
condicionesen la comercialización
de la publicidadcomo la separación
dePubliespaña y

Publimedia
y

la

ventaconjuntadeespacios .
Unas

acusacionesqueMediasetniega.

Losrequisitos
delorganismo

? Limitar la pubicidad
Antena 3 nopuedevender
conjuntamentesupublicidad
conLaSexta ni usar la pauta
únicaenesafamiliade
canales . Tampocopuede
comercializar la deterceros.

? Coto a crecer
LatelevisióndePlaneta
nopodráampliarsuoferta
decanalesenabierto.

? Contenidos
Limitar a tresaños la duración
deloscontratosde
adquisicióndecontenidosen
exclusiva

y

contratar a diferentes
productoras nacionales.

? Control
El nuevogrupotendráque
aportarinformación
periodicamente paraque
Competencia puedacontrolar la fusión.

Estasmedidas
, quesonmás

restrictivasquelasimpuestasen2010
cuandoseaprobó la fusiónde
Telecinco

y

Cuatro
, ponenenpeligro

la viabilidaddelnuevogrupo . La
compañíaquedirigeSilvio
Gonzálezestáestudiando las
limitaciones

, quetendránqueaprobar las
telesparadarluzverde a la fusión.

Pese al endurecimientodelas
condiciones

y

al empeoramiento
delmercado

,

nopareceque
ningunadelaspartesvaya a echarseatrás

,

por lo que a partirdeseptiembre
yaseempezará a notar la manode
Antena 3 en la parrilladeLaSexta

,

queen el últimoariohaperdidoun
puntodeaudienciamientrassus
ingresoscayeronun 7

,8 porciento.
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