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Condiciones a la fusion
de Antena 3 y La Sexta

Competencia prohibe que puedan ven-
der conjuntamente la publicidad PAG. 46
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Competencia pone trabas a la venta
de publicidad del grupo A3-La Sexta

Autoriza la fusién, pero impone cuatro condiciones para evitar un duopolio

Africa Sempriin MADRID.

La Comisién Nacional de Compe-
tencia (CNC) autoriz6 ayer la fu-
sién por absorcién de Antena3yla
Sexta con una serie de condiciones
que limitan la comercializacién de
la publicidad. El organismo ha en-
durecido en las iltimas semanas las
medidas y compromisos que deben
adquirir ambas cadenas para evitar
que se obstaculice “el mantenimien-
to efectivo de la competencia en los
mercados audiovisuales”, sobre to-
do en lo referente al campo de la
publicidad televisiva y la adquisi-
c¢ién de contenidos.

Las trabas impuestas a la venta
de publicidad buscan poner coto al
duopolio televisivo Telecinco-Cua-
troy Antena3-La Sexta, que ya con-
trola el 86 por ciento de la cuota del
mercado de la publicidad. Compe-
tencia explica en la resolucién que
quiere evitar que Antena 3 y Me-
diaset se “coordinen tdcitamente
tras la fusién” para imponer los pre-
cios a los anunciantes y limitar el
acceso ala publicidad de las demas
cadenas que apenas se reparten el
14 por ciento de la tarta.

Coto a la pauta tinica

Competencia ha endurecido las con-
diciones para que el grupo resul-
tante de la fusién no pueda comer-
cializar la publicidad de forma con-
junta. Para ello, la CNC reduce del
22 al 18 por ciento la audiencia ma-
xima que pueden acumular las ca-
denas que estan bajo el paraguas de
la misma empresa de comercializa-
ci6én de espacios publicitarios. Asi,
no solo ha impuesto que la cadena
que preside José Miguel Contreras
y la del grupo Planeta vendan sus
espacios a través de sociedades di-
ferentes (Atresadvertising y Publi-
seis) sino que pone trabas a la con-
tratacién conjunta de publicidad
entre las dos familias. No en vano,
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s6lo el grupo Antena 3 ya acumula
una audiencia del 17,8 por ciento,
mientras La Sexta alcanza el 6,6 por
ciento del share.

A su vez, Competencia ha pues-
to coto a la pauta Ginica. Ha prohi-
bido al futuro grupo aplicar la in-
sercion publicitaria simultdnea en
la familia de canales de La Sexta,
tal y como hace el grupo Antena 3.
“No podra ofertar la contratacién
en simulcast. Esta obligacion no
afecta al canal Antena 3”, reza lare-
solucién de la CNC

Las limitaciones adicionales res-
ponden ala quejas presentadas por
la Asociacién Espafiola de Anun-
ciantes y por Intereconomia, que
factura menos de 10 millones al afio

de publicidad, ante Competencia
para evitar la concentracién en el
mercado. En este sentido, los anun-
ciantes se reunieron el jueves pa-
sado con el Gobierno y le solicita-
ron que TVE volviera al mercado
para asegurar la libre competencia
con la entrada de un nuevo agente.
Por otra parte, el organismo ha
interpuesto estas restricciones al
mismo tiempo que abria un expe-
diente sancionador a Mediaset. La
CNC investiga a la cadena de Fuen-
carral por incumplir una serie de
condiciones en la comercializacién
de la publicidad como la separacién
de Publiespafia y Publimedia y la
venta conjunta de espacios. Unas
acusaciones que Mediaset niega.

Los requisitos
del organismo

M Limitar la pubicidad
Antena 3 no puede vender
conjuntamente su publicidad
con La Sexta ni usar la pauta
Unica en esa familia de cana-
les. Tampoco puede comer-
cializar |a de terceros.

M Coto a crecer

La television de Planeta

no podra ampliar su oferta
de canales en abierto.

M Contenidos

Limitar a tres afios la duracién
de los contratos de adquisi-
cién de contenidos en exclusi-
vay contratar a diferentes
productoras nacionales.

H Control

El nuevo grupo tendra que
aportar infermacion periodi-
camente para que Competen-
cia pueda controlar la fusion.

Estas medidas, que son més res-
trictivas que las impuestas en 2010
cuando se aprobé la fusién de Te-
lecinco y Cuatro, ponen en peligro
la viabilidad del nuevo grupo. La
compafifa que dirige Silvio Gonza-
lez esté estudiando las limitacio-
nes, que tendran que aprobar las te-
les para dar luz verde ala fusién.

Pese al endurecimiento de las
condiciones y al empeoramiento
del mercado, no parece que ningu-
na de las partes vaya a echarse atras,
por lo que a partir de septiembre
ya se empezara a notar la mano de
Antena 3 enlaparrilla de La Sexta,
que en el tltimo afio ha perdido un
punto de audiencia mientras sus in-
gresos cayeron un 7,8 por ciento.
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