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Los anunciantes instan asus |
agencias a vigilar a Telecinco

FUSION CON CUATRO/ L a AEA envia una carta a sus asociados con instrucciones
para comunicar posibles faltas a los compromisos de la cadena con Competencia.

J.Montalvo. Madrid

La Asociaci6n Espafiola de
Anunciantes (AEA) ha pedi-
do a sus asociados colabora-
cién para detectar y comuni-
car posibles incumplimientos
de Telecinco con los compro-

misos adquiridos con la Co- *

misién Nacional de la Com-
petencia (CNC) para lograr el

visto bueno a su fusién con

Cuatro.

En una carta enviada a to-
dos los anunciantes, a la que
ha tenido acceso EXPAN-
SION, el director general dela
AEA, Juan Ramoén Planas, ex-
plica que “te enviamos el pro-
cedimiento a seguir paralavi-
gilancia de los compromisos
de Telecinco en su fusién con
Cuatro”, para la que, contintia
la misiva, “es muy importante
que involucres atu agencia de
medios y colaboradores”.

. Especialmente activos en
sus alegaciones al proceso de
concentracién, los anuncian-
tes temen una subida de pre-
cios de la publicidad por el
menor nimero de oferta dis-
ponible en television, pese a
que Telecinco se ha compro-
metido con la CNC a “no co-
mercializar conjuntamente la

publicidad de las dos cadenas -

de mayor audiencia”, asi co-
mo a “no desarrollar politicas
comerciales y, en particular,
de precios, que supongan la
ventaalos anunciantes de dis-
tintos paquetes comerciales

de publicidad de canales de

television”.

En el procedimiento pro-
puesto en la correspondencia,
1a AEA explica que “la comu-
- nicacién por parte de las em-
presas asociadas de cualquier

comportamiento sospechoso
por parte de Telecinco no se
puede realizar entre las em-

presas asociadas, ni entre sus ~

departamentos de marketing,

INTERESES

Los anunciantes temenque la
integracion de las dos
cadenas se traduzcaenuna
mayor subida de precios.

sino dirigirse de forma exclu-
siva al asesor juridico de la
AEA”.

Paraladenunciaante Com-
petencia, “se intentard evitar

COMERCIALIZACION

por todos los medios que que-
de identificada, tanto para la
CNC como parala AEAy, por
supuesto, para Telecinco, la
identidad de los anuncian-
tes”.

Desde la aprobacién de la
fusién Telecinco-Cuatro, la
CNC ha puesto en marcha su
propio proceso de vigilancia
para garantizar el cumpli-
miento de los compromisos. Luis g

Rafa Martin
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