
La '

franjabasura'pierdelosanuncioscaros
" Coches

y

`telecos'evitan ' Lanoria'
,

' SálvameDeluxe'
y

' Acorralados'deTelecinco
" El programadeJordiGonzálezbatió el sábadolosdatosdeaudienciade la temporada

RA?LPI?A / Madrid
El mercado publicitario español está
inmerso enuncambiodechip .

La
polémicaprotagonizada porLa
noria

y

la huidademásdeunadecena
deanunciantesdeesteprograma
estáprovocandoen el sector una
profunda reflexión : lasmarcasquieren
cuidarsureputación ,

noverse
asociadas a determinados contenidos.
Algoque ,

dehecho
, yaestá

sucediendo . Sectorescomo la

automoción o las telecomunicaciones
reducencasi a la mínimaexpresiónsu
presenciaenprogramascalificados
como telebasura.

Según losdatosoficialesde
Kantar Media

,

a losquehatenido
acceso esteperiódico ,

Telecinco es la

cadenaquemásacusaestahuidaen
suprime timedeanunciantes
premiumcomo loscoches o las
telecomunicaciones

,

mientrasqueen el

restodecadenas
, aunquehay

oscilaciones
,

semantienemásestable
(

ver

gráfico )

. Estosanunciantestienen
uncostemáscaro

,

inviertenmás
dinero

,

deahísuimportancia.
Porejemplo loslunes

, que
TelecincoemiteC.S.I

,

la ocupacióndel
sectorautomociónesde2.765
segundos

y

delastelecomunicacionesde
1.125 . Pero los juevessereduce a

405
y

640
, respectivamente ;

los
viernes a 175

y

395
;

y

lossábados a 360
y

335segundos .
Losdomingos

vuelve a subirhastalos1.755
y

los915.
Estedescensoen

la ocupación
coincidecon la emisióndelreality
Acorralados

,

SálvameDeluxe
y

La
noria

,

tresdelosprogramas más
criticados

y polémicos de la cadena.
Si observamos la ocupaciónen

Cuatro-tambiénpropiedad de
MediasetEspaña- ,

la presencia delos
anuncios deautomoción se
mantiene constantedurante la semana

, por
encimadelos2.000segundos .

Antena 3

y

LaSextatambién presentan
mayor regularidaden la ocupación.

Sí
esverdadque , porcontra

,

en
lossectoresdealimentación

y

belleza e higiene ,

la ocupaciónen
Telecinco aumentaenesostresdías

,

superando demaneraclara al restode
cadenas . Fuentes delmercado
explicanqueesteprocesosedebe a que
en la cadenadeMediaset dejueves
a sábadoseconcentra el llamado
targetamadecasaque ,

sin
embargo ,

tieneuncostemásbarato .
« Los

coches
,

lasfinanzas
,

losseguros.. . se
dirigen a otro targetdistinto ».

Lasmismasfuentesseñalanque
haymarcasdegranconsumo quese
estánreplanteando la inversión en
programascomoSálvame o La
noria

,

a pesar dequesonvistosporsus

potenciales consumidores.
« Intentanevitarestarenestetipo

deprogramas » . Además
,

señalan
otropeligroparalasmarcas :

« En
el

casodeTelecincoexisteun
problema decobertura .

Lapersonaque
veunprogramapor la mañanaes
la mismaqueve el de la tarde

y

el

de la noche . Así
, aunque la

audiencia esmayoritaria ,

la coberturaes
menor . Nologran la eficaciaque
buscan »

. Esunaconsecuenciade lo

queen el sector llaman « programa

?

Losefectossobre losanunciantesde la ' telebasura'

Anunciosencadacadena contabilizados ensegundos
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ciónvertical »
. Estediariosepuso

encontactoconTelecincopara
conocer suvaloración

, pero
prefirieron nohacercomentarios.

Losprofesionales consultadospor
esteperiódicoexplicanque «

Telecinco tieneunmodelodenegocio más
baratoporquesuprogramaciónes
másbarata .

Porcontra
,

el deAntena
3 esmáscaroporqueha invertido
másensusproductos »

. Además
,

las
asociacionesdeusuariosdemedios
piden a losanunciantesquetambién
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FUENTE : KantarMedia
(

1-31deoctubre 2011
)

. Basepublicidad convencional.
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seretirendeespaciosqueno
cumplen el horarioprotegido.

Porsuparte ,

fuentesde la

AsociaciónEspañoladeAnunciantes
aseguran a esteperiódicoque « respetan

la libertaddecualquier medio a

incluir loscontenidosqueconsideren
oportunos , siemprequecumplan la

legalidad »

al igualque « reclaman la

libertaddelanuncianteparadecidir
dónde

y

cómoemitesuanuncio
y

conquévaloresseasocia »
. Desde la

asociaciónapuntanquenopueden

6

laSexta

'

Sálvame
' LaNoria'

Deluxe'
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realizarninguna recomendación
colectiva porque « puedeinterferir con
la libertaddecompetencia ».

Lanorialogrósumejordato
(

18 ,6%%
)

, perosufrió la huidade
anunciantes . Perdió36enuna
semana-de54sequedóen18

,

unacaída
del67%%-

,

lo queeneurossignifica
haberingresadoentorno a 200.000
eurosmenos

, segúnfuentesdel
mercado . El CorteInglés ,

Decathlon
y

Loterías
y ApuestasdelEstado

tampoco seguiránenLanoria.

Lalevedad
del `share'
NATALIAABU?N

¿Son losíndicesdeaudienciamás
importantesqueloscontenidos?
Desdesiempre losanunciantes
televisivoshanelegido ,

cuando el

presupuesto lo permite ,

los
espaciosdemayoraudienciapara
promocionarsusproductos y

servicios
,

nosóloentelevisión
,

sino
tambiénen el restodelosmedios.

A
la horadeelegir losespacios

publicitarios ,

losplanificadoresde
mediossiguenuncriterio
fundamental : optimizar el presupuesto
delanunciante

,

esdecir
, llegar al

mayornúmerodepersonas con el

menor coste . Por lo tanto
,

los
espacios másdeseables sonaquellos
cuyaaudiencia coincidecon

el tipo
decliente al quevandirigidoslos
productos y

servicios
y

,

dentrode
éstos

,

seeligenlosquepresentan
el mejorshare . Lascentralesde
medioscompranpaquetesde
espaciosquecumplenestas
características sin tenerencuenta los
contenidos concretosdelosmismos.

LaaparicióndeRosalíaGarcía
,

madredelmenorcondenado en
el

casoMartadelCastillo
,

en el

programaLanoriadeTelecinco
,

ha
provocado la estampidademuchos
desuspatrocinadores . Marcas
comoCampofrío , Bayer o Puleva han
queridodesvincularse deeste
espacio debido a la presiónque los
usuarioshanvenidoejerciendo
desdelasredessociales

, quehan
aprovechado la entrevistapara
publicarlaslistasdeanunciantes que
patrocinan el programa

El temor a queestehecho
empañasesuimagendemarcaha
provocadounaavalanchade
comunicadosdeempresas quese
desvinculande loscontenidosalegando
quecompranpaquetes deespacios

(

audiencia
)

, peroquedesconocen
loscontenidosquesetratanenlos
mismos.

Laretiradadepatrocinadores se
hizoefectiva

,

y

lascifrasapuntan a

quedurante la últimaemisión
,

el

programaperdiódosterciosdesus
anunciantes

, aunque ,

paradójicamente
,

losquesequedaron
incrementaron la notoriedaddesus
marcas . Lasaturación publicitaria
duranteloscortesseredujo
drásticamente

y

losíndicesde
audienciasedispararonporque los
espectadores queríanconocer la

reaccióndelprogramaante
el debate

generado . El resultado : losanunciantes

queignoraron la polémica y

se
subieron a Lanoriaincrementaron su
rendimientopublicitario :

el espacio
ganóaudiencia enlugardeperderla.
Es la insoportable levedaddelshare.

NataliaAbuínVences
, profesora

doctora . Departamento deComunicación
Audiovisual

y

Publicidad 1

(

UCM
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. Grupo
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