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La ‘franja basura’ pierde los anuncios caros

@ Cochesy ‘telecos’ evitan ‘La noria’, ‘Salvame Deluxe’y ‘Acorralados’ de Telecinco
® El programa de Jordi Gonzalez bati6 el sabado los datos de audiencia de la temporada

RAUL PINA / Madrid
El mercado publicitario espanol esta
inmerso en un cambio de chip. La
polémica protagonizada por La no-
ria y la huida de mas de una decena
de anunciantes de este programa es-
té provocando en el sector una pro-
funda reflexi6n: las marcas quieren
cuidar su reputacién, no verse aso-
ciadas a determinados contenidos.
Algo que, de hecho, ya esta suce-
diendo. Sectores como la automo-
cién o las telecomunicaciones redu-
cen casi a la minima expresioén su
presencia en programas calificados
como telebasura.

Segn los datos oficiales de Kan-
tar Media, a los que ha tenido acce-
so este periddico, Telecinco es la ca-
dena que mas acusa esta huida en
su prime time de anunciantes pre-
mium como los coches o las teleco-
municaciones, mientras que en el
resto de cadenas, aunque hay oscila-
ciones, se mantiene més estable (ver
gréfico). Estos anunciantes tienen
un coste mas caro, invierten mas di-
nero, de ahi su importancia.

Por ejemplo los lunes, que Telecin-
co emite C.S.I, la ocupacién del sec-
tor automocién es de 2.765 segun-
dos y de las telecomunicaciones de
1.125. Pero los jueves se reduce a
405y 640, respectivamente; los vier-
nes a 175y 395; y los sabados a 360
y 335 segundos. Los domingos vuel-
ve a subir hasta los 1.755 y los 915.

Este descenso en la ocupacién
coincide con la emisién del reality
Acorralados, Sdlvame Deluxe y La
noria, tres de los programas mas cri-
ticados y polémicos de la cadena.

Si observamos la ocupacién en
Cuatro -también propiedad de Me-
diaset Espafia-, la presencia de los
anuncios de automocién se mantie-
ne constante durante la semana, por
encima de los 2.000 segundos. Ante-
na 3y La Sexta también presentan
mayor regularidad en la ocupacion.

Si es verdad que, por contra, en
los sectores de alimentacién y belle-
za e higiene, la ocupacién en Tele-
cinco aumenta en esos tres dias, su-
perando de manera clara al resto de
cadenas. Fuentes del mercado expli-
can que este proceso se debe a que
en la cadena de Mediaset de jueves
a sadbado se concentra el llamado
target ama de casa que, sin embar-
go, tiene un coste méas barato. «Los
coches, las finanzas, los seguros... se
dirigen a otro target distinto».

Las mismas fuentes sefialan que
hay marcas de gran consumo que se
estan replanteando la inversién en
programas como Sdlvame o La no-
ria, a pesar de que son vistos por sus
potenciales consumidores.

«Intentan evitar estar en este tipo
de programas». Ademads, sefialan
otro peligro para las marcas: «En el
caso de Telecinco existe un proble-
ma de cobertura. La persona que
ve un programa por la manana es
la misma que ve el de la tarde y el
de la noche. Asi, aunque la audien-
cia es mayoritaria, la cobertura es
menor. No logran la eficacia que
buscan». Es una consecuencia de lo
que en el sector llaman «programa-
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FUENTE: Kantar Media (1-31 de actubre 2011). Base publicidad convencional. EL MUNDOD

cién vertical». Este diario se puso
en contacto con Telecinco para co-
nocer su valoracion, pero prefirie-
ron no hacer comentarios.

Los profesionales consultados por
este periédico explican que «Telecin-
co tiene un modelo de negocio mas
barato porque su programacién es
mas barata. Por contra, el de Antena
3 es mas caro porque ha invertido
més en sus productos». Ademads, las
asociaciones de usuarios de medios
piden a los anunciantes que también

se retiren de espacios que no cum-
plen el horario protegido.

Por su parte, fuentes de la Asocia-
cién Espafiola de Anunciantes ase-
guran a este periédico que «respetan
la libertad de cualquier medio a in-
cluir los contenidos que consideren
oportunos, siempre que cumplan la
legalidad» al igual que «reclaman la
libertad del anunciante para decidir
donde y coémo emite su anuncio y
con qué valores se asocia». Desde la
asociacion apuntan que no pueden

realizar ninguna recomendaci6n co-
lectiva porque «puede interferir con
lalibertad de competencia».

La noria logré su mejor dato
(18,6%), pero sufrié la huida de
anunciantes. Perdi6 36 en una sema-
na —de 54 se quedd en 18, una caida
del 67%—, lo que en euros significa
haber ingresado en torno a 200.000
euros menos, segin fuentes del mer-
cado. El Corte Inglés, Decathlon y
Loterias y Apuestas del Estado tam-
poco seguiran en La noria.
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