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Buena iniciativa
as asociaciones de agencias y anunciantes se han unido en un proyecto con el objetivo de dignificar y.
poner en valor la actividad publicitaria. Con este objetivo se ha creado la plataforma sectorial Publici-
dad, si, cuyo primer proyecto ha sido crear una campana para promocionar el maltratado pepino espa-
fiol. La campana en si seguramente pasara a la historia -un mucho o algo de culpa habra tenido el minis-
terio en cuestion-, pero hay que reconocer que este sector necesitaba urgentemente sacar pecho.
Quien hace algo siempre estara en el punto de mira, pero més vale pecar por exceso que por defecto. Y aqui,
queridos lectores, anunciantes y agencias han aprovechado la ocasién propicia para hacer algo. El inmovilismo
es lo que termina matando cualquier reivindicacién. Lo hemos visto recientemente con las populares moviliza-
ciones sociales vividas en nuestro pais, siendo noticia de portada un dia si y otro también.
El mercado publicitario -agencias, medios y anunciantes- debe trasladar a la calle su potencial y [a rica historia
que lleva a sus espaldas. Ahora, cuando el viento estd mas en contra que nunca y la marejada es de aupa, es
imprescindible relanzar y potenciar el espiritu de cuerpo, unir fuerzas y dejar muy claro que la publicidad es un
valor para nuestro pais. Aunque hoy no estemos en el podio de la creatividad mundial seguimos rayando a un
gran nivel y nos siguen observando desde muchas partes, aunque sea de reojo.
Creo que he dejado bastante claro en anteriores editoriales mi oposicién a realizar camparias camu-

el potencial que tienien en este fladas y poquito creibles -como se ha demostrado- como la de Esto lo arreglamos entre todos. Sin

caso las agencias de nuestro pais con embargo, creo mucho més en sacar a la luz el potencial que tienen en este caso las agencias de nues-
campaiias que sirvan para solucionar tro pais con campaias que sirvan para solucionar los problemas de Espafia. Gracias a Dios parece
los problemas de Espaiia que el terrorismo esta ahora en cuarentena, pero estoy convencido de que nuestros creativos
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podrian aportar mucho si el Ministerio del Interior hubiera confiado antes en ellos. Imaginense lo que
hubiera supuesto, por ejemplo, ‘empapelar’ publicitariamente Espafia durante un dia con una campara contun-
dente y notoria a favor de la libertad, la vida y en contra del terrorismo. Espero que no haya que retomar esta
idea nunca mas.
Por lo tanto, creo que hay motivos para felicitarse. Ahora lo importante es que esto no se quede en una accion
puntual y aislada. Es vital que la plataforma no termine diluyéndose. Por cierto, me alegra mucho que la palabra
elegida para representar alh sector sea “Publicidad”. Ya esta bien de buscar sinénimos y frases encriptadas para
hablar de algo tan antiguo como la Publicidad.
He tenido ocasién de charlar con Juan Ramén Plana, director general de la asociacién es'paﬁala de anun-
ciantes (aea), y pienso que tiene las ideas muy claras. Ahora que la proa parece estar en la direccion correcta
es importante alcanzar una velocidad de crucero que permita acometer mas iniciativas vy, si fuera posible, con
una creatividad menos filtrada.
Enhorabuena. :
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