
Llegan losXIIIPremios
a la eficaciapublicitaria
? MADRID .Másde2.000
profesionales de81campañaspresentadas
por61anunciantes

y

47agencias
depublicidad y

medios
competirán el próximo27deoctubreen la

XIIIedicióndelosPremios a la

Eficaciade la Publicidadconvocados
por la Asociación Españolade
Anunciantes

(

AEA
)

. Enesta
ediciónseconcederá

, igualqueen
certámenes anteriores

,

el
Premio a

la

TrayectoriadeunaMarca
,

galardónqueotorga el ClubdeJurados
delosPremios a

la Eficacia " por
trabajaren

la búsquedade la

eficacia
,

a travésdelasherramientas
de la publicidad ,

innovación
,

estrategia y

buenusodelosmedios
,

demostrando el retornode la

inversión "

. Además
,

comonovedad
,

el ClubdeJuradosincorporará
esteario el PremioEficacia a la

TrayectoriaProfesional ,

destinado a

todosaquellosdirectivosque
hayandestacadopor "

la consistencia
,

la solvencia
y

evidentemente la

eficacia
,

en
el desarrollodesu

trayectoriaprofesionalen el entorno
de la comunicación comercial

,

el

marketing y

losmedios "

. Los
candidatos deberáncontarconuna
experiencia demásde25ariosen
posiciones vinculadas a estas
disciplinas . Porúltimo

,

seotorgará el

PremioEficacia al
NuevoTalento

,

dirigido a todosaquellos
profesionales menores de35ariosquetrabajen
con "

la aplicación deestrategias
innovadoras

y

conunpen-samiento
diferencialenbeneficio delretorno

y

la eficaciaensusestrategias de
comunicación

y marketing "

.

?

Nadal al estiloArmani

El tenistaespañolseha
vuelto a ponerenmanosdelos
estilistasdeArmanipara
promocionar la nueva
campaña deotoño-invierno de
Armani jeans y Emporio
Armani ' underwear' .

Precisamente
,

el español
sustituye a Cristiano
Ronaldo

, quefue la imagen
de la campañaanterior . Las
imágenes , quefueron
tomadas por el reconocido
fotógrafo StevenKleinen
Mallorca

, empapelarán hasta
losautobusesdedospisos
de la GranManzana . Estano
es la primeravezqueNadal
representa la imagende
Armaniyaqueenenero
pasado el deportistaseunió a

Megan Foxenunaseriede
'

spots'para la compañía.

Qatarpodríadejarde
patrocinar al Barca

? MADRID .LajuntadirectivadelFC
Barcelonahadecididosometer a

la

ratificaciónde la próximaasamblea

generaldecompromisarios el

contratodepatrocinio conQatar
Foundation

, quereporta al Bargaunos
30millonesdeeuros al año .

« Si la

asamblea votaencontradeeste
patrocinio

, algoqueesperamosno
suceda

,

el contratoquedaríasin
efecto

y Qatardesapareceríade la

camiseta »

, aseguróayer el

portavozde la directivadelFC
Barcelona

,

Freixa . El clubtienecontrato
conestafundaciónhasta el

próximoejercicio 2016 . En el casodeque
lossociosvotenencontra

,

el

equipobarcelonéstendráque
reformularsuspresupuestosparaesta
temporada.

MediaMarkt
y

Saturn
sepasan a Carat

? MADRID .
El grupoMedia-Saturn

enEspaña ,

lídereuropeoen
la

distribucióndeelectrónica de
consumo

,

entretenimiento
y

electrodomésticos
, elige a

la agenciademedios
CaratBarcelonacomopartner
estratégico demediosparasus
marcasMediaMarkt

y

Saturnen
España . Ladecisiónhasidotomada
despuésdeunintensoconcursoque
serealizódurante el pasadomesde
junio ,

en el quetambién
participaron lasagencias MediaCom

,

Universal McCann
,

OMD
y

Zenith
Media

,

la que fueradurantelosúltimos
seisarios la agenciademediosde
MediaSaturn.
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