nomista

Difusion : 24846
Periodicidad : Diario

VPB : 3101€

EIEconom_110905_26_27.pdf

N° y fecha de publicacién : 110905 - 05/09/2011 Fress index

Péagina : 26
Tamafio : 70 %
370 cm2

Web Site: http://www.eleconomista.es/

Publicidad

EN BREVE

Llegan los Xlll Premios
ala eficacia publicitaria

W MADRID. Més de 2.000 profesio-
nales de 81 campafias presentadas
por 61 anunciantes y 47 agencias
de publicidad y medios competi-
rén el préximo 27 de octubre enla
X111 edicion de los Premios a la Efi-
cacia de la Publicidad convocados
por la Asociacién Espafiola de
Anunciantes (AEA). En esta edi-
cién se conceders, igual que en cer-
tAmenes anteriores, el Premio a la
Trayectoria de una Marca, galar-
dén que otorga el Club de Jurados
de los Premios a la Eficacia “por
trabajar en la bisqueda de la efi-
cacia, a través de las herramientas
de la publicidad, innovacién, es-
trategia y buen uso de los medios,
demostrando el retorno de la in-
version”. Ademds, como novedad,
el Club de Jurados incorporar4 es-
te afio el Premio Eficacia a la Tra-
yectoria Profesional, destinado a
todos aquellos directivos que ha-
yan destacado por “la consistencia,
la solvencia y evidentemente la efi-
cacia, en el desarrollo de su tra-
yectoria profesional en el entorno
de la comunicacién comercial, el
marketing y los medios”. Los can-
didatos deberan contar con una ex-
periencia de mas de 25 afios en po-
siciones vinculadas a estas dis-
ciplinas. Por ultimo, se otorgara el
Premio Eficacia al Nuevo Talento, di-
rigido a todos aquellos profesiona-
les menores de 35 afios que trabajen
con “la aplicaci6n de estrategias in-
novadoras y con un pen- samiento
diferencial en beneficio del retorno
ylaeficacia en sus estrategias de co-
municacién y marketing”.

Qatar podria dejar de
patrocinar al Barca

W MADRID. La junta directiva del FC
Barcelona ha decidido someter ala
ratificacién de la préxima asamblea
general de compromisarios el con-
trato de patrocinio con Qatar Foun-
dation, que reporta al Barga unos
30 millones de euros al afio. «Si la
asamblea vota en contra de este pa-
trocinio, algo que esperamos no su-
ceda, el contrato quedaria sin efec-
to y Qatar desapareceria de la
camiseta», aseguro ayer el porta-
voz de la directiva del FC Barcelo-
na, Freixa. El club tiene contrato
con esta fundacion hasta el proxi-
mo ejercicio 2016. En el caso de que
los socios voten en contra, el equi-
po barcelonés tendra que refor-
mular sus presupuestos para esta
temporada.

Media Markt y Saturn
se pasan a Carat

W MADRID. El grupo Media-Saturn
en Espafia, lider europeo en la dis-
tribucién de electrénica de consu-
mo, entretenimiento y electrodo-
mésticos, elige ala agencia de medios
Carat Barcelona como partner es-
tratégico de medios para sus mar-
cas Media Markt y Saturn en Espa-
fia, La decisién ha sido tomada
después de un intenso concurso que
se realiz6 durante el pasado mes de
junio, en el que también participa-
ron las agencias MediaCom, Uni-
versal McCann, OMD y Zenith Me-
dia, la que fuera durante los Gltimos
seis afios la agencia de medios de
Media Saturn.

» Nadal al estilo Armani

El tenista espaiiol se ha vuel-
to a poner en manos de los
estilistas de Armani para
promocionar la nueva cam-
paiia de otofio-invierno de
Armani jeans y Emporio
Armani ‘underwear'.
Precisamente, el espafiol
sustituye a Cristiano
Ronaldo, que fue la imagen
de la campaiia anterior. Las
imagenes, que fueron toma-
das por el reconocido foté-
grafo Steven Klein en
Mallorca, empapelaran hasta
los autobuses de dos pisos
de la Gran Manzana. Esta no
es la primera vez que Nadal
representa laimagen de
Armani ya que en enero pa-
sado el deportista se unié a
Megan Fox en una serie de
‘spots’ para la compaiiia.
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