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TVE, sin publicidad, dispara su
audienciay el precio de los anuncios

La ausencia de cortes publicitarios consolida a La 1 como la cadena
ma4s vista y provoca un incremento del 20% en el precio de los ‘spots’

RAUL PIRA / Madrid
TVE camina més ligera por la pa-
rrilla. Se ha quitado de encima los
anuncios y la presién de ser com-
petitiva para obtener una mayor
inversién publicitaria. Este adegal-
zamiento por ley ha alterado el
sector. Enero ha bajado el telon, es
verdad que sélo es un mes, pero ya
se perciben dos interesantes con-
secuencias: la audiencia respalda
una tele pablica sin publicidad y el
resto de cadenas ha incrementado
el precio de los anuncios un 20%
respecto a hace un afio.

Las previsiones se han cumplido.
La 1 ha dominado con claridad el
primer mes del afio. Con una cuota
de pantalla del 18,6%, supera en
3,8 puntos a Telecincoyen5,8a
Antena 3. Es mas, La 1 ha sido lider
28 delos 31 dias de enero y domina
todas las franjas horarias, salvo la
mafiana. Otro dato que habla de su
incontestable liderazgo: de las 50
emisiones ms vistas del mes, 48

El sector cifra en un
80% la inversién de
TVE que estd yendo a
parar a las privadas

son de La 1. Sélo Gran Hermano,
que no aparece hasta la posicion
24, rompe ese monopolio, segiin
datos de Barlovento.

«El liderazgo de La 1, ademas de
sustentarse en la ausencia de pu-
blicidad, lo hace por la emisién de

los contenidos de altisimo coste
adquiridos a lo largo de los tltimos
afios: ficcién de produccién nacio-
nal, competiciones deportivasy,
sobre todo, superproducciones de
cine americanoy, argumentan des-
de Telecinco.

Aunque el liderazgo de La 1 es
firme, en los Gltimos 15 dias se ha
dejado casi un punto debido a la fi-
nalizacién de las fiestas navidefias
y a que el resto de cadenas ha co-
menzado con su programacion ha-
bitual y sus estrenos de temporada.

Junto a la audiencia, el otro pun-
to de interés es la evolucion del
mercado publicitario. Desaparece
un operador y su consiguiente pi-
blico. TVE concentaba algo més
del 20% de la inversién en televi-
sién y la prevision es que en 2009
haya ingresado cerca de 500 millo-
nes por publicidad.

Este primer trimestre del afio es
clave para saber hacia dénde se re-
direccionara el dinero de los anun-
ciantes. Aunque enero ha sido un
mes de tanteo, y segiin el panel Ze-
nith Vigia de este mes se prevé una
caida del 5,3% del conjunto del
mercado publicitario, se empiezan
a notar sintomas de recuperacion.
Seglin las cifras que se manejan en
¢l sector, un 80% de la inversién pu-
blicitaria de TVE est4 yendo a parar
amanos de las privadas. Un recien-
te estudio presentado por Microsoft
Advertising detallaba que s6lo 26%
irfa a otras cadenas de televisién.

Esta desviacion, y concentraci6n,
de la inversién ha provocado que el
precio de los anuncios se incremen-
te entre un 15% y un 20% como me-
dia. Aunque la subida depende de

la cadena, Cuatro y La Sexta son las
que mas han incrementado sus pre-
cios. éLa explicacién? Eran las que
los tenfan més bajo y buscan tratar
de equipararlos con Telecinco y An-
tena 3, operadores con los que ulti-
man su fusién, respectivamente.

Desde el sector justifican esta su-
bida porque los precios habian ba-
jado debido a 1a crisis econémica y
al efecto arrastre que
generaba TVE al bajar-
los excesivamente para
generar mas ocupa-
cién.

Ante esta concentra-
cién y aumento de los
precios, los anunciantes
se muestran recelosos.
«Si la legislacién no es
propicia, los precios su-
ben, aumenta la satura-
ciény la concentracién
y se pierde cobertura,
es normal que haya
anunciantes que estén
pensando en cambiar
su planificacién para
llegar- al consumidor
por otras vias», advierte
Juan Ramén Plana, di-
rector general de la
Asociacién Espatiola de
Anunciantes. De hecho,
hay alguna publicidad
que no cabe y se estd
quedando fuera.

El estudio de Havas para Micro-
soft Advertising recogia que un 8%
de la inversion publicitaria de TVE
irfa a internet, que se perfila como
el mejor receptor «por su comple-
mentariedad con la television».

Lo cierto es que en este primer

mes del afio, la facturacién de las
cadenas privadas ha crecido un
10% respecto a enero de 2009, se-
gun fuentes del mercado. Incluso
las cadenas tematicas de pago han
incrementado sus ingresos en tor-
no a un 35%.

Estas primeras cifras, que ain
hay que consolidar, permiten al
sector ser optimista, que confia en

Veo7 duplica su
audiencia en un ano

Veo7 ha duplicado su audiencia en el
dltimo ano y se confirma como referencia
informativa de la TDT. Entre enero de
2009 y enero de 2010, la audiencia de la’
cadena de Unidad Editorial ha crecido un
120%, al pasar del 0,5% al 1,1%. De las
cadenas de difusion nacional que emiten
exclusivamente en TDT, Veo7 ha sido la
que mas ha crecido, lo que se ha reflejado
en el ‘ranking’ de audiencias. En este
Gltimo aio, Veo7 ha pasado de la
duodécima posicion a la séptima, por
delante de Intereconomia TV, el canal 24
horas de TVE, Teledeporte o CNN+. El
aumento de telespectadores registrado a
lo largo de 2009 se confirma en los datos
del primer mes de 2010. A poco mas de
dos meses del apag6n analdgico, Veo7 se
confirma como alternativa de TDT.

una reactivacion del mercado este
afio. Serd al final del mismo cuan-
do se pueda obtener una visién
mas certera de una industria que
afronta un afio trascental para su
futuro, con el apagén analdgico ya
ala vuelta de la esquina.
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