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TVE
,

sinpublicidad , disparasu
audiencia

y

el preciodelosanuncios
Laausenciadecortespublicitariosconsolida

a La 1
como la cadena

másvista
y provocaunincrementodel20%%en el preciodelos '

spots'
RA?LPI?A / Madrid

TVEcaminaihás ligerapor la

parrilla . Sehaquitado deencima los
anuncios

y

la presión deser
competitivaparaobtenerunamayor
inversión publicitaria . Este
adegalzamiento porleyhaalterado el

sector. Enerohabajado el telón
,

es
verdad quesóloesunmes

, peroya
sepercibendosinteresantes
consecuencias : la audiencia respalda
unatelepúblicasinpublicidad

y

el

restodecadenasha incrementado
el preciodelosanunciosun20%%

respecto a haceunaño.
Lasprevisiones sehancumplido.

La 1 hadominado conclaridad el

primermesdelario .
Conunacuota

depantalladel18 ,6%%
, superaen

3

,8 puntos a Telecinco
y

en
5

,8

a

Antena 3 . Esmás
,

La 1 hasidolíder
28delos31díasdeenero

y

domina
todaslasfranjashorarias

,

salvo la

mañana . Otrodatoquehabladesu
incontestable liderazgo : delas50
emisionesmásvistasdelmes

,

48

El sectorcifraenun
80%% la inversiónde
TVEqueestáyendo a

parar a lasprivadas

sondeLa
1

. SóloGranHermano
,

quenoaparecehasta
la posición

24
, rompeesemonopolio , según

datosdeBarlovento.
«

El liderazgodeLa 1

,

además de
sustentarse en la ausencia de
publicidad

,

lo hacepor la emisiónde

loscontenidos dealtísimocoste
adquiridos a lo largodelosúltimos
años : ficcióndeproducción
nacional

, competicionesdeportivas y
,

sobretodo
, superproducciones de

cineamericano »

, argumentan
desde Telecinco.

Aunque el liderazgodeLa 1 es
firme

;

enlosúltimos15díasseha
dejado casiunpuntodebido

a
la

finalizacióndelasfiestasnavideñas
y

a que el restodecadenasha
comenzadoconsuprogramación
habitual

y

susestrenosdetemporada.
Junto a la audiencia

,

el otro
puntodeinteréses la

evolucióndel
mercado publicitario . Desaparece
unoperador y

suconsiguiente
público . TVEconcentabaalgomás
del20%%de la inversiónen
televisión

y

la previsión esqueen2009
hayaingresado cercade500
millones porpublicidad.

Esteprimertrimestredelañoes
claveparasaberhaciadóndese
redireccionará el dinerodelos
anunciantes . Aunqueenerohasidoun

,

mesde tanteo
,

y
según el panel

Zenith Vigíadeestemesseprevéuna
caídadel 5 ,3%%delconjuntodel
mercadopublicitario ,

seempiezan
a notarsíntomasderecuperación.
Según lascifrasquesemanejanen
el sector

,

un80%% de la inversión
publicitariadeTVEestáyendo a parar
a

manosdelasprivadas . Un
reciente estudiopresentadoporMicrosoft
Advertisingdetallaba quesólo26%%

iría a otrascadenasdetelevisión.
Estadesviación

,
y

concentración
,

de la inversiónhaprovocado que el

preciodelosanunciosse
incremente entreun15%%

y

un20%% como
media . Aunque la subidadependede

la cadena
,

Cuatro
y

LaSextasonlas
quemáshanincrementado sus
precios . elaexplicación? Eranlasque
losteníanmásbajo y

buscantratar
' deequiparados conTelecinco

y

Antena 3

, operadores con losque
ultimansufusión

, respectivamente.
Desde el sectorjustifican esta

subidaporquelosprecioshabían
bajadodebido a la crisiseconómica

y

al efectoarrastreque
generaba TVE

al

bajarlosexcesivamentepara
generarmás
ocupación.

Anteesta
concentración

y

aumento delos
precios ,

losanunciantes
semuestranrecelosos.
« Si la legislaciónnoes
propicia ,

losprecios
suben

,

aumenta la

saturación
y

la concentración
y

sepierdecobertura
,

esnormalquehaya
anunciantesqueestén
pensandoencambiar
suplanificación para
llegar al consumidor
porotrasvías »

,

advierte
JuanRamónPlana

,

director generalde la

Asociación Españolade
Anunciantes . Dehecho

,

hayalgunapublicidad
quenocabe

y

seestá
quedando fuera.

El estudiodeHayaspara
MicrosoftAdvertising recogíaqueun8%%

de la inversión publicitariadeTVE
iría a internet

, queseperfilacomo
el mejorreceptor « porsu
complementariedad con la televisión

».

Lociertoesqueenesteprimer

mesdelaño
,

la facturacióndelas
cadenasprivadashacrecidoun
10%%respectoa enerode2009

,

segúnfuentesdelmercado . Incluso
lascadenas temáticasdepagohan
incrementado sus ingresosen
tornoaun35%%.

Estasprimeras cifras
, queaún

hayqueconsolidar
, permiten al

sectorseroptimista , queconfíaen

Veo7duplicasu
audienciaenunano
Veo7haduplicadosuaudienciaen el

últimoaño
y

seconfirma comoreferencia
informativa de la TDT . Entreenerode
2009

y

enerode2010
,

la
audienciade

la'

cadenadeUnidadEditorialhacrecidoun
120%%

,

al pasardel 0 ,5%% al 1 ,1%% . Delas
cadenas dedifusiónnacionalqueemiten
exclusivamenteenTDT

,

Veo7hasido la

quemáshacrecido
,

lo quesehareflejado
en el

'

ranking'deaudiencias . Eneste
últimoaño

,

Veo7hapasadode la

duodécimaposición a la séptima , por
delantedeIntereconomía TV

,

el canal24
horasdeTVE

, Teledeporte o CNN + . El

aumentodetelespectadores registrado a

lo largode2009seconfirmaenlosdatos
delprimermesde2010 .

A pocomásde
dosmesesdelapagónanalógico ,

Veo7se
confirmacomoalternativadeTDT.

unareactivación delmercado este
año . Será al finaldelmismo
cuando sepuedaobtenerunavisión
máscerteradeunaindustriaque
afrontaunaño trascental parasu
futuro

,

con el apagónanalógicoya
a

la vueltade la esquina.
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