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Anunciantespreocupa2
Estamos preocupados todos

,perocuandolos

anunciantes dicenqueestánpreocupados , quetiemblenlos

demás . El
reciente VI Forode la AsociaciónEspañolade

Anunciantes
(

aea
)

hapuestodemanifiestoque los

anunciantes
, porqueleshantocado losprecios (

"

pagandocomosolomillo lo queanteseranrestos
"

)
,

están

quetrinancon la queellosllaman la televisióndel

duopolio (

T5
y

A3
) ,

la fragmentacióndeaudiencias
,

la

pérdida decobertura
y

la
ineficacia

,

y que¡ojo! ,

tienenun

Plan B

, paradistribuirsuinversiónporotrosmedios
,

sobretodolosdigitales ,

a losqueempiezan a sacar

provecho .
Peroevidentemente

, igualquehayvidasin la

televisión
,

también la pequeñapantalladasatisfacción a

anunciantesquenecesitanunosperfilesdetargetsmuy

definidos
y

unacoberturarentable .
Y esoredundaen

queesteprimer trimestreTelecinco
y

Antena 3 registren

crecimientosde la inversióncercanos
al

40%%
y

al 25%%
,

respectivamente , muysuperiores al 15%%deincremento

detarifas .
Unosresultadosquecontrastan con la

todavíapenosasituaciónquepadecenotrosmedios.

Losanunciantesestánpreocupados o

,

comoPaca

Astilleros hadicho
,

"

ocupados
" enreordenar losplayers ,

la

medición
,

medios
y

canales
,

losnuevosderroteros del

consumidor
,

loscontenidos
,

la integración ,

la formade

contratación
,

y

todo lo necesarioparaseguir siendo

eficaces . Y paraellotienencomo "

socios
"

a lasagencias

demedios
(

todavíacentralesparaalgunos )
, aunqueen

el

foronotuvieronreparosencuestionarsuexistencia.

Porsuparte ,

éstasdefiendenque el trabajotieneun

precio ,

y
queestándispuestas a todoporunpuñadode

euros.

Ademásdelosavisos a televisiones
y

agencias de

medios
,

veladamente
,

casiporindiferencia
,

hubootrohacia

lasagenciascreativas .
Deunaformamuysingular ,

un

anunciante seacordódequeun importanteactor

faltaba a la cita .
Y cuandolosojosdelascreativas se

iluminaban
(

"

porfinseacuerdandenosotras
"

) ,

se
desvelaba que el quefaltabaera el

medio .
Enfin

,

tiempospara la

reflexión
.

Y paraque el llamadoPlan B sea

unarealidad lo antesposible ,porque el consumidor

poco a pocoseestáyendodelasredesdelosmedios

tradicionales.
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