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sDuopolio? Las fusiones televisivas
ponen en jaque al sector publicitario

El mercado publicitario en Espafia
es frugal y no da para grandes exce-
sos. Todaviamas en televisién, don-
de el pastel es basicamente, entre

tantas operadoras, muy limitado.En |

ese contexto, las fusiones entre ca-
denas podrian terminar acotandolo
alnmas.

De llevarse a cabo la operacién
entre Antena 3y LaSextay sisecie-
rralaintegracion de Cuatro en Tele-
cinco, los dos grupos resultantes
acapararan mas del 80 por ciento
delainversion publicitaria en el so-
porte televisivo. Dos peces dema-
siado gordos que pueden llegar in-
cluso aimpedir la consolidacién de
untercer grupo lo suficientemente
fuerte como para hacerles frente.
Algo que, de alguna manera, iriaen
contra del espiritu de laley quere-
gulalas operaciones corporativas
entre cadenas de televisién. Nome-
nos de tres grandes grupos a escala
nacional para garantizar la plurali-
dad, rezalanorma. Tres grupos que
deberian competir enigualdad de
condiciones, se entiende.

Mientras tanto, en la Asociacion
Espafiola de Anunciantes (AEA) ya
se han manifestado en contra de las
fusiones. “Las operaciones corpora-
tivas, la comercializacién conjunta
de espacios publicitarios y la unifi-
cacion de tarifas y condiciones co-
merciales incrementaran atin mas
los precios para anunciarse en tele-
vision. Esto desembocardenuna
disminucién de la calidad de los ser-
vicios publicitarios que los operado-
res televisivos seran capaces de
ofrecer, restringiendo la libertad de
eleccién de los anunciantes y dismi-
nuyendo la eficacia de sus campa-
fas publicitarias”, sefialan.

Llegados a este punto, y atendien-
do alos tiltimos datos de inversién
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La cuatro gr'andes mercado que, dentro de un tiempo,
. i podrian ser dos: Antena 3, Cuatro,
cadenas, quedentrode | TelecincoyLaSexta.
. ! Sobre el particular, la Comisién
poco podrlan ser dOS, 1 Nacional dz la Competencia (CNC),
controlan el 83% del enun primer estudio sobre lainte-

mercado en television

publicitaria hechos ptblicos por In-
foadex y correspondientes al primer
semestre de 2010, se observa que
losingresos de las televisiones en lo
que va de afio alcanzaron los 1.311
millones de euros, un 48,9 por cien-
tosobre el total de la inversion pu-
blicitaria en Espafia, que se situé en
2.680 millones.

De esa cifra, 1.096 millones de
euros, el 83,6 por ciento, correspon-
de alos cuatro grandes canales del

gracién de Cuatro en Telecinco, ya
advierte de losriesgos que entraiia-
ria la consolidacién de dos grandes
grupos para el mercado televisivo.
“Las operaciones de concentracién
podrian favorecer la coordinacién
tacita entre Telecincoy Antena3”,
aclarael organismo.

Para complicar atin mas la situa-
ciény como también denunciala
AEA, tanto Telecinco como Antena
3gestionan la publicidad de varios
canales digitales, que son aquellos
que nunca llegaron a ser emitidos
en analégico. Aunque la cuotade

mercado de estas cadenas es muy
pequefia, controlar sus espacios pu-
blicitarios da todavia mas poder a
estos dos grupos televisivos. De he-
cho, laCNC ha abierto reciente-
mente un expediente a la comercia-
lizadora de espacios publicitarios
del grupo presidido por José Ma-
nuel Lara, Atres Advertising, ade-
mas de a The Walt Disney Company
Iberia y Veo Televisién (Unidad Edi-
torial) por posibles pactos de fija-
cién de tarifas y descuentos. Existen
“indicios racionales”, expone el or-

: ganismo de control.

Pero el sector, en plena transfor-

| macion, estd mas revuelto que nun-
| cay elterremoto de implementar

nuevas reglas todavia no ha desapa-
recido. Asisucede, por ejemplo, con
lasalida de TVE del mercado publi-
citario. Al disminuir la ofertade es-

i pacios comerciales por laretirada

de los canales ptblicos del elenco
de soportes habiles, las televisiones
privadas han subido sus tarifas.
Frente a estasituacidn, laley impo-
ne un tope a las inserciones publici-
tarias en las parrillas de programa-
cién, por lo que las cadenas, ante la
demanda, tendran que seguir su-
biendo los precios. “Llegara un mo-
mento en el que no todo el mundo
podra anunciarse en televisién”, di-
cenen el sector. “Las cadenas rebo-
sananunciantes”.

En medio de todo este mare-
méagnum se encuentra candente
otro conflicto que podria modificar
eltono de los acontecimientos: la
publicidad en las televisiones auto-
némicas. Tal y como reclaman las
teles, aligual que se hahechoconla
television estatal, la publicidad de-
beria estar proscrita en estos cana-
les, que enloque vaaafiohaningre-
sado untotal de 148 millones de eu-
ros, beneficidndose también del
efecto RTVE. Si, finalmente, los ca-
nales autonémicos publicos siguie-
sen la senda del servicio publico, el
argumento que ha dejado ala Cor-
poracién sin publicidad, se liberaria
otro 10 por ciento del mercado, vol-
viendo arevolucionar el sector.

O Redactor especializado en comunicacién.
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